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I. IDENTIFIKACNi UDAJE

Nézev préce: Role socialnich siti v marketingové komunikaci firmy
Jméno autora: Hubinkova Barbora

Typ prace: bakalarska

Fakulta/ustav: Masarykdv Ustav vy$sich studii (MUVS)

Katedra/uastav: Oddéleni manazerskych studii

Oponent prace: Ing. Jiti Zmatlik, Ph.D.

Pracovi$té oponenta prace:  MUVS CVUT

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Splnéni zadani spinéno

Zadani bylo splnéno; je mozna i jind metodologie.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Zvoleny postup je obvykly a spravny.

Odborna uroven B - velmi dobre

Autorka vyuZivala poznatky, ziskané béhem studia a zkuSenosti z praxe ve firmé.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

V bakalarské praci jsem nenasel zavazné formalni ani obsahové nedostatky; doporucuji bakalaiskou praci k obhajobé.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie

Autorka pracovala systematicky a vyuZivala mensi pocet zdrojQ; zdroje by mohly byt ocislovany; citace jsou korektni.

Dalsi komentare a hodnoceni
Lze doporudit Géast v souté?i ,Manazer roku”, ktery Ceska manaZerska asociace vypisuje pro véechny posluchaée vysokych
Skol. http://www.muvs.cvut.cz/2021/04/manazer-roku-2020/

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

Bakalatska prace promyslené¢ analyzuje role socialnich siti v marketingové komunikaci firmy. Je zaméfena
na spolecnost Form Factory s.r.o. V teoretické ¢asti bakalatské prace je shrnuti na zakladé bazickych
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poznatkli dostupnych z odborné literatury a nasledné jejich aplikace v praktické Casti se zaméfenim na
konkrétni spolecnost, doplnéné o informace, ziskané¢ béhem vlastnich zkuSenosti s praci pro spole¢nost.
Cilem je navrhnuti kampané pro jednu socialni sit’ Form Factory a shrnuti celkové plisobeni spolecnosti na
socidlnich sitich.

Byla by vhodna podrobnéjsi analyza konkurence véetné analyzy pomoci elektronickych zdroju informaci.
Lze doporucit publikaci v odborném tisku (vybrané ¢asti).

Pfedlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobre.
Otazky k obhajobé:
1. Jaké slozky analyzy konkurence zndte, mohla byste je ddle charakterizovat?

2. Jakym zpUsobem je mozné méfit ¢i charakterizovat efektivnost marketingové komunikace?

Datum: 25.5.2021 Podpis:
Ing. Jifi Zmatlik, Ph.D.
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