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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prdce.

Studentka si zvolila velmi aktualni téma influencer marketingu. Jedna se o novou formu marketingu, ktera je
rok od roku oblibenéjsi, a to nejen ve svété, ale i u nas. Influencefi plsobi na své cilové publikum zejména
prostrednictvim socialnich siti.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem prace bylo vyhodnoceni komunikacnich aktivit détské a kojenecké vyzivy znacky Nestlé v prostredi
Instagramu. Studentka zanalyzovala soucasnou situaci spolecnosti Nestlé na trhu, vyuZila k tomu
kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu. Na zakladé téchto Setfeni pak navrhla spole¢nosti Nestlé vhodna
doporuceni.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Studentka si vybrala téma, které ji zajima, jelikoZz ve spolecnosti Nestlé pracuje a zabyva se problematikou
influencer marketingu. Projevila motivaci pfi psani své diplomové prace, pravidelné ji konzultovala a zaroven
pracovala samostatné.

Odborna droven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Studentka nejdrive v teoretické ¢asti poskytuje dostatecny vhled do problematiky, detailné pfedstavila pojem
influencer marketing, zabyva se regulaci reklamy a spotfebnim chovanim zakaznikd. V praktické ¢asti
predstavila spolecnost Nestlé, produktové portfolio divize détské a kojenecké vyzivy, a nasledné predstavila
jednotlivé kampané, vcéetné jejich cil( a vybranych influencer(. Jednotlivé kampané vyhodnotila a porovnala
jejich dosah a zobrazeni u jednotlivych influencerd. Na zakladé primarniho vyzkumu mezi uZivateli socialnich siti
navrhla jednotliva doporuceni pro spole¢nost Nestlé.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobre

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Formalni a jazykova uroven prace odpovida pozadavkiim na psani diplomovych praci. V préci se obcas objevu;ji
mensi pravopisné chyby.
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Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Studentka vhodné vyufZila jak ceskou, tak i zahrani¢ni literaturu na toto pomérné specifické marketingové téma.
Citovala spravné.

Dalsi komentafe a hodnoceni
Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a

funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Z prace je patrny zajem studentky o dané téma. P¥i zpracovani praktické ¢asti studentka prokdzala schopnost
prace s prameny i znalost citacni normy a pravidel formdlniho zpracovani. V praktické ¢asti pak vyuzila
sekundarnich i primdrnich dat pro analyzu daného problému. Vhodné doplnila svymi poznatky a zkuSenostmi,
které ziskala jako zaméstnanec spolec¢nosti Nestlé. Cile prace byly naplnény.

Otazky k obhajobé:

1) Na str 48 zminujete tzv. hashtagy. Vysvétlete, co jsou a k ¢emu slouzi. Dale uvadite, Ze Zobrazeni je vidy
vétsi ¢islo nez Dosah. Vysvétlete proc. A jak je to u Stories?

2) ZVaseho primarniho vyzkumu vyplynulo, Ze vétsina dotazujicich by si nezakoupila kojeneckou nebo
détskou vyZivu diky doporuceni od influencera. Vysvétlete, proc¢ tomu tak je. Mate néjaky navrh, jakym
zplUsobem by se to dalo zménit?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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