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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocnéjsi

Vzhledem k digitalizaci a novym technologiim jde o rychle se vyvijejici segment trhu.

Splnéni zadani spinéno

Zadani bylo splnéno; rozsah prace, i hloubka analyz odpovida tématu diplomové praci.

Zvoleny postup feSeni spravny

Zvoleny postup reseni studentem je optimalni a spravny.

Odborna uroven A - vyborné

Odborna droven je vyborna; doporucuji vybrané ¢asti bakalarské prace k publikaci a Ucastni v soutézi ,ManaZzer roku”.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Prace neobsahuje zavainé ciformalni, nebo stylistické nedostatky , a doporucuji praci k obhajobé.

’

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Zdroje jsou promyslené zvoleny, pouzité citace jsou korektni.

Dalsi komentare a hodnoceni

Lze doporucit publikaci vybranych ¢asti bakalarské prace a ucast v soutézi ,,Manazer roku®, kterou
Ceska manazerska asociace vypisuje pro vSechny posluchace vysokych skol.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
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Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Velmi zajimava a promyslen¢ strukturovana bakalaiska prace analyzuje marketingovy management radia
RELAX v kontextu pojmi marketingu a managementu podle mezindrodnich definic. Teoretickd Cast
popisuje zdkladni pojmy z oblasti marketingu a marketingového managementu Cerpané z dostupnych
literarnich a internetovych zdroji, dale marketingové postupy, marketingovy a komunika¢ni mix a
V neposledni fad¢ marketingové strategie. Prakticka Cast je koncipovana na zakladé analyzy elektronickych
dat, dokumentt, informaci ziskanych pomoci marketingovych metod jako jsou analyzy SWOT, PESTLE,
dostupnych informaci o radiich a kratkém dotaznikovém Setfeni a nasledném doporuceni.

Lze doporuéit publikaci vybranych &asti bakalaiské prace a ucast v soutézi ,,Manazer roku*, kterou Ceskéa
manazerska asociace vypisuje pro vSechny posluchace vysokych skol.

Otdazky k obhajobé:

1. Jakym zpUsobem se stanovi se zvolenou spolehlivosti intervalovy odhad relativni ¢etnosti, ktery pouzivate
ve vyhodnoceni analyz?

2. Jakym zplsobem lze porovnat relativni ¢etnosti, zejména jejich signifikantni vyznamnost rozdilu, na
zvolené hladiné vyznamnosti?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 24.5.2021 Podpis:
Ing. Jifi Zmatlik, Ph.D.
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