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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou
personal brandingu na socialnich sitich. V teoretické
casti zkouma nékteré novodobé socialnich siti, co je
to personal branding a jaké metody se daji vyuzit k
jeho vybudovani na socialnich mediich. Prakticka ¢ast
se poté zameéruje na vytvoreni individualniho planu
na socialnich sitich, ktery povede k posileni osobniho
brandu zadavatele.

Pouzité nastroje
SWOT analyza
Segmentace
SMART cil
Targeting
Positioning
Social media optimization

Abstract

This bachelor thesis Is dealing with the topic of
personal branding on social media. In Its theoretical
part It describes various modern social media, It
defines personal branding and what methods can be
used to create and strengthen the personal brand on
social media. Practical part |Is focused on creating an
Individual plan on social media strengthen-ing
submitters personal brand.
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V praktické casti doslo k vytvoreni marketingoveho planu, k zvyseni zadavatelova
vlivu na socidlnich sitich, za pomoci ziskanych poznatkl z teoretické casti. K
sestrojeni daného planu byly vyselektovany pouze ty socialni sité, které nejvice
souvisely s formou obsahu tvoreného zadavatelem. Plan byl vytvoren v souladu s
objevenymi obchodnimi plany z praktickych prikladu uvedenych na konci teoretické
casti. Pfi vytvareni marketingového planu na jakoukoliv socidlni sit je dulezité si
uveédomit, ze je vytvaren plan, ktery ve vy-sledku bude ovlivhén algoritmem

jednotlivych siti, coz je aspekt, ktery je velmi nevyzpytatelny.




