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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prace.
Primérné narocna.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Student zadani prace splnil, ne vSak vsechny jeho body. Opomnél provést srovnani tuzemské marketingové praxe se
zahranic¢im a stanoveni idealniho marketingového mixu stavebniho podniku.

Zvoleny postup feSeni spravny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
ZpUsob reseni problematiky povazuji za spravny.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Student o tématu piSe zasvécené a s pouZitymi zdroji a daty pracuje spravné. Provedeni dotaznikové prizkumu také bylo
pro vysledky prace pfinosné.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace ma dobrou formalini i jazykovou uroven.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Viz vyse.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdavérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlni zru¢nosti apod.
Celkové praci hodnotim jako dobrou. Student spravné a obsahle osvétlil marketing a jeho metody jako takové, véetné
jejich specifického zplsobu vyuZiti ve stavebnim podniku. Prakticka ¢ast prace vSak plsobi dojmem, Ze je v ni z relativné
malého mnoiZstvi dat, respektive z dat jednoho typu vyvozovano prilis. Stavét celkovy hospodarsky vysledek podniku jako
vysledek pouze marketingovych soucinitel( neni tastné a jisté bylo tuto myslenku mozno vyjadFit obratnéji.
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S hospodarskym vysledkem je pak v praktické ¢asti porovnavana marketingova ¢innost/Gspésnost zejména velkych
podnikd (tfeti podnik stfedni velikosti je fesSen pouze okrajové), pro které neni mnozstvi zminek v tisku ¢i hodnota reklamy
v médiich pro jejich hospodarsky vysledek tak zasadni. Naopak podniky mensi a stfedni, které maji podil zakazek

v soukromém sektoru vyznamné vyssi a Uspésny marketing jim tak mlZe prinaset hmatatelnéjsi vysledky, mohly byt v praci
feSeny vice. Celkové je vSak i tato prakticka ¢ast prace zajimava a jeji zjiSténi jsou pfinosna.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Otdzka k obhajobé: Stanovte, prosim, optimalni marketingovy mix stavebniho podniku stfedni velikosti.

PfedloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném C - dobfe.
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