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Nazev bakalarské prace: Brylové ¢ocky a jejich marketing

Abstrakt:

Moje bakalatska prace je vénovana brylovym ¢ockam a jejich marketingu v podminkach
Ceskych provozoven ocnich optik. V vodu teoretické Céasti prace je popsan marketing
a marketingovy proces, ktery je soucasti prodeje brylovych ¢ocek v kazdé o¢ni optice. Dalsi
casti mé bakalafské prace je souhrnny popis zdkladnich vlastnosti brylovych cocek,
ato ptredev§im jejich optickych vlastnosti. Soucasti je souhrnné zpracovani rozdéleni
brylovych Cocek podle materidlu a podle optického uc¢inku. Zavérecna kapitola teoretické

¢asti je vénovana jednotlivym typtim povrchovych tprav brylovych ¢ocek.

V praktické casti bakalarské prace je navrzeno zmapovani Ceského trhu pomoci
dotaznikového Setfeni. Prvni typ dotazniku je vypracovan pro zékazniky a je slozen z deseti
otazek zamétenych na prodej brylovych ¢ocek v o¢ni optice. Soucésti praktické Casti prace
je vyhodnoceni vyplnénych dotaznikli a ziskané vysledky jsou zaneseny do grafii. Druhy typ
dotazniku je vytvofen pro vyrobce brylovych cocek, obsahuje pét otevienych otdzek

se snahou ziskat informace o marketingu pfi prodeji brylovych ¢ocek.

Kli¢ova slova: brylové ¢ocky, materialy ¢ocek, povrchové upravy, marketing



Bachelor’s Thesis title: Lenses and their marketing

Abstract:

My bachelor thesis is dedicated to spectacle lenses and their marketing in the
circumstances of Czech optician’s shop establishments. In the introduction of the theoretical
part, marketing and marketing process, which is part of spectacle lenses sale in every
optician’s shop, is described. Another part of my bachelor thesis is a summarizing description
of the basic characteristics of the spectacle lenses, especially the optic characteristics. Next
part of the thesis is a summarizing processing of spectacle lenses divisions according to their
material and according to their optical impact. The final component of the theoretical part

is dedicated to individual types of surface finishes of the lenses.

In the practical part of the bachelor thesis, the mapping of the Czech market with the use
of questionnaires is suggested. The first type of the questionnaire is created for the customers
and it consists of ten questions focused on the spectacle lenses sale in an optician’s shop.
Another component of the practical part is assessing the completed questionnaires and the
results are plotted on graphs. The second type of the questionnaire is created for the
manufacturers of the spectacle lenses, it contains five open-ended questions with the effort

to collect information about the marketing of spectacle lenses sale.

Key words: spectacle lenses, lens materials, surface finishes, marketing
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1 Uvod

Ve své bakalaiské praci s nazvem Brylové ¢oc¢ky a jejich marketing bych se nejprve rada
zabyvala marketingem a marketingovym procesem, ktery bych chtéla popsat z divodu naseho
budouciho povoléni v o¢ni optice, kde se budeme zabyvat praveé i prodejem brylovych ¢ocek.
Brylové ¢ocky uz dlouhou dobu totiz patii k nejcastéjSimu zptsobu korekce refrakénich vad.
Cilem marketingového procesu je navazani kontaktu se zakaznikem, ktery se bude do ocni
optiky rad vracet nejen pro kvalitni brylové Cocky ale 1 pro nase odborné rady pii vybéru
vhodnych brylovych ¢ocek, coz je u kazdého clovéka velice individualni. V hlavni teoretické
casti bakalarské prace bych chtéla nastinit zdkladni optické vlastnosti, jednotlivé rozdéleni
brylovych ¢ofek podle materialu a jejich optického uc¢inku, a nakonec rtizné zuSlechtovaci
povrchové upravy brylovych Cocek. V celé teoretické Casti bych se rada pokusila vytvorit
prehled zakladnich véci, se kterymi bychom se mohli setkat pti prodeji brylovych cocek

naSemu potenciondlnimu zdkaznikovi v o¢ni optice.

Cilem teoretické ¢asti bakalarské prace je vytvoreni podkladu pro mou praktickou ¢ast
v bakalaiské praci, kde bych chtéla dikladnéji zmapovat Cesky trh s brylovymi cockami,
k Cemuz bych rada vyuzila i1 chystany mezindrodni veletrh ocni optiky, optometrie
a oftalmologie. Zde bych si piéala ziskat co nejvice marketingového a propaga¢niho materidlu
jednotlivych firem, zajimavych fotografii a dalSich cennych zdroja, které bych mohla
dale zpracovat. Rada bych také provedla dotaznikové Setfeni mezi zadkazniky o¢ni optiky,
kde bych chtéla respondentiim polozit nékolik otazek tykajicich se brylovych Ccocek,
abych si mohla utvofit pfehled o znalostech zakaznikl ohledné brylovych ¢ocek. V dnesni
dobé je na trhu nékolik firem prodejci brylovych cocek anespocet ocnich optik,
které nabizeji obrovské mnozstvi brylovych cocek s jednotlivymi povrchovymi upravami.
Zajimalo by m¢, zda se potencionalni zdkaznici opravdu zajimaji o nabizené brylové Cocky.
Znaji n&jakého vyrobce brylovych ¢ocek? Zajima zakaznika typ Cocky, kvalita anebo jenom
finan¢ni stranka véci? Zajimaji se o novinky ¢i radéji preferuji brylové c¢ocky, na které jsou

jiz zvykli? A necha si zakaznik nakonec poradit od odbornika?

Vzhledem k tomu, ze jiz jsem v souCasné dobé zaméstndna v ocni optice, m¢ napadlo
rozpracovat toto téma i zdivodu mé budouci snahy i nadale vtomto oboru pracovat
a zaroven si neustale rozSifovat své souCasné informace ohledné¢ nabidky brylovych ¢ocek
dodavateli, které bych mohla vyuzit pti zprostfedkovavani prodeje v ocni optice budoucim

zakaznikum.
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2 Marketing

2.1 Pojem marketing

Definice marketingu zahrnuje spolecensky a manazersky proces, kterym uspokojuje
jednotlivec ¢i skupina své potieby a pfani. V dnesSni dobé pojmem marketing rozumime
nejenom nastroje, které jsou potteba k uskutecnéni prodeje jako jsou prodejni techniky
nebo reklama, ale pravé hlavné ptfani uspokojeni potieb zakaznika. Pokud dokéze specialista
vdané firm¢ spravné porozumét prani ¢i potiebé zdkaznika a tuto potfebu naplnit,
tak poté dokaze dané vyrobky snadnéji, efektivnéji a G€innéji prodat nez konkurence. Firma,
v nasem piipad€ o¢ni optika, dosdhne stanoveného cile, coz je dle mého nazoru v soucasnosti
nejenom UspéSny prodej se ziskem, ale také ziskani spokojeného a vérného zakaznika,

ktery se bude rad do dané o¢ni optiky vzdy vracet. [1, 2, 4, 6]

potieby, piani, vyrobky, sluzby
popte’wka/./f = \ajné produkty
By
/ N

zaklady marketingové
koncepce

hodnota
pro zékaznika,
uspokojeni jeho
potfeb a prani,

/ kvalita

trhy

smeéna, obchodni vztahy,
vztahy se zakaznikem
a dalSimi subjekty

Obrazek 1: Zéklady marketingové koncepce [1]

2.2 Marketingovy proces

Souc¢ésti marketingového procesu je analyza marketingovych pftilezitosti, vypracovani
koncepce Cinnosti podniku a nasledna realizace marketingové strategie. Béhem analyzy
marketingovych pftilezitosti si musime nejprve zjistit a zhodnotit podminky a ptedpoklady
pro nase nasledné podnikani. Analyzu si mtizeme rozdélit na vnéj$i a vnitini. Pi1 vné&jsi

analyze si zjistime situaci na trhu, potenciondlni zakazniky, nasi konkurenci v oboru a okolni
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prostiedi, které by trh mohlo ovlivnit. Vnitini analyza zahrnuje financni, technické,
materidlové a lidské zdroje. Tyto Cinnosti spadaji pod marketingovy vyzkum, ktery by mél
zobrazit situaci, v niZ se firma nachazi, ur€eni pftilezitosti uplatnéni ¢i rizik na daném trhu.
Vypracovani koncepce podniku zahrnuje vybér cilového trhu a stanoveni cile podnikani,
pricemz dlouhodoby cil mize byt napiiklad zhodnoceni vloZzeného kapitalu, zvyseni prodeje

atrzeb, rozsifeni o nové dodavatele, rust firmy nebo zvySeni kvalifikace zaméstnanct

v oboru. [1, 3, 4]

Zékladem marketingového procesu je cilovy zdkaznik, na kterého se zamétime,
abychom navézali kontakt a vytvofili dohromady silné spojeni, které by nam pfiineslo zisk.
Dal8im prvkem marketingového procesu je vymezeni postaveni ke konkurenci, kdy mizeme
mit svlij vlastni postup, abychom se odlisili, nebo miizeme napodobovat uz zavedeny postup
konkurence. Jakmile si podnik vybere celkovou marketingovou koncepci, tak nasleduje urceni
nastroje, ktery umozni obchodni ¢innost uskutecnit. Jednim ze zékladnich prvklt moderniho
marketingu je marketingovy mix, coz je promysleny soubor marketingovych ndstroji,
které¢ dovedou firm¢ upravit nabidku dle pfani zdkaznika na urcité c¢asti trhu. Prvky
marketingového mixu jsou znaceny jako 4P — product, price, place, promotion — produkt
a vyrobkova politika, cena acenova politika, umisténi, distribuce a distribu¢ni politika,

propagace a komunikace se zdkaznikem. [1, 3, 4, 5]

ekonomické )
a demografické Obc_fjo’dm
prostiedi mezi¢lanky

Angov / marketingové
analyzy plénovani

/ vyrobkova \
/ politika \
/ \{ [ distribucni | CILOVL ‘ cenovd |

\
b | | vefejnost
\?::135 & \ \ politika KAZNICE politika {I | !
| \

technologické
a pfirodni
prostfedi

komunikagn{ /
politika

realizace

konkurence socidlni a kulturni

prostiedi

politické a pravni
prostiedi

Obrazek 2: Marketingovy proces [1]
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Marketingovy strategicky plan je tedy zakladni strategie, ze které vychazeji jednotlivi
podnikatelé ¢i firmy pfi plnéni svych konkrétnich marketingovych cilti. Postupna realizace
jednotlivych tkolti, zhodnoceni nésledné situace a jeji pfizplisobovani se novym podminkam,

je zakladni ptedpoklad pro to, aby podnik fungoval i do budoucnosti. [1, 3, 4, 6]

2.3 Analyza trhu

V Ceské republice se na obchodnim trhu pohybuje nékolik firem, které nabizeji brylové
¢ocky. Oc¢ni optiky maji na vybér, u jakého dodavatele budou nakupovat brylové cocky
pro své koncové zdkazniky. Provozovatel oc¢ni optiky se mulze rozhodnout o ndkupu
dle riznych kritérii. Mize se rozhodnout na zakladé domluvené dlouhodobé spoluprace,
na ptiznivych nékupnich cendch Cocek nebo na kvalit¢ dodavanych brylovych cocek.
Nyni se mizeme setkat celkem s dvanacti vyrobci brylovych ¢ocek, ktefi nabizeji své sluzby

na ¢eském trhu. Tyto firmy bych chtéla v rdmci své praktické casti bakalaiské prace oslovit:

ALTA, s.r.o0.

Carl Zeiss spol. s.r.o.

ESSILOR — OPTIKA, spol. s.r.o.
HOYA Lens CZ as.

JAI KUDO LENSES s.r.o.
KONVEX — RECEPT OPTIKA, spol. s.r.o.
NATALIE LENS s.r.o.

Omega Optix, s.r.0.

Opti — project s.r.o.

Optika Civice s.r.o.

Rodenstock CR s.r.o.

THALIA OPTIK, s.r.o.
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3 Brylové ¢ocCky

Brylové cocky tvoii zaklad korekéni optické pomiticky — dioptrickych bryli. Pomoci
brylovych ¢ocek je korigovana refrakéni vada ametropického nositele korekéni pomucky.
Brylové ¢ocky mizeme rozdélit do nékolika skupin. Zakladni typ ¢ocky se rozliSuje podle
toho, jak se po jejim priichodu dal siti svétlo, které do Cocky ptichazi z nekonecna. Pokud
se paprsky lamou a po prichodu cockou se sbihaji do jednoho bodu, tak se jedna o ¢ocku
spojnou, tzv. spojku. Naopak pokud se paprsky rozbihaji, tak hovofime o cocce rozptylné,

rozptylce.

Dalsi dé€leni brylovych ¢ocek miizeme popisovat vzhledem k materidlu, ze kterého
je brylova cocka vyrobena. Dale mizeme brylové Cocky rozdélit podle optického ucinku.

Témto délenim se budu vénovat podrobnéji v samostatnych podkapitolach. [9, 11, 14, 15, 16]

Obrazek 3: Pruchod paprski spojkou [11]
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Obrazek 4: Pruchod paprski rozptylkou [11]

3.1 Zakladni optické vlastnosti

V souvislosti s brylovymi ¢ockami si musime nejprve popsat nékolik dilezitych pojmu,
které charakterizuji optické prostiedi, vkterém se svétlo S§ifi, odrazi nebo pohlcuje.
Za zakladni optické vlastnosti se povazuje index lomu, Abbeovo ¢islo, s nim souvisejici

disperze svétla, hustota a v neposledni fad¢ odrazivost, propustnost, absorpce. [15, 18, 19]

3.1.1 Index lomu n

Index lomu 7n je bezrozmérna fyzikalni konstanta, jehoz jednotka je 1. Index lomu n
popisuje pomér rychlosti svétla ve vakuu ¢ arychlosti svétla vinové délky 4 v daném
prostiedi v. Rychlost $ifeni je zavisla na vInové délce A prochazejiciho svétla. Cim je

tedy vlnova délka 4 kratsi, tim je rychlost Sifeni v nizsi a naopak. Plati nasledujici vztah:

C

"= 3.1)

kde ¢ = 3-108m.s™ 1. Takto definovany vztah se nazyva absolutni index lomu optického
prostiedi pro svétlo vinové délky A. Pomérem absolutnich indexd lomd n; a n’; dvou

prostiedi dostaneme relativni index lomu:

ny Tlll
e 3.2)

’
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Pro naSi optickou praxi ma vSak vyznam relativni index lomu vzhledem ke vzduchu,
coz je pomér rychlosti vy, svétla ve vzduchu krychlosti v, svétla v daném prostredi.
Pravé pomoci relativniho indexu lomu jsou totiz v praxi uvadény hodnoty optickych materialt

v jednotlivych nakupnich katalozich, které¢ vyuzivame v o¢nich optikach. [7, 8, 11, 14, 15, 17]

3.1.2 Abbeovo cislo V

Abbeovo ¢islo je bezrozmérna reciprokd mira chromatické disperze znacici pomér indext
lomu ve vzduchu ku stfedni disperzi optického média, kterd se matematicky vypocita
podle tohoto vzorce:

np—1

V=——-,
ng —N¢ (3.3)

kde np je index lomu zluté heliové ¢ary D (4 = 587,56 nm), np je index lomu modré vodikové
cary F (4 = 486,13 nm) a n; je index lomu cervené vodikové ¢ary C (4 = 656,27 nm).
Abbeovo (Cislo je velmi dilezité pro vypocet chromatické aberace, pod ¢imz si miZeme
pfedstavit znamé barevné lemy na periferii Cocek, které vznikaji na zéklad¢ disperze
tedy barevného odchyleni svétla. Hodnoty Abbeova ¢isla se v optickych materialech pohybuji
nejvys$imi. Pti vy$sim Abbeovu ¢islu je disperze a chromatickd aberace nizsi a dany material
s timto Abbeovym c¢islem je vhodnéj$i pro konstrukci brylovych cocek. V soucasnosti
s vyvojem novych materidlii a se zvySujicimi se pozadavky na kvalitni vidéni je povazovana
hranice V' =40, kdy jsou brylové ¢ocky s touto hodnotou u zakaznika dobte akceptovatelné.
Pro zajimavost bych jesté chtéla uvést, ze ve vétSiné literatuie se Abbeovo Cislo znaci V,

ale miizeme ho né¢kde nalézt také oznacené jako y. [17, 18, 19, 20, 21, 24]

3.1.3 Hustota p

Dalsi vyznamny udaj brylovych cocek, ktery je vzdy uveden v katalogu, je hustota.

Hustota udava hmotnost v gramech na 1 cm? daného optického materialu. [18, 19]

3.1.4 Propustnost 7, odrazivost R, absorpce A4

Propustnost neboli transmise 7' udavé, kolik procent z dopadajiciho svétla na cocku
ji projde. Cast je na prvni a druhé plose odrazena (reflexe R) a &ast je pohlcena (absorpce A).

Odrazivost R ve vzduchu zavisi na indexu lomu optického materidlu podle vztahu:
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4.2
k= (Z n 1) (3.4)

Se zvySovanim indexu lomu roste, a to mé pro nositele brylovych ¢ocek za nasledek snizeni

transparentnosti ¢oc¢ky a vyskyt nezddoucich odrazii na povrchu brylové cocky. Nezadouci
odrazy muzeme vSak snizit nandSenim antireflexnich vrstev na obé plochy. V o¢ni optice

se transmise, reflexe i absorpce uvadi pro danou plochu ¢ocky v procentech a plati zde vztah:
R+T+A=1=100% (3.5)

Stupeii absorpce zéavisi na Cistoté¢ a zbarveni optického materidlu. I ¢iré ¢ocky pohlcuji cast
zatfeni. Jako pfiklad si mizeme uvést 1 mm tlustou desticku z optického skla, ktera absorbuje
pramérné 0,15 % prochazejiciho svétla. U barevnych skel mize byt pohlceni 25 % az 75 %
svétla, ale zaroven u barevnych skel musime sledovat, kterou barvu pohlcuji a zda nezkreslu;ji
barevné vidéni, které je podminkou u nékterych povolanich. V dnesni dobé je dalSim
vyznamnym ukazatelem pfi posuzovani brylovych cocek i jejich schopnost pohlcovat

ultrafialové zafeni. [7, 12, 13, 18, 19, 22]

3.2 Rozdéleni dle materialu

Diive se na trhu vyskytovaly pouze anorganické brylové ¢ocky neboli sklenéné, mineralni
¢i silikatové. Teprve po druhé svétové valce se zacala uplatiiovat vyroba brylovych cocek
z organického materialu téz zvané jako plastové nebo umélohmotné. S naslednym technickym
vyvojem dnes ptevazuji brylové CoCky pravé z organického materidlu, kterych je na trhu

Siroké spektrum. [9, 23]

3.2.1 Anorganicky material

Sklo je anorganickd, amorfni a pevnd hmota, kterd vznikla ochlazenim taveniny,
aniz by krystalizovala. Amorfni neboli beztvard hmota znamena, Ze jeji Castice nejsou
uspotadany do pravidelné krystalové miizky. Sklo vznikd pomérné rychlym ochlazenim
taveniny, takze ¢astice nestaCi pifi vzrlstajici viskozité zaujmout pravidelnou prostorovou
krystalickou strukturu. Sklo se tak podoba ptechlazené kapalin€ s vysokou viskozitou. Sklo
nema pevny bod tani, pouze se zahiivanim plynule snizuje jeho viskozita. Sklo je soustava
metastabilni, zdanlive stala, kdy je prechod od kapalného skupenstvi k pevnému skupenstvi

vratny. Jedna se o kiehky a Spatné¢ vodivy material, ktery pfi vystaveni prudkym teplotnim
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zménam praskd. Sklo je zkystalizovana tavenina sklotvornych kiemicitych oxidi
s jednotlivymi pfimésemi taviv, které snizuji vysokou teplotu taveni (asi 1800 °C). Nasledné
je pomoci stabilizatori zvySovéana chemicka stalost a odolnost vzniklého skla. [9, 12, 13, 18,

21,23, 25, 26]

O optickém skle v pravém slova smyslu mizeme hovofit ptiblizné od roku 1884,
kdy zacal vyvoj se na védeckém podkladé v jenskych sklarnach v Némecku diky chemikovi
Otto Schottovi. Ve spolupraci s profesorem jenské univerzity fyzikem Ernstem Abbem
vznikala nova optickéd skla pozadovanych optickych vlastnosti, kterd byla nasledn¢ pouzivana
k vyrobé optickych Cocek a objektivli v zdvodech Carla Zeisse. Tato skla obsahovala nové

prvky jako napiiklad baryum, bor, zinek ¢i fosfor. [9, 12, 13, 18, 21, 23, 25]

Druh skla Zkratka Si0, | B,0, | Na,0| CaO | BaO | ALO, F Zn0 | TiO,| PbO
K,0

Korunové

fluorosilikatové | FK 40-60 | 10-30 | 10-20 5-20 5-10

Korunové

borosilikdtové |BK 50-70 | 10-20 | 10-20 + + +

Korunové

lehké barnaté |BaLK 60-70 | 10-20 + 5-15 +

Korunové K + + + + -

Korunové

barnaté BaK 40-60 + 5-10 15-30 5-15

Tézké korunové | SK 30-50 [ 5-20 + + 30-40 + + +

Lehké barnaté

flintové BaLF 45-60 5-15 10-25 5-15 5-15

Flintové barnaté| BaF 30-50 | 5-10 0-10 + 10-40 + + + 5-20

Lehké flintové |LF 50-60 5-15 + + 30-40

Flintové F + -+ +

Tézké flintové |[SF 25-50 + + 50-70

Tézké barnaté

flintové BaSF 30-45 | 5-10 | 5-10 + 10-40 + + + 10-40

Obrazek 5: Chemické slozeni a zkratky optickych jenskych skel [9]

Optické sklo musi byt hlavné¢ dokonale prihledné, stejnorodé (homogenni) a izotropni,
kdy jsou vlastnosti skla ve vSech smérech stejné. Jednotlivé suroviny musi byt dokonale Cisté
apresn¢ odmeétené, aby bylo dosazeno pozadovanych optickych vlastnosti, a to daného

cvwr

existuje vice druhii. Postupnou zménou surovin a miSenim vznikla opticka skla s riznymi

v

hodnotami optickych veli€in. Nejznaméjsi je oznaceni optickych skel podle Schotta, kdy jsou

pismena zkratkou némeckého nazvu skupiny skel s naslednym poradovym ¢islem skel v dané

skupiné. [9, 12, 13, 18, 21, 23, 25]
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Opticka skla mizeme dale rozdélit podle Abbeova cisla, kdy opticka skla s Abbeovym
¢islem vysSim nez 55 nazyvame korunova. Korunova skla se nazyvaji dle polotovaru ve tvaru
koruny neboli Crown glass. Vyrobni oznaceni korunového skla je B 270, jednéd se o skla
draselnovépenata s indexem lomu n = 1,523 a Abbeovym cislem 58,3. Flintova skla maji
Abbeovo cislo nizsi nez 55 a diky vys$si chromatické vadé byla diiv oznacovana jako duhova.
Flintova skla maji nazev dle mésta Flint, kde se diive tézil Cisty svétly kiemen. Vyrobni
oznaceni flintového skla je SF 15 a jedna se o skla draselnoolovnatd sindexem lomu
n=1,704 a Abbeovym cislem 29,8. Flintova skla s oxidy olova byla velmi tézkd. Pozdé&ji
se zaCala vyrabét flintovd skla s dal§imi oxidy jako naptiklad oxidy barya, titanu nebo
lanthanu. Tyto materialy umoznily vyrobu tencich ¢ocek, ale i nadale se u nich nedoséhlo
vyznamného snizeni hmotnosti. V dne$ni dobé se od mineralnich Cocek ustupuje nejen
z diivodu jejich snadného rozbiti a nasledné¢ho poranéni, ale minerdlni cocky jsou také potrad
podstatné t€z8i oproti novym organickym materidlim na spotiebitelském  trhu.
I presto se miizeme setkat se zdkazniky, ktefi preferuji mineralni Cocky, a proto i nadale
zustava zachovana vyroba korunového skla a jeho naslednych modifikaci. [9, 12, 13, 18, 21,

23,25, 26]

3.2.2 Organicky material

Prvni pokusy nahradit stavajici monopol korunového skla v brylich umélou hmotou
nastaly ve 30. letech 20. stoleti. Jednalo se o polymetylmetakrylat, zkracen¢ PMMA
neboli plexisklo. Z polymetylmetakrylatu se vyrabéla levna optika, a to tepelnym lisovanim
destic¢ek plexiskla po nahtati do mékkého stavu. Dnes se z PMMA brylové cocky nevyrabéji,
1 prestoze se jednd o materidl velmi lehky a chemicky odolny. Z divodu nizké odolnosti
proti poskrabani a té¢zkému opracovani se tento material neosvédcil jako vhodny do brylovych

obrub. [9, 18, 20, 21, 23, 25, 27]

NejrozsifenéjSim materidlem na vyrobu brylovych Cocek jsou specidlni Ciré a pryskyficné
plastické hmoty pattici do skupiny allylovych estert, allyldiglykolkarbonatti. Tento organicky
materidl byl vyvinut plivodné pro vojenské ucely v USA a byl pracovné nazvan CR 39
(Columbia Resin 39) podle 39. vyhovujiciho vzorku. Materidl CR 39 ma velmi dobré optické
a mechanické vlastnosti, a proto se tento material zacal po valce hojné€ vyuzivat 1 pro vyrobu
brylovych co¢ek. Diky pozd€jsimu vyvoji novych metod povrchovych uprav za ucelem
vytvrzeni, barveni a sniZzeni odrazivosti daného materialu byla pozice CR 39 v oboru o¢ni

optiky jesté vice upevnéna. MlUzeme konstatovat, ze dnes ve vétsiné zemi jiz prevladaji
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na trhu plastové ¢ocky z CR 39 nad plivodnimi minerdlnimi brylovymi ¢ockami. Vzhledem

k jeho rozsiteni bych ho rada nize podrobnéji popsala. [9, 18, 20, 21, 23, 25]

Material CR 39 vznika litim monomeru do specidlnich sklenénych forem s pruznym
obvodovym prstencem, kde dojde k vytvrzeni polymerizaci, dile se muze ponofenim
do nahtatého roztoku barviv v destilované vod¢ material snadno obarvit a nasledné se mohou
na néj nanést jednotlivé povrchové vrstvy. Teplotni roztaznost brylovych ¢ocek z CR 39
je vSak vétsi nez u mineralnich brylovych cocek, coz piinasi problémy s povrchovymi
upravami pii zménach teplot a z toho ditvodu jednotlivé firmy neustale prichazeji s novymi
technologiemi povrchovych uprav. Brylové cocky z CR 39 nejdou fezat béznym fezacem
na sklo a nejdou ani olamovat béznym zptisobem. V piipadé¢ ru¢niho olamovani musime
pouzivat stranové Stipaci klesté na kov. V dne$ni dob¢ se v béZznych ocnich optikach uz rucné
brylové ¢oCky neolamuji a jsou vyuzivany automatické brusy s diamantovymi kotouci.
Material CR 39 je velmi pruzny, odolny proti ndrazu, odolava plsobeni vody, alkoholu,
acetonu, slabym roztokiim kyselin i zdsad ajeho velikou vyhodou je jeho nizkd hustota,
ktera je 1,32 g/cm?. Zékladni index lomu je 1,5 a Abbeovo Cislo je 58. Dale se vyrabéji
1 materidly s vy$Sim indexem lomu, ale ty uz se vétSinou prodévaji i s tvrdici vrstvou

vzhledem k tomu, Ze material poté neni uz tolik odolny. [9, 18, 20, 21, 23, 25]

CR 39 Polykarbonat Korunové sklo

Index lomu 1,498 1,586 1,623
Abbeovo éislo 58 32 58
Hustota 1,32 1,20 2,65
UV absorpce do 340 nm 385 nm 300 nm
Barveni mozné omezené (30 %) ve skloviné nebo povrchové
Tepeln4 odolnost 130 °C 222 ‘C 600 °C
AR vrstva moZnd moznd moZné
Tvrzeni mo#né mozné moZné
Nérazuvzdornost dobra vybornd nizkd
Zptsob vyroby focek | litim, obrdbénim, vstiikovdnim obrdbénim

kombinaci liti a obrdbéni

Obrazek 6: Porovnani materialii na vyrobu brylovych ¢ocek [9]

Dals$im typem organického materidlu je polykarbonat. V ptipadé polykarbonatu se jedna
o termoplastickou hmotu. Brylova cocka vyrobena z polykarbonatu je mékci, houzevnatéjsi
a odolngjsi vici ndrazu nez brylovy cCocky vyrobend z materidlu CR 39. Také proto byl
zaveden polykarbonat do vyroby brylovych ¢ocek, ponévadz tyto cocky splituji nejpiisnéjsi
bezpecnostni pozadavky, coz se vyuzivd napiiklad u ochrannych bryli pii rizikovych

povoléanich nebo do slune¢nich bryli pro sportovce. [9, 18, 20, 21, 23, 25, 27]
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b )

Obrazek 7: Ochranné bryle z polykarbonatu [28]

Brylové Cocky z polykarbonatu byly roku 1978 poprvé uvedeny na opticky trh firmou
Gentex Corporation, kterd nyni patii do celosvétového koncernu Essilor International
a zaujima vedouci misto na svété v produkci brylovych cocek z tohoto materialu. Vyroba
brylovych Cocek z polykarbonétu probihd roztavenim granuli polykarbonatu a naslednym
tlakovym vstiikovanim do lesténych kovovych forem. Poté dochazi k povrchovému vytvrzeni
specialnim polymernim lakem, jinak by doslo ke snadnému poskrabani povrchu. Dodrzenim
spravného technologického postupu se zajisti dokonalé¢ pfilnuti laku k povrchu
polykarbonatové cocky. Obtizné je u brylovych Cocek z polykarbonatu barveni, pti kterém
nelze dosdhnout intenzivnéjSiho zabarveni vic nez asi 30 %. Dalsi nevyhodou polykarbonatu
je Spatna chemicka odolnost na coz si musime dat pozor hlavné pfi vyrob¢ a nepopisovat
polykarbonatové brylové cocky lihovymi prostiedky. Dale pifi vyrobé musime brousit
na specialnich kotoucich bez chlazeni vodou. Dalsi nedostatek brylovych polykarbonatovych
cocek je nizké Abbeovo Cislo 32 naopak jednou z vyhod polykarbonatovych cocek je vysoky

index n = 1,586 ¢i jeho nizkd hmotnost. [9, 18, 20, 21, 23, 25, 27]

Jako posledni organicky material na vyrobu brylovych cofek bych chtéla zminit
nejnovejsi materidl, ktery je na trhu od roku 2001 pod obchodnim ndzvem Trivex.
Takto ho nabizi firma PPG Industries. Miizeme ho vSak nalézt i pod jinymi obchodnimi nazvy
dle firem, které ho nabizeji, naptiklad Trilogy (Younger Optics), PNX — Phoenix (Hoya),
TVX -Excelite (Thai Polymer Lens Co. Ltd.). Jednd se o velice pruzny, lehky,
narazuvzdorny, chemicky odolny material se skvélymi optickymi vlastnostmi s indexem lomu
n = 1,53 as Abbeovym ¢islem 44. Material Trivex je velmi vhodny do bezo¢nicovych obrub,

do bryli pro sportovce ¢i do détskych bryli. Na optickém trhu existuji jesté rizné modifikace
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materidlu Trivex. Firma PPG Industries vyrabi hybridni co¢ku s nazvem Tribrid, kde se jedna
o modifikaci materidlu Trivex s materialem CR 39 s vy$§im indexem lomu. [9, 18, 20, 21, 23,

25,27]

Obrazek 8: Brylova c¢ocka z materialu Trivex [29]

3.3 Rozdéleni dle optického ucinku
3.3.1 Jednoohniskové brylové ¢o¢ky

Jednoohniskové brylové coCky patii k tradicnimu a zékladnimu sortimentu brylovych
c¢ocek. Do kategorie jednoohniskovych brylovych cocek patii sférické, torické, asférické
nebo atorické brylové cocky. Jednoohniskova sférickd brylova cocka je ohranicena dvéma
opticky u¢innymi kulovymi plochami a je vyuzivana ke korekci rotacné symetrickych
sférickych refrak¢nich vad, mezi které patii kratkozrakost, dalekozrakost ¢i jednoducha
presbyopie. Sférickd plocha je plocha s konstantnim polomérem zakiiveni po celé plose
od stfedu otaceni az ke kraji. Jednoohniskova sféricka ¢ocka mé stejnou okrajovou tloustku
po celém svém obvodu. Dle polomért kiivosti sférickych ploch miizeme urcit, zda se jedna
o spojku nebo rozptylku. Do kategorie sférickych jednoohniskovych ¢ofek muzeme jesté
zaradit specifické ptipady tzv. katralni ¢oCky. Tyto katralni CoCky se vyuzivaly pfti afakické
korekci a vyznaCovaly se vétSim spojnym ucinkem. Dalsi specialni jednoohniskové Cocky

se nazyvaji lentikularni ¢ocky. Lentikuldrni ¢ocky maji vyssi vrcholovou ldmavost a slouzi
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k redukci velké hmotnosti nebo vysoké stiedové (okrajové) tloustky, tim ale dojde

k zmenS$eni funkéniho priméru optické ¢asti. [7, 10, 16, 18, 19, 21, 24, 30, 31, 32, 33]

Obrazek 9: Lentikularni ¢ocky [34]

Jednoohniskova toricka brylovd ¢ocka mé jednu sférickou a jednu torickou plochu.
Toricka plocha ma ve dvou na sebe kolmych rovinach rizné vrcholové ldmavosti,
které se ale projevuji po celého optické ploSe Cocky. Jednoohniskova torickd Cocka nema
stejnou tloustku po celém svém obvodu a nékdy byva také oznaCovana jako Cocka

astigmatickd, cylindricka. [7, 10, 16, 18, 19, 21, 24, 30, 32]

Dalsim typem jednoohniskovych ¢ocek jsou cocky asférické Ci atorické. Asféricka ¢ocka
ma asférickou plochu s ménicim se polomérem zakiiveni od stfedu rotace az k okraji ¢ocky,
je to tedy rotacné symetricka cocka. Atorickd Cocka je poté vytvoiena ze dvou na sebe
navzajem kolmych asférickych ploch. Tyto typy Cocek se pouzivaji hlavné pro zlepSeni
estetického vzhledu bez zhorSeni optické kvality, zejména se jedna o zadouci plochost Cocky
a tim zaroven nizsi vyslednou tloustku a hmotnost. [7, 10, 16, 18, 19, 21, 24, 30]

W

3.3.2 Viceohniskové brylové ¢o¢ky

Mezi viceohniskové brylové cocCky tadime bifokalni, trifokadlni a progresivni

(multifokalni) brylové ¢ocky. Rozlisuji se dle poctu métitelnych fokal, ohnisek.

Bifokalni ¢ocky koriguji na jedné spolecné ploSe zakladni typy ametropii do dalky
a do blizka a k tomuto ucelu jsou na brylové ¢occe ureny dvé oblasti, ve kterych se tyto dveé
rozdilné korekce uplatituji. Bifokalni ¢ocky mizeme tradiéné rozdélit na vybruSované,
zatavované a odlévané, s viditelnym nebo neviditelnym pfechodem. Déle mizeme bifokalni
cocky presnéji rozdé€lit na typ cocek s hladkou a vystupujici, zanofenou predélovou hranou.

U bifokalnich ¢oc¢ek je horni ¢ast cocky urcena ke korekci do dalky, naopak spodni ¢ast Cocky
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slouzi ke korekci do blizka. Rozdil v lamavosti segmentu do dalky a do blizka se nazyva
adice. Tvar spodniho segmentu urCeného pro korekci do blizka se mulze dle vyvoje
a pozadavkl klienta ménit a rozliSuje se n€kolik druht segmentii dle velikosti ¢i tvaru
segmentu. Tvar segmentu pro korekci do blizka s rovnym ohrani¢enim se oznacuje jako typ S,
pismeno S je odvozené z anglického slova straight. Kulaty segment do blizka neboli typ R
je odvozen od slova round. Zékladni a nejvice vyuzivany je segment typu C nebo D, kde jsou
jejich nazvy odvozené od podoby leziciho pismene. C segment do blizka mé horni ¢ast mirné
zaoblenou, D segment mé& horni ¢ast rovnou. Vzhledem k umisténi pfidavného segmentu
do blizka na zakladni ¢ocku vznika na rozhrani délici linie obou segmentti bifokalni ¢ocky,
z ¢ehoz plyne zakladni nevyhoda bifokalnich ¢ocek. Na tomto okraji piisobi rizné prismatické
ucinky a dochazi pti pfechodu fixacni osy oka k uskoceni obrazu. Prakticky se v zorném poli
projevuje tento skok obrazu jako slepy uhel. Dlouhodoby nositel bifokalnich bryli
si ale na tento skok obrazu pfivykne a Casem si ho uz neuvédomuje. Dalsi nevyhodou
bifokdlni cocek je absence moznosti korekce na stfedni vzdalenost, coz v dnesni dobé
pocitacli je pro mnoho klientd nepiedstavitelné. I ptes velky rozvoj technologie ziistavaji
ale 1 nadale bifokalni coCky oblibené a jsou hojné vyuzivany u starSich klientd s presbyopii.

[7, 10, 21, 23, 31, 32, 33]

Obrazek 10: Bifokalni ¢ocky, typ S a typ C [34]

Trifokalni ¢oCky se vyuzivaji, pokud ma klient vétsi pozadavky na vidéni do blizka
a adice se pohybuje nad 2 dioptrie. U trifokédlnich cocek se vyuziva stejny technologicky
postup jako u cocCek bifokalnich, rozdil spofivd pouze ve vlozeni stfedniho dilu.
U trifokalnich ¢ocek jsou tedy spojeny se zdkladni Cockou jesté dveé dalsi pridavné Cocky.
Zékladni dil je pouzivan jako dil do dalky, ptidavny segment jako dil do blizka a stfedni dil

jeuren pro stiedni vzdalenosti. Pfidana hodnota stfedniho dilu se rovna poloviné adice.
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Trifokalni brylové ¢ocky jsou s klasickym vertikdlnim fazenim pouze rozsSitenim bifokalnich
cocek, ale mohou byt zhotoveny 1 pro specifické pozadavky raznych povolani. V dne$ni dobé
se vSak trifokalni ¢o¢ky moc nepouzivaji a jsou na trhu nahrazeny novéj$imi progresivnimi

co¢kami. [7, 10, 21, 23, 25, 31]

Obrazek 11: Trifokalni ¢ocka [35]

Momentalné jsou ze vSech viceohniskovych brylovych ¢ocek nejvice preferovany prave
progresivni (multifokédlni) brylové c¢ocky. Prvotni népad multifokdlni brylové cocky,
ktera by nabizela korekci se spojitym gradientem ménicich se lamavosti, vznikl na pocatku
20. stoleti v Americe. Tato mySlenka byla vyuzita o 50 let pozd¢&ji ve Francii diky vytvoteni
speciadlnich fizenych obrabécich stroju, které dokazaly vyrabét i slozité¢ asférické plochy.
Progresivni brylové cocky jsou zhotoveny z jednoho materidlu a maji plynuly piechod z horni
¢asti do dalky pres koridor na stfedni vzdalenost az po spodni ¢ast cocky na blizko. Vse je
plynulé a bez délici linie, coz spliuje i estetické pozadavky na vzhled brylové cocky.
Na spotiebitelském trhu ma dnes kazdd firma dodéavajici brylové Cocky své zastupce
u progresivnich brylovych Cocek, které se snazi neustdle inovovat a co nejvice vylepSovat
se zdokonalovanim technologii. I diky tomu se jiz na trhu vyskytuje nékolikata generace
progresivnich ¢ocek zhotovend ptimo na miru zdkaznikovi k jeho co nejvétsi spokojenosti. [7,

10, 21, 23, 25, 30, 31, 32, 33]
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Obrazek 12: Progresivni brylova c¢ocka [36]

3.4 Povrchové upravy brylovych ¢ocek

Vsechny vyse uvedené brylové Cocky lze vyrobit sriiznymi povrchovymi upravami

dle pfani zakaznika.

3.4.1 Tvrzeni

Tvrzeni je jedna znejstarSich povrchovych uUprav na anorganické a organické cocky.
Napoméha prodlouZeni Zivotnosti ¢ocky a zaroven také slouzi jako podklad pro dalsi vrstvy.
Mineralni Cocky nejsou odolné proti narazu a plastové cCocky jsou zase v porovnani
s mineralnimi coCkami mek¢i a jsou tak malo odolné proti posSkrabani. Pravé z téchto divodu
se snazi vyrobci brylovych cocek opatfit brylové c¢ocky otéruvzdornymi vrstvami,
aby predesli poskrabani, a tak tento vyrazny nedostatek odstranili. Nejroz§itfenéjsi zptsob je
praveé tvrzeni. Jednd se o zuSlechtovaci metodu, kterd spo¢ivd v tom, Ze vyvolame v Cocce
vysoké vnitini ¢i povrchové pnuti, zpusobujici podstatné az desetindsobné zpevnéni Cocky

a tim kyzené zvyseni odolnosti proti rozbiti co¢ky uderem. [7, 9, 18, 21, 25]

U mineralnich brylovych ¢ocek se vyuziva dvou rtiznych zpisobli tvrzeni, a to tepelného
nebo chemického. Pii tepelném tvrzeni se minerdl zahfeje na teplotu méknuti
(asi 620 az 650 °C) ve specialni malé peci. Potom se rychle ochladi proudem vzduchu
nebo ochlazenim v lazni s chladici kapalinou. Vytvrzeni mineralni ¢ocky spociva v tom,
ze povrch ¢oCky prudkym ochlazenim ztuhne a naslednym ochlazovanim se ¢ocka uvnitt

smrst'uje, tim vznikne na povrchu napéti tlakové a uvnitt tahové. Tento stav dodava tepelné
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zpracované mineralni ¢o¢ce vysokou pevnost. Vyhodou tepelného tvrzeni je jeho relativni
jednoduchost, rychlost a pfimétené naklady, nevyhodou tepelného tvrzeni je naopak zavislost
na hmotnosti mineralni brylové cocky, kterd je diky velkému sortimentu Casto rozdilna.
Z toho divodu poté mohou vznikat deformace optickych ploch, a to zejména u cocek

s velkymi rozdily mezi sttedovou a okrajovou tloustkou. [7, 9, 18, 21, 25]

Béhem chemického tvrzeni se mineralni Cocka ponofi do solné lazn€ roztaveného
dusi¢nanu draselného. Chemické tvrzeni spociva v iontové vyméné draslikovych iontt
za sodikové ionty uvolnénych z povrchové vrstvy brylové ¢ocky do lazn€. Mineralni ¢ocka
musi byt pfed chemickym tvrzenim jiz zabrouSena do pozadovaného tvaru, protoze zvlast
tepelné tvrzené minerdlni ¢ocky mohou pfi dodatecném brouSeni prasknout. Vybrousena
c¢ocka se ulozi do specialniho kovového koSiku a ponofi se do pfipravené lazné
azna 16 hodin. Po uplynuti pfedepsané doby se vytvrzend coCka z lazné vyjme
a po vychladnuti na vzduchu se omytim odstrani zbytky solné 14zné. Timto procesem vznikne
na povrchu vrstva s tlakovym napétim az 700 MPa, coz zarucuje tvrzené mineralni ¢occe
pevnost a odolnost proti poskrabani. Pii chemickém tvrzeni vznika stejnomérnéjsi vrstva
nez pii tepelném vytvrzeni. DalSi vyhodou chemického tvrzeni je, ze miizeme vyloucit
nevyhody tvrzeni tepelného. Béhem chemického tvrzeni se vyuziva nizsi teplota (asi 460 °C),
ktera je pod teplotou mé&knuti skloviny, a tim padem nevznikaji deformace optickych ploch
¢ocky. Dle mého nazoru je celkové nejvétsi vyhoda vytvrzené minerdlni CoCky jeji
bezpecnost, protoze pii rozbiti se vytvrzend mineralni cocka rozleti na malé, avsak tupé kusy.

[7,9, 18, 21, 25]

U organickych cofek probihd tvrzeni pomoci tii zdkladnich metod nanaseni tvrdicich
vrstev. Jedna se o nasyceni materialu ¢ocky, tzv. standardni tvrzeni, naneseni laku na povrch
cocky a jako posledni je vakuové nanaseni tvrdici vrstvy. Diky modernim a velice kvalitnim
technologiim tvrzeni organickych CoCek je momentdlné¢ odolnost téchto Cofek na stejné

urovni jako u ¢ocek anorganickych. [7, 9, 18, 21, 25]

Nasyceni materialu cocky, tzv. standardni tvrzeni se provadi ponorem plastové Cocky
do 1azné se specialnim roztokem na dobu 15 minut pfi teploté 90 °C. Na povrchu ¢ocky dojde
k nasyceni volnych porti roztokem a cocka se diky tomu stavd odolné€jsi proti poSkrabani.
Vyhodou této vrstvy je zvySena ochrana proti UV zafeni, naopak nevyhodou je,

ze nelze pouzit pod antireflexni vrstvu. [7, 9, 18, 21, 25]
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Nejrozsifenéjsi zpisob Upravy povrchu organickych cocek je lakovani, které provadi
vétSina velkych firem. Toto oboustranné naneseni laku na povrch Cocky se oznacuje
jako metoda super tvrzeni neboli Dip coat. Tento technologicky proces nejprve zacina
dikladnym cisténim cocek ve specidlnich chemickych laznich za pomoci ultrazvukového
Cisténi, poté se Cocky ponoii do lazné se specidlnim lakem s nésledujicim piesné fizenym
vynofovanim. Na zavér se coCky presunou do vodorovné polohy a umisti se do polymeriza¢ni
pece. Polymerizace probihé pfiblizn¢ 190 minut pii teploté 120 °C. Kvalita vytvrzovaci vrstvy
zalezi na pfisném dodrzovani Cistoty povrchu Cocky i prostfedi, na druhu a kvalité¢ laku
ana odpovidajici konstantni rychlosti vynofovani cocek zlakové lazné. Diky této

metod¢ je vytvoiena souvisld tvrzena vrstva, ktera je vybornym podkladem pro antireflexni

vrstvu. [7, 18, 21, 25]

Poslednim zplisobem je vakuové tvrzeni. Ackoliv se jedna o nejmodernéjsi technologii
tykajici se tvrzeni, tak i pfesto je kvalita vysledku vakuového tvrzeni niz8i nez u predchozi
metody Dip coat. Tvrzend vrstva se na povrch cofek nanasi vakuovou technologii pomoci
napafovaciho stroje. Co¢ky jsou umistény ve specialnich nosi¢ich v horni &asti vakuové
komory. V dolni ¢asti vakuové komory je umisténa lakova napli, nejcastéji se pouziva oxid
kfemiku. Tato naplii je bombardovana iontovym délem, coz vede k tomu, Ze jednotlivé Castice
laku se pohybuji smérem vzhlru, a tak ulpivaji na cockéch umisténych v nosi¢ich v horni
¢asti. Timto principem vznika velmi silnd vrstva laku, kterd tvofi vyborny podklad
pro antireflexni vrstvu. Vakuové tvrzeni vyuziva stejnou technologii jako pfi nanaSeni

antireflexnich vrstev, kde se tato metoda nejvice pouziva. [7, 9, 18, 21, 25]

3.4.2 Barveni

Barveni mineralnich ¢ocek se provadi zahtatim Cocek a vakuovym napafovanim vrstvy
absorp¢nich sloucenin kovll na jednu stranu ¢ocky. Nevyhodou této metody je, ze mineralni
c¢ocky nejsou stejnomérné zabarvené, protoze absorpce svétla zdvisi na sile materialu.
Rozptylné minerdlni cocky jsou vice tmavé na okrajich CoCky nez uprostied a plusové
mineralni Cocky jsou zase tmavsi uprostied coCky. Barva minerdlnich Cocek zavisi
na pouzitych latkdch béhem vakuového napafovani. Mzeme fici, Ze oxidy zpusobuji hnédé
zabarveni, kdeZzto kombinace kovli a transparentnich sloucenin jako kiemik zptisobuji Sedé
zabarveni. Vzhledem k nedostatku stejnomérného zabarveni barevné mineralni cocky
prakticky vymizely z trhu a momentélné je rozsah omezen praveé jen na hnédy a Sedy odstin.

[7,9, 18, 21, 25, 37]
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Principem barveni plastovych ¢ocek je impregnace jejich povrchu barvivy. Plastové cocky
se po dikladném odmasténi ponoiuji upnuté ve specialnich drzacich do roztoku barviv
a destilované vody. Intenzita zabarveni plastové Cocky je dana koncentraci barviv a doby
ponoteni plastové Cocky v lazni s roztokem barviva. Pro svétlejsi odstiny staci asi 1 minuta
barveni, pro nejtmavsi odstiny se mize doba barveni prodlouzit az na 2 hodiny. Plastovou
¢ocku mizeme obarvit celou rovnomérné nebo postupnym ponofovani ¢ocky do barevného
roztoku mizeme vyrobit plastovou barevnou ¢ocku s postupnym zabarvenim, tzv. gradal.
Tato vyroba je velmi naro¢nd na obsluhu a vétSinou ji ruéné provadéji Zeny s velmi dobie

vyvinutym barvocitem. [7, 9, 18, 21, 25, 37]

Obrazek 13: Barevné brylové ¢ocky [39]

3.4.3 Fototropni vrstva

Fototropni anorganické materidly se objevily okolo roku 1962 a od té doby se s kazdou
novou generaci cocek neustdle zdokonaluji. Fototropni vrstva je nanaSena na sklenénou
brylovou cocku napraSkovanim latky, kterd zplUsobuje zabarveni cocky. Pokud
je samozabarvovaci latka pfimichana pfimo do materialu, tak se nejedna o povrchovou upravu
ale o zuSlechténi hmoty. Principem reakce je zavedeni krystali halogenidu stiibra
do materialu, kdy atom kovového stiibra absorbuje prochazejici UV zateni, celkové se reakce

projevi ztmavnutim ¢oc¢ky a nasledné reverzibilni fotochemickou reakci. [18, 23, 38]

Fototropni (samozabarvovaci) vrstva je u organickych brylovych cocek nanaSena
rovnomérné na predni plochu hotové brylové cocky. Tato fotochromicka substance pronika

0,15 mm pod povrch, stava se soucasti struktury brylové Cocky a ¢ocka se poté rovnomeérné
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zabarvuje po celé své tloustce. Plsobenim UV zafeni 1 tepla dochéazi totiz ke zméné
chemickych vazeb, kdy méni svoji prostorovou konfiguraci a tyto strukturni zmény se projevi
zménou absorpCnich vlastnosti materidlu. Pfi vyssi intenzité¢ UV zéafeni nebo pii nizsi teploté
prostiedi nastava rychlé, intenzivni ztmavnuti a poté pomalé odbarveni. Naopak pfi nizsi
intenzit¢ UV zafeni a vyS$i teplot¢ dochazi k pomalejSimu, mirnéjSimu tmavnuti
a rychlejSimu zesvétleni brylovych ¢ocek. Skute¢ny néstup fototropnich plastovych brylovych
cocek pfrisel vroce 1990, kdy byly na trh uvedeny brylové Cocky Transitions. Béhem let
vzniklo nékolik modifikaci jako napiiklad brylové cocky Transitions XTRActive,
které reaguji na vysokofrekvencni viditelné svétlo. Diky tomu reaguji 1 za Celnim sklem
automobilu, které blokuje UV zéfeni. Brylové Cocky Transitions jsou dnes velice oblibené

a na trhu se objevuje jejich jiz nekolikata generace. [18, 23, 38]

Transiti@ns
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Obrazek 14: Fototropni brylova ¢ocka Transitions [40]

3.4.4 Antireflexni vrstva

Ukolem antireflexni vrstvy je snizeni rusivych reflexii u brylovych &odek, protoze odrazy
na lamavych plochach zpiisobuji ztratu svétla a jsou piic¢inou reflexii a parazitniho svétla.
Zéaroveti antireflexni vrstvy slouZi ke zvy$eni propustnosti svétla brylovou ¢ockou. Uginek
antireflexnich vrstev je zaloZen na interferenci svétla. Cast svétla odraZejici se na rozhrani

vzduch/vrstva a cast svétla, kterd projde antireflexni vrstvou a odrazi se na rozhrani
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vrstva/optické médium spolu interferuji a celkova odrazivost se zmensi a pro urcitou vlnovou
délku svétla je nulova. Antireflexni vrstvy se dnes nanaSeji vakuovym napafovanim,
které spliiuje vysoké ndaroky na piesnost nanaSenych vrstev a na optimalni pfilnavost,
protoze béhem procesu nedochdzi k povrchové kontaminaci necistotami. Princip nanaseni
antireflexni vrstvy je stejny jako pifi vakuovém tvrzeni. Nejprve se musi brylové cocky
dikladné omyt za pomoci ultrazvukovych cisti¢ek, poté se osusi ve vysouseci peci. Brylové
c¢ocky se upevni do drzdku v komote, ze které vysaje vzduch. Plazmovym délem jsou
vystfelovany elektronové paprsky, fizenym procesem se ptipravené chemické latky zahtivaji
a jejich molekuly se nasledn¢ odpaituji do prostoru. Dojde k nandseni vrstev na brylové cocky,
které se po celou dobu napatfovani otaceji v drzacich, aby doslo k rovnomérnému naneseni

vrstev. [7, 9, 18, 20, 21, 22, 25, 37]

Obrazek 15: Vakuova komora [37]
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Obrazek 16: Antireflexni Gprava [41]

3.4.5 Hydrofobni vrstva

Mezi dalsi zuslecht'ovaci povrchové Gpravy miizeme zatadit napiiklad hydrofobni vrstvu.
Hydrofobni vrstva se nands$i na antireflexni vrstvu, ktera mé& nerovny povrch s ostrymi
vrcholky. Vyroba hydrofobni vrstvy se provadi bud lakovanim, nebo vakuovym
napafovanim. Cilem hydrofobni vrstvy je vytvotfeni hladké vrstvy, kterd zvetsi kontaktni tthel
mezi povrchovou vrstvou a kapkou vody. Odstranénim nerovnosti se stane povrch hladsim,
snaze Cistitelnym a také vodoodpudivym. Spolu shydrofobni vrstvou se mize
dale na antireflexni vrstvu nanasSet oleofobni ¢i antistatické vrstvy, které maji za ukol

odpuzovat mastnotu a snizovat ulpivani prachu na povrchu brylové ¢ocky. [9, 18, 25, 37]

Obrazek 17: Hydrofobni Gprava [41]
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4 Prakticka Cast

Praktickou cast bakalafské prace jsem se rozhodla vypracovat formou dotaznikového
Setfeni. Vytvoftila jsem dva typy dotazniki zaméfené na brylové cocky a jejich marketing.
Cilem praktick¢é casti bylo ziskat dostatecné mnozstvi vyplnénych dotazniki,
abych po statistickém vyhodnoceni ziskala co nejvice podkladi, které by Slo vyuzit v budouci

praxi v oboru o¢ni optiky.

4.1 Dotaznik pro zakazniky o¢ni optiky

Prvni dotaznik byl vypracovan pro zakazniky o¢ni optiky na zaklad¢ znalosti, které jsem
ziskala pfi zpracovani teoretické casti bakalarské prace. Predtim, nez jsem zacala dotaznik
hromadné rozdéavat zékazniklim v ocni optice, jsem provedla zkuSebni dotaznikové Setfeni.
Jeho cilem bylo nejprve zjistit, zda je dotaznik pro zékazniky dostateCné srozumitelny.
Dotaznik byl rozdan deseti zdkaznikiim za ucelem ziskani jejich zpétné vazby. Po vyplnéni
zkuSebnich dotaznikl byly provedeny nejen nepatrné stylistické Upravy dotaznikd, ale u jedné
otazky bylo poupraveno zadani, nebot’ se otdzka zdala byt pro zékazniky nejednoznacna.
Po tpravach zkusebniho dotazniku byl nésledné dotaznik jiz pfedavan k ploSnému vypliovani
za ucelem jiz vlastniho dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl Cist€ anonymni a zdkaznici
ho v o¢ni optice vypliovali na jafe tohoto roku. Tento dotaznik se skladal celkem z deseti
otazek. Prvnich devét otazek bylo uzavienych, posledni desatd otdzka byla oteviena.
Zakaznici se mohli sami rozhodnout, zda na tuto otazku odpovi a rozepisi se, anebo ji nechaji
nevyplnénou. Celkem bylo vyplnéno 100 dotaznikli zakazniky o¢ni optiky. Nésledné byly

otazky v dotazniku statisticky vyhodnoceny a pro ndzornost zpracovany ve form¢ grafii.
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Vyhledavate slevy na brylové cocky?
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Rozumite pojmu antireflexni vrstva?
o ANO o NE

Chapete rozdil v pojmech jednoohniskové, bifokdalni a progresivni
brylové cocky?
o ANO oNE

Jste ochotni vyzkouSet novinky v oblasti brylovych cocek?
o ANO, rad/a si necham poradit od odbornika
o NE, vybiram si brylové ¢ocky, na které jsem zvykly/a

Znate n€jakého vyrobce brylovych cocek?
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o NE
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Obrazek 18: Vzorovy dotaznik pro zdkazniky
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4.1.1 Vyhodnoceni dotazniku

Otazka ¢. 1 Jste:

62 % 35 %

3%

“zena EBmuz =dité

Obrazek 19: Graf Otazka ¢. 1

Otazka Ccislo jedna se tykala zjisténi pohlavi respondentli. Z odpovédi vyplyva,
ze se dotaznikového Seteni ztcastnily hlavné Zeny, a to skoro dvojnasobné oproti muzské
¢asti populace. Myslim si, ze je to predevSim tim, Ze zeny maji vSeobecné vétsi zastoupeni
pii péci o své blizké, do ¢ehoz spada i vyuzivani sluzeb o¢ni optiky.

Z grafu mizeme vycCist, ze pouze tii déti vyplnily dotaznik. To je dano nejenom tim,
do kterych patii zhotoveni dioptrickych bryli véetné nakupu brylovych cocek, kdy je zastupuji

pravé jejich matky.

Druhd otazka se zabyvala vékovym rozhranim a vysledky jsem zanesla do grafu.
Kromé nejnizsi vékové hranice do dvaceti let, byly dle mého nézoru ostatni vékové skupiny
zastoupeny relativné rovnomérné. Z toho vyplyva, ze sluzby spojené s nakupem brylovych
cocek vyuzivaji vSechny vékové kategorie. Jsem rada, ze se mého dotaznikového Setieni
zucastnili zastupcei rizného véku a méla jsem tedy moznost vyhodnotit dotaznik napti¢ vSemi

veékovymi generacemi.
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Otazka ¢. 2 VaSe vékové rozmezi:

28 %

10 %

35 %

B0-20let ®21-40let =51-60let ®6] leta vice

Obrazek 20: Graf Otazka ¢. 2

Otazka ¢. 3 PFi vybéru brylovych ¢ofek se rozhodujete
dle:

19 %

76 %

5%

= ceny, kvalita nerozhoduje ceny i kvality = Ekvality, cena nerozhoduje

Obrazek 21: Graf Otazka ¢. 3
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Tteti otdzka v dotazniku byla zamétena na rozhodovéani mezi cenou a kvalitou vybiranych
brylovych ¢ocek. Pouhych 5 % dotazovanych vybralo moznost, kdy rozhodovala pii vybéru
brylovych ¢ofek pouze cena nikoliv kvalita. NejvetSi zastoupeni predstavovala varianta,
kdy se zakaznik rozhoduje dle ceny i kvality zaroven. Jsem velice potéSena, ze se zvedaji
naroky zakaznikti i na kvalitu a doufam, Ze se do budoucna bude narok na kvalitu

jen zvySovat.

Otazka ¢. 4 Vyhledavate slevy na brylové ¢ocky?

66 %

HANO = NE

Obrazek 22: Graf Otazka ¢. 4

Na grafickém znazornéni mizeme vidét, ze 66 % dotdzanych nevyhledava slevy a 34 %
dotazanych naopak slevy na brylové ¢ocky vyhleddva. Domnivam se, Ze slevy vyzaduji
zakaznici, ktefi maji horsi finan¢ni situaci ¢i nemaji vysoké naroky na kvalitu nabizené¢ho
zbozi. Myslela jsem si, Ze nejvice budou preferovat slevu seniofi, ale naopak dle vyplnénych
dotaznikli vyhledavaji slevu vSechny kategorie, a proto by bylo dobré se pii marketingové
otazce soustfedit na vSechny zékazniky. Jsem rada, ze vyrazné ptevazuje skupina lidi,

kteti nevyhledavaji slevy a jsou pro né pfi vybéru brylovych coc¢ek prioritni ostatni parametry.

Z grafu na obrazku 23 muizeme vy¢ist, ze 62 % respondentli ma soucasné brylové cocky
vyrobeny zplastu a rddi vyuzivaji vyhody, které nabizeji pravé plastové brylové cocky.
Bohuzel se v dnesni dobé najdou i taci zdkaznici, kteti nemaji piehled, z ¢eho jsou jejich
brylové ¢oCky vyrobeny, a proto by bylo dobré se vice zaméfit na vysvétleni pojmu plast

a mineral.
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Otazka ¢. 5 Z jakého materialu jsou vyrobené VaSe
soucasné brylové ¢ocky?

62 %

33 %

5%

B mineral Eplast Hnevim

Obrazek 23: Graf Otazka ¢. 5

Otazka €. 6 Rozumite pojmu antireflexni vrstva?

74 %

26 %

“ANO =NE

Obrazek 24: Graf Otazka ¢. 6
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V Sesté otadzce jsem se ptala, zda dotazovani rozumi pojmu antireflexni vrstva. 74 %
respondenti chdpou pojem antireflex. Na této otdzce je dobie vidét, ze se zvySuje Uroven
a veétsi narok zdkaznikl pii vybéru brylovych ¢ocek a ze se postupné stava antireflexni vrstva
samoziejmou soucdasti pii nakupu brylovych ¢ocek. Myslim si, Ze i pfesto by se méli nejenom
ocni optiky ale i1 vyrobci brylovych ¢ocek zamétit na osvétu v zédkladnich otazkach tykajicich

se brylovych cocek.

Otazka ¢. 7 Chapete rozdil v pojmech jednoohniskové,
bifokalni a progresivni brylové ¢ofky?

49 %

51 %

m ANO BNE

Obrazek 25: Graf Otazka ¢. 7

Nejvice vyrovnané dopadla sedma otdzka, jak mizeme vidét na grafickém zpracovani.
Bohuzel 51 % tazanych vyplnilo, Ze nechipou rozdil v pojmech tykajicich se rozdéleni
brylovych cocek podle optického ucinku. Toto zjisténi mé jesté vice utvrdilo v tom,
ze je opravdu potieba se pii marketingu brylovych ¢ocek zaméfit i na vysvétleni jednotlivych
optickych pojmi. I kdyz jsem si pfi vypracovani dotaznikového Setfeni ptivodné myslela,
ze uz toto nebude nutné, tak na zaklad¢ této otazky zjistuji, ze je dilezit¢ pokracovat

1 v tomto sméru marketingu.
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Otazka ¢. 8 Jste ochotni vyzkouSet novinky v oblasti
brylovych ¢oéek?

83 %

17 %

1 ANO, rad/a si necham poradit od odbornika

(NE, vybiram si brylové coc¢ky, na které jsem zvykly/a

Obrazek 26: Graf Otazka ¢. 8

V tomto dotazu jsem se zaméfila na zkouSeni novinek u brylovych cocek. Velice mile
mé prekvapilo, ze celych 83 dotdzanych rado vyzkousi novinku a nechéd si ji doporucit
od odbornika. Dovoluji si tak tvrdit, Ze zakaznici v ocni optice spolé¢haji na odbornou

zpisobilost o¢nich optikll a optometristli, za coZ jsem osobné velice rada.

U odpovédi, kde si respondenti vybrali, Ze si voli brylové ¢ocky, na které jsou zvykli,
pfevazuje v€kova kategorie 61 a vice let. V dotaznikovém Setfeni se tedy jednalo hlavné
o starS$i konzervativni zakazniky, ktefi jiz nechtéji nic nového zkouSet a maji radi urcité

sv¢ jistoty.
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Otazka ¢. 9 Znate néjakého vyrobce brylovych ¢ocek?

85 %

B ANO, prosim uved'te kterého B NE

Obrazek 27: Graf Otazka ¢. 9

Pouze 15 dotdzanych znalo nékterého vyrobce brylovych cocek. Nejvice byla uvadeéna
spolecnost Optika Civice, s.r.o., Carl Zeiss, spol. s.r.o., ESSILOR — OPTIKA, spol. s.r.o.,
Rodenstock CR, s.r.o. a HOYA Lens CZ, a.s.

Posledni otazka byla oteviena a respondenti se mohli sami dle svého uvéazeni rozepsat.
brylovych cocek povazuji ochotu a doporuceni od odbornika. Déle respondenti preferuji
kvalitu brylovych ¢ofek vcetné povrchovych uprav ¢i pomoc pii vybéru brylovych cocek
z hlediska estetického vzhledu dané brylové Cocky.
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Otazka ¢. 10 NapiSte, co je pro Vas pFi nakupu brylovych
¢ofek nejdilezitéjsi, popf. s ¢im by Vam mél odbornik
poradit:

i Nevyplnilo B Vyplnilo

Obrazek 28: Graf Otazka ¢. 10

Z dotazniku je patrné, ze i ptresto ze ncktefi dotazovani na nckteré otazky nevedéli
odpovédi, tak 1 poté na zavér nepolozili zadnou dopliujici otazku, s kterou by chtéli
od odbornika poradit. Usuzuji, ze tito respondenti povazuji jejich malou informovanost

za dostacujici a nemaji potiebu si dopliiovat chybéjici znalosti, které asi povazuji za zbytecné.

4.2 Dotaznik pro vyrobce brylovych ¢o¢ek

Druhy typ dotazniku jsem vytvofila pro vyrobce brylovy cocek, kteti se pohybuji
na ¢eském trhu. Pivodné jsem tento dotaznik neméla v planu vytvofit, ale pouze jsem chtéla
od zéstupct firem ziskat podklady pro bakalafskou praci. V bieznu tohoto roku se mé¢l totiz
konat Mezinarodni veletrh o¢ni optiky, optometrie a oftalmologie OPTA 2020, kde jsem
chtéla jednotlivé vystavujici firmy osobné oslovit a ziskat od nich zajimavé informace nejen
o jejich firmé, ale 1 o brylovych ¢ockach. Bohuzel kvili probihajicimu onemocnéni COVID—
19 se veletrh nekonal, a proto jsem se rozhodla vypracovat kratky dotaznik, ktery bych
firmam elektronicky rozeslala. Dotaznik se skladal z péti otevienych otazek, na které se mohli
rozepsat. Dotaznik jsem obdrzela elektronicky vyplnény celkem od jedenécti firem.
Tyto dotazniky jsem poté zpracovala a ty nejzajimavéjsi odpovédi uvedla nize v praktické

Casti bakalaiské prace.
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Ly

2)

3)

4

5)

DOTAZNIK PRO VYROBCE BRYLOVYCH COCEK

Mate cilovou skupinu, na kterou se pti marketingu vice soustiedite?

Je Vade marketingova strategie zaloZena spie na informovanosti o&nich optik
nebo vefejnosti pies média?

......................................................................................................

Myslite si, Ze o Vasi firmé a produktech vi kromé specialistli v o¢nich optikach i irsi
vefejnost?

Obrazek 29: Vzorovy dotaznik pro vyrobce



Prakticka ast 35

4.2.1 Vyhodnoceni dotazniku

Prvni otazka znéla: ,,Mate cilovou skupinu, na kterou se pti marketingu vice soustiedite?
Vice nez polovina dotdzanych odpovédéla, ze se soustiedi hlavné na malé privatni o¢ni optiky
nikoliv fetézce. Marketingové kampané jednotlivych firem pro o¢ni optiky jsou ovlivnény
sezonnim trhem v Ceské republice, a proto portfolia spoleénosti obsahuji celou $kalu variant
brylovych ¢ocek, aby tak pokryly vSechny vékové kategorie. Jaro roku nejvice pteje prodeji
fototropnich ¢ocek, naopak podzim patii spiSe viceohniskovym brylovym cockam. Celkove
spoleCnosti spiSe cili na pracujici osoby s vyssi kupni silou v produktivnim véku 40+,

na kterou zaméfuji své kampané na prodej progresivnich brylovych cocek.

Nejzajimavéjsi odpovéd’ byla od spolenosti ALTA, s.r.o., kterd se naprosto vymykala
od ostatnich odpovédi jinych oslovenych vyrobcti brylovych cocek. ALTA, s.r.o., ma
totiz kanadské a americké licence. Tato spolecnost je certifikovana a doporucovana
US ambasadou, dale Canadian Medical centrem a VsSeobecnou fakultni nemocnici.
Jejich cilova skupina zahrnuje anglicky mluvici zédkazniky, presbyopy a klienty potiebujici

prismatickou korekci, napt. po mozkovych obrnéach ¢i po operacich neurinomu akustiku.

U druhé otdzky jsem zjiStovala: ,Je VaSe marketingova strategie zaloZena spiSe
na informovanosti o¢nich optik nebo vefejnosti pfes média? Pievazna vétSina
korespondujicich spole¢nosti uvedla, Ze svoji marketingovou strategii cili primarné na oc¢ni
optiky. Upfednostniuji tedy B2B (Business to Business) komunikaci, kdy jedna firma oslovuje
firmu druhou a obchoduji spolu. Osloveni vyrobcei brylovych ¢ocek se snazi podporovat o¢ni
optiky naptiklad tim, ze pfipravuji razné akce na vybrané kategorie brylovych cocek
vcetné reklamnich podkladi, které poté mohou odbornici v o¢ni optice vyuzit pfi komunikaci
se svymi koncovymi zakazniky, tedy nositeli brylovych cocek. Pouze tfi firmy uvedly,
ze maji marketingovou strategii zaméfenou, jak na o¢ni optiky, tak i na Sir§i vefejnost
prostiednictvim médii, kdy potadaji kampané pro koncové zdkazniky. Velice mé& potécsilo,
ze 1 pfes moderni dobu vétSina firem upfednostiiuje spolupraci s odborniky v o¢nich optikach
a necili ptes komunika¢ni média pouze na koncové zakazniky. Dle vyplnéného dotazniku
napiiklad HOYA Lens CZ, a.s, nema v soucasné¢ dobé ani do budoucna zajem zvySovat
povédomi koncovych zakazniki o jejich znacCce, protoze marketingova orientace
na koncového zékaznika by mohla naznaCovat pfechod na B2C (Business to Consumer)
komunikaci, coz by dle jejich nazoru mohlo vést k vylouceni o¢nich optikii pii procesu

vybéru brylovych ¢ocek, a tedy i ke ztraté odbornosti v naSem oboru.
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U tieti otazky jsem se ptala: ,Ktery Vas produkt je nejoblibenéjsi mezi zédkazniky?*
Kazda spolecnost ma samoziejmé své portfolio brylovych cofek se svymi jedinecnymi
obchodnimi ndzvy pro své vyrobky. Pokud to vSak mohu shrnout, ve vSech vyplnénych
dotaznicich se v odpovédi u nejoblibenéjsiho produktu vyskytovala plastova brylova cocka
s povrchovou upravou (antireflexni, hydrofobni) nebo se jednalo o progresivni brylovou

¢ocku.

V ramci marketingu jsem déle polozila otazku: ,,Mate momentalné v CR né&jakou novinku
na trhu brylovych coCek?“ Na tuto otazku vSechny oslovené firmy odpovédély kladné.
Je vidét, ze kazda spolecnost se snazi pravidelné pfichdzet s né¢im novym na Cesky trh a ma
nyni ve své nabidce néjakou novinku z oblasti brylovych cocek. Mezi novinkami vétSinou
pievazuje zdokonalend povrchova antireflexni iprava, nova generace fototropnich brylovych
c¢ocek Cinovy typ progresivnich brylovych cocek. Myslim si, ze kazda z oslovenych
spolecnosti sije dobfe védoma oblibenosti téchto produkti mezi svymi spotiebiteli,
coz vyplyva z predchozi otazky, a proto se jednotlivé spolecnosti soustiedi i na zdokonalovani

téchto vyrobkd.

Posledni otazka znéla: ,,Myslite si, ze o Vasi firm¢ a produktech vi kromé specialistli
v o¢nich optikdch 1 SirSi vefejnost? Tato otdzka navazovala na moji dfiveéjsi otazku,
kterou jsem pokladala v prvnim typu dotazniku zakaznikiim v o¢ni optice, zda znaji né¢jakého
vyrobce brylovych ¢ocek. Proto jsem polozila vyrobcim brylovych ¢ocek pravé tuto otazku,
abych zjistila jejich nazor a mohla jsem si tak utvofit zpétnou vazbu. Vétsina oslovenych
vyrobct brylovych ¢ocek v dotazniku uvedla, Ze jejich znacka neni mezi zakazniky znama,
coz se shoduje i s mym vyslednym zjisténim u dotaznikd pro zdkazniky. Zékazniky byly
v dotaznicich uvadény pouze firmy Optika Civice, s.r.o., Carl Zeiss, spol. s.r.o., ESSILOR —
OPTIKA, spol. s.r.0., Rodenstock CR, s.r.0. a HOYA Lens CZ, as., a proto bych chtéla uvést
1 odpovédi téchto vyrobct brylovych ¢ocek na tuto otazku.

Firma Carl Zeiss, spol. s.r.o., naptiklad podotkla, Ze znalost jejich znacky neni tak velka
jako tfeba v Némecku, s ¢imz urc¢it¢ mohu jenom souhlasit, ale i1 pfesto tuto znacku zakaznici
v dotaznicich nékolikrat napsali. HOYA Lens CZ, a.s., uvedla, Ze povédomi vetejnosti
o jejich znacce je malé. Nicméné se zvysujicim se zdjmem lidi o vlastni zdravi a dostupnosti
informaci, narasta i pocet zédkazniki, ktefi jejich znacku brylovych ¢ocek na o¢nich optikach
sami vyZzaduji. Rodenstock CR, s.r.o., v dotazniku na tuto otazku struéné odpovédéla,

ze si jednoznacn€ mysli, ze o nich krom¢ odbornikl v o¢nich optikach vi i vetfejnost. Optika
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Civice, s.r.o., si mysli, Ze o jejich firmé a produktech vi §irsi vefejnost jen velmi malo. Velice
mé potésilo, Ze respondenti v dotazniku nékolikrat tuto spolecnost uvedli, protoze v dané o¢ni
optice, kde dotaznikové $etieni probihalo, s Optika Civice, s.r.o., spolupracujeme. Jsem rada,
ze s nasi vzajemné spoluprace zacinaji pomalu v§imat i nasi zdkaznici. Posledni spole¢nost
ESSILOR — OPTIKA, spol. s.r.0., odpovédé€la, ze takovato znalost je pro né samoziejmé
dalezita, a proto kazdym rokem realizuji s medialni agenturou Vyzkum znalosti znacky.
Tento vyzkum ukazuje, jakym zpisobem se v case vyviji znalost jejich znacky
a jak jednotlivé marketingové kampané piispély k témto vysledklim. Celkové ale jejich
vyzkum ukazal, Ze obecné povédomi Cechii o moznostech brylovych &ogek s piidanou
hodnotou je bohuzel stale dost nizké. Toto tvrzeni se v celkovém vysledku projevilo i u mého

dotaznikového Setfeni mezi zakazniky o¢ni optiky.
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Z.aveér

V uvodni teoretické Casti mé bakalaifské prace jsem se nejprve zaméfila na zakladni
vysvétleni pojmu marketing, které je dle mého ndzoru dilezité pro pochopeni fungovani
marketingu v bé€zné praxi ofniho optika ¢i optometristy v budoucim zaméstnani
v jednotlivych ocnich optikach. Po této kapitole jsem se vénovala rozsédhlejsi kapitole
snazvem Brylové Cocky. V prvni podkapitole jsem vysvétlila zédkladni optické vlastnosti,
které se tykaji pravé brylovych ¢ocek. V druhé podkapitole jsem se zaméfila na zakladni
rozde€leni brylovych cocek, a to podle materialu, ze kterého jsou brylové Cocky vyrobeny.
Miuizeme ho rozdé€lit na material anorganicky a organicky, kdy v dneSni dobé pievazuje
pii prodeji hlavné material organického ptvodu. V nésledujici podkapitole jsem rozd¢lila
cocky podle optického ti¢inku na jednoohniskové a viceohniskové brylové cocky. V posledni
¢asti jsem popsala jednotlivé povrchové tipravy brylovych ¢ocek. Myslim si, Ze toto je zéklad,

ktery bychom méli znat pro nasi budouci praxi v tomto oboru.

Brylové coCky a respektive cela brylovd korekce je nejCastéjsSi metodou pii korekci
refrak¢nich vad. Z pohledu na nase budouci povolani nejen optometristy, ale i o¢niho optika
se jednd o jednu z dilezitych prodejnich slozek naseho budouciho povolani. A pravé z tohoto
uveden¢ho diivodu jsem se ve své praktické ¢asti bakalaiské prace dale vénovala marketingu
brylovych ¢ocek v o¢ni optice a provedla jsem dotaznikové Setieni zaméfené na marketingovy
pruzkum o ¢eském obchodnim trhu brylovych Cofek v oc¢ni optice. Cilené jsem sestavila
dotaznik s deseti otdzkami, z nichZ posledni otdzka byla oteviend, abych mohla ziskat zpétnou
vazbu od zakaznikl a co nejvice porozumét jejich pranim. Celkem se mého dotaznikového
Setfeni zacastnilo 100 respondentt. Na zaklad¢ zjisténych informaci z vyplnénych dotaznikti
jsem nasledné provedla statistické vyhodnoceni a vSe zanesla do grafii. Z tohoto vyzkumu
mi vyplynulo, ze je potieba i nadéale pokracovat ve vzdelavani ohledné jednotlivych pojmi
z oboru o¢ni optiky. Je dilezité se soustfedit pfi prodeji i na vysvétleni zakladnich pojmut
anebrat jako samoziejmost, ze zakaznik jiz vSe znd. Naopak vétSina respondenti uvedla,

ze rada da na nazor odbornika, neché si vSe vysvétlit a poradit.

V ramci mé praktické ¢asti jsem chtéla dale osobné oslovit vyrobce brylovych cocek,
k Cemuz jsem chtéla vyuzit chystany Mezinarodni veletrh o¢ni optiky, optometrie
a oftalmologie OPTA 2020, abych ziskala potfebné materialy. Bohuzel z divodu rizika
nakazy probihajiciho onemocnéni COVID-19 se veletrh v tomto roce neuskutecnil, proto jsem

se rozhodla a vypracovala jsem kratky dotaznik pro vyrobce brylovych Godek v Ceské
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republice. Pomoci dotaznikového Setfeni mezi vyrobci brylovych cocek jsem méla moznost
zjistit informace o marketingové strance jednotlivych firem. Vzhledem k moderni dobé
vétSina firem pracuje na svém marketingu a vylepsuje svoji nabidku brylovych c¢ocek. Nejvice
me vsak potesilo zjisténi, ze se jednotlivé firmy soustfedi i na odbornost o¢nich optik a snazi
se jim pomoci propagac¢nich materiali poméhat v osvété v oboru o¢ni optiky a optometrie.
Myslim si, Ze je potfeba s vyrobci brylovych ¢ocek v tomto sméru spolupracovat a béhem
naseho budouciho zaméstnani v o¢nich optikach neustdle prohlubovat nase znalosti, ziskavat
nové informace a vzdélavat se vnasem oboru, abychom mohli poskytovat zdkaznikim

kvalitni sluzby.
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Seznam symbolu a zkratek

Seznam symboli a zkratek

Symbol Jednotka Vyznam
n bezrozmérné index lomu
c m.s~ ! rychlost svétla ve vakuu
A nm vlnova délka
v m.s™! rychlost
v,y bezrozmeérné Abbeovo Cislo
p g/cm? hustota
T % transmise, propustnost
R % reflexe, odrazivost
A % absorpce, pohltivost
/ m délka
t °C teplota
p Pa tlak
Zkratka Vyznam
4P prvky marketingového mixu
B 270 korunové sklo
SF 15 flintové sklo
PMMA polymetylmetakrylat
CR 39 Columbia Resin 39
typS,R,C,D typ bifokalniho segmentu
mm milimetr
MPa megapascal
Uuv ultrafialové zaieni
tzv. takzvané
napi. napiiklad
S.I.0. spole¢nost s rucenim omezenym
a.s. akciova spole¢nost
B2B Business to Business

B2C Business to Consumer
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