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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prace.
Zadani diplomové prace je prdmérné narocné.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost,
dopady a pripadné i pric¢iny jednotlivych nedostatkd.

PredloZena zavérecna prace spliiuje zadani.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student byl béhem feSeni aktivni, dodrzoval dohodnuté terminy, své feseni pribézné konzultoval a byl na konzultace
dostatecné pripraven. Student je schopen samostatné tvirci prace.

Odborna droven B - velmi dobie

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Uroveri odbornosti zdvéreéné prace a vyuziti znalosti ziskanych studiem, z odborné literatury a vyuziti podklad( i dat
ziskanych z praxe hodnotim zndmkou velmi dobfe B.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Uzivani formalnich zapis obsazenych v praci, typograficka i jazykova stranka se mné jevi jako velmi dobra B.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobre

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v
souladu s citacnimi zvyklostmi a normami.

Student byl pfi ziskdvani a vyuZivani studijnich materiald k fesSeni zavérecné prace aktivni. Vybér pramend je
odpovidajici. Nepostiehl jsem poruseni citacni etiky.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napfr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni
a funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti
apod.

Uroveti dosazenych hlavnich vysledkl zavéreéné prace odpovida charakteru predmétného podniku.
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11l. CELKOVE HODNOCENi A NAVRH KLASIFIKACE

Diplomova prace se zabyva marketingovym vyzkumem trhu a tvorbou nové marketingové komunikacni strategie
spoleénosti Schwarzmiller s.r.o. V teoretické ¢asti se autor vénuje obecné marketingovym oblastem dleZitym pro
vybrany podnik, logicky s dirazem na marketingovou komunikaci. Vénuje pozornost aktualné vyznamnym formam
komunikace v digitalnim prostoru a nastrojlim, které jsou v kontextu internetu pouZivany. Pro autora je zdsadnim
problémem budovani znacky, také vzhledem k vyznamnym konkurentim vybrané spolec¢nosti. Diplomant pouzil
dotaznikovou formu analyzy. Martin Mach také pracuje se dvéma variantami (A a B) budouciho smérovani vybrané
spolecnosti.

Vystupem praktické ¢asti je fada obecnych i konkrétnich doporuceni, sméfujicich ke zlepseni marketingové komunikace
vybrané spolecnosti.

V devaté kapitole autor uvadi celkové zhodnoceni svého marketingového vyzkumu a nasledné uvadi sva prakticka
doporuceni, predevsim se tykajici se zlepSeni dosavadni marketingové komunikace.

Vérim, Ze autorem v diplomové praci predstavenda doporuceni by mohla byt spolec¢nosti Schwarzmiiller s.r.o. uzitecna
pfi tvorbé jeji marketingové strategie.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.
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