Podnikatelsky plan rozvoje

digitalniho produktu ? Freely

Abstract

This thesis summarizes the basic knowledge needed for the creation of a
business plan for new or small companies. In the theoretical part is defined as
possible structure of the business plan. Each chapter deals with a different part
of a business plan, which should be used, for example, product description,
market analysis, marketing plan, financial plan etc.

In the practical part, the business plan is created from the acquired knowledge
from the theoretical part. Purpose of the plan isito get an answer to a question
whether the company should develop their digital product or not. If yes, the
business plan could be used for participation in start-up competitions or to find
an investor.

Abstrakt

Tato prace shrnuje zakladni poznatky potrebné k vytvoreni podnikatelského
planu pro zacinajici ¢i maly podnik. V teoretické Casti je definovana mozna
struktura podnikatelského planu. Jednotlivé kapitoly pojednavaji o castech
byznys planu, které by mély byt obsazeny, jako napfr. popis produktu, analyza
trhu, marketingovy plan, financni plan apod.

V praktické Casti je z téchto poznatkl zpracovan podnikatelsky plan rozvoje
digitalniho produktu za ucelem ziskat odpovéd na to, zda se rozvoj digitalniho
produktu vyplati. Zaroven je podnikatelsky plan zpracovan, aby ho spolecnost
mohla vyuzit k Ucasti ve start-upovych soutézich Ci pro ziskani investora.
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Rozvoj produktu
Velkou mezerou na trhu je vsak propojeni 73akaznici

téchto dvou skupin se spolecnostmi, jejichz
produkty bary prodavaji zakaznikim. Re¢ je o
spolecnostech jako Red Bull, Finlandia,
Becherovka apod. Pro tyto spolecnosti by byl
vytvoren marketingovo-analyticky program,
ktery by dokazal ulehcit otestovani novych
produktl na uzivatelich aplikace Freely, zvysit
povedomi o dané znacce a produktu a ziskat
data od koncovych zakazniku.

Bary a tanecni
kluby

Spolecnosti

Naklady 2021 [KC]

Na'k'ady Nna rozvoj_produktu Marketing 55230 19730 31230 81230 55230 46730 16730 52730 71230 65230 25230 18230

: ” Y 0 i 2 Mzdy véetné odvodd 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800 133800
V tabulce JSOU Zhazorneny odhadované naklady pPro roky Odpisy 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000 13000
2021 3 2022. Z obou obdobi J e patrn é, ye se nakla dy Ndjem 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000

Servis/Udrzba 3000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 7000 3000 3000 5456

Externi sluzby 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000
Ostatni naklady 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000
Naklady celkem 228030 192530 204030 254030 228030 219530 189530 225530 248030 238030 198030 193486

pohybuji okolo 200 tis. K¢ za mésic, coz je predevsim
zapricinéno naklady za mzdy a marketing. Marketing je
velmi dulezitou polozkou, na které zavisi budoucnost
produktu. Proto bude v roce 2021 investovano do
marketingu okolo 20 % z planovanych trzeb.

Nakup dlouhodobého nehmotného majetku (rozvoj
aplikace) je odhadovan na 468 tis. K¢ a bude odepisovan
jako software po dobu 3 let.

Naklady 2022 [K(]

Marketing 20000 20000 30000 40000 40000 30000 20000 20000 30000 40000 40000 30000
Mzdy v€etné odvodl 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504 144504
Odpisy 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833 18833
Najem 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000 12000

Servis/Udrzba 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 4000 8000 4000 4000 6456

Externi sluzby 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000

Ostatni naklady 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000
Naklady celkem 210337 210337 220337 230337 230337 220337 210337 210337 224337 230337 230337 222793

Vysledky a zaver

Vypracovanym podnikatelskym planem bylo prozkoumano, zda by se spolecnosti rozvoj digitalniho produktu vyplatil a zda ma tento projekt
potencial. V obou pripadech je mozné konstatovat, ze ano. Spolecnost ma tedy moznost vyuzit tento podnikatelsky plan k ucasti ve start-
upovych souteéezich a k vyhledani investora za ucelem rozvoiji jejich produktu a spolecnosti.
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