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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné

Autorka zavérecné prace predklada k obhajobé praci vénovanou analyze komunikacni strategie a konkrétné se vénuje
problematice nastaveni komunikaéni kampané pro kosmeticky salon. Zadani zdvérecné prace je z pohledu teoretické i
praktické Casti prlmérné narocné. Data pro tuto praci byla ziskdna nereprezentativni marketingovou sondou na predem
definovaném vzorku respondent(.

Splnéni zadani spinéno

PredloZena zavérecna prace spliiuje zadani na prdmérné Urovni. Autorka zprostfedkovava pohled na nastaveni kampané a
aktudlni podobu jeji tvorby. V praci je definovan ndsledujici cil: ,Cilem diplomové prace je analyza souéasného stavu
komunikacnich aktivit kosmetického salonu a ndvrh komunikacni strategie.”

PredloZena zavérecna prace spliiuje zadani a stanovené cile prace byly spinény. Zavérecnou praci povazuji za pramérnou.
Autorka ma se zpracovavanym tématem osobni zkuSenost, coz se pozitivné odrazi v celé diplomové priaci.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s pribézné zpracovanymi texty a pfistupovala ke
zpracovani zadané problematiky samostatné i odpovédné. Lze ji pochvdlit za systematickou praci, kterd se v kone¢ném
vysledku préce projevila.

Odborna troven C - dobfe

Prace md logickou stavbu a je ¢lenéna na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické ¢asti autorka vymezila vhodné definice a
postupy, které se tykaji dané problematiky. V praktické ¢asti pak na zakladé nereprezentativni marketingové sondy hodnoti
soucasnou komunikaci spolec¢nosti. Diplomova prace zpracovava standardni téma na primérné Urovni.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven prace je v souladu s pozadavky na diplomovou praci. Rozsah prace je odpovidajici. Jazykova uroven prace
je standardni.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu, v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyufzit ji k
zamérdm predloZené prace. V praci je vyuzito nadstandardniho poctu informacnich zdroji véetné cizojazycné literatury a
citacni korektnost v rdmci teoretické Casti prace odpovida metodice. Zavérecna prace byla kontrolovana na plagiatorstvi v
databazi Theses.cz. Veskeré primé citace autorka radné citovala.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Ill. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené prace splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé. Diplomova prace zpracovava
standardni téma na prlimérné urovni. Autorka pfistupuje ke zpracovani prace s peclivosti.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Otdzka k obhajobé:

V préci hodnotite soucasny stav komunikacniho mixu a nasledné nastavujete cile. Dale zpracovavate
nereprezentativni marketingovou sondu. V praci uvadite: ,Hlavnim pfinosem je navrZeni komunikaéni strategie
pro vybrany kosmeticky salon, jehoZ slabymi strankami jsou pravé komunikacni aktivity. Pfinosem je ovSem i
zhodnoceni komunikaénich aktivit salonu, které probihaji v sou¢asné dobé. Mezi dalsi velice vyznamny pfinos lze
povazovat vysledky z dotaznikového Setreni, které hodné vypovida o strukture zakaznikl a Ize tyto informace
vyuzit pro marketingové ucely do budoucna.”

Jak se méni soucasny zakaznik? Jakym zplsobem navrhujete dané vyuZit do budoucnosti?

Datum: 14.8.2020 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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