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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani narocné;jsi

ZavéreCna prace se zabyvd tématem brand managementu v kontextu socialnich siti. Cilem préce je: ,vybudovani stabilni
znacky na internetové platformé YouTube.“. Zdmérem prace analyzuje vysledky soucasné pozice influencera a nasledné
navrhuje kampan. Praktickym prinosem prace je nastaveni nové marketingové kampané. Autor mda osobni zkusenost se
zkoumanou problematikou, z toho plyne i jasné vymezeni zkoumaného problému a cill prace. Lze konstatovat, Ze zadani je
pro uroven bakalarské prace narocnéjsi. Dlvodem je okrajovost tématu a to, Ze dané téma neni zatim odbornou literaturou
zpracovano. Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem.

Splnéni zadani spinéno

Predlozena zavérecna prace spliiuje zaddni a stanovené cile prace byly splnény na dostatecné Urovni. Obsahem zavérecné
prace je analyza soucasnych moznosti marketingu a jejich vyuziti v problematice budovani brandu v kontextu socialnich
siti. Zavérecna kapitola vhodnym a presvédcivym zplisobem naplnéni cild dokladuje.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autor plnil harmonogram konzultaci, chodil na né pfipraven s priibézné zpracovanymi texty. Autor pristupoval ke
zpracovani zadané problematiky odpovédné. Dany fakt se v predkladané préci odrazil.

Odborna troven B - velmi dobfe

Analyza je na standardni Urovni, autor zna dobre prostredi, v némz byla zavérecna prace implementovdana. Prace ma logickou
stavbu. Autor praci rozélenil na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické ¢asti si vymezil vhodné definice a postupy, které se
tykaji dané problematiky. V praktické ¢asti aplikuje definované pojmy a navrhuje vlastni feseni. Rozsahem i pojetim Ize
aplikacni ¢ast oznadit za zdatilou a vyhovujici svému ucelu.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace D - uspokojivé

Formalni a jazykova Uroven prace je v souladu s pozadavky na zavérecnou praci. Rozsah prace je odpovidajici. Autorovi Ize
vytknout redakci prace a jazykové nedostatky.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobfe

Autor si vybral adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazal svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k zamérim
predloZené prace. Autor vyuZil standardni pocet zdroja.

Zavérelna prdace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz a s veSkerymi zdroji je shoda prace pod 5%. Veskeré
primé citace autor radné citoval.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Autor v ramci prace predloZil vlastni feseni.

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autor predloZené prace splnil vytycené cile prace a lze ji doporucit k obhajobé. Vedouci prace povazZuje
zavérecnou praci za priimérnou. Nicméné svym tématem je zavérecna prace zajimava.

Otdzky k obhajobé:

1/ Specifikujte charakteristiky typické pro influencer marketing.

2/ Predstavte zakladni rozdily pro komunikaci na socidlni siti Facebook, Instagram a Youtube.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 13.8.2020 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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