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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prace.
Diplomova prace predstavuje zajimavou a obvyklou analyzu s odpovidajicimi navrhy.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani bylo splnéno.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Diplomant byl aktivni a prace obsahuje kreativni prvky.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Diplomant vhodné kombinoval teoretické poznatky a praktické zkusenosti.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
V diplomové praci jsem nenasel zavazné formalni, stylistické nebo gramatické nedostatky.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky rddné
odliseny od viastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Vybér zdrojl je odpovidajici, malo citaci v textu. Obvykle se pouZiva i citace pod carou.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napfr. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
Diplomova prace prezentuje novou komunikacni strategii a zajimavé jsou i nové segmenty napft. izraelsky trh nebo vyuziti
tzv. Influencerd.
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I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Diplomova prace je zamérena na navrh nové online komunikace ve spolecnosti WILO CS.
Hlavnim cilem diplomové prace bylo vytvofeni urcitého navrhu, ktery bude nasledné implementovan
postupné v roce 2020 ve spolecnosti, ktera se zabyva vyrobou a prodejem Cerpacich zarizeni a
celkovych reseni.

Hlavnim cilem praktické casti bylo seznamit ¢tenare s jednotlivymi oblastmi, které jsou pouZzity v ramci
praktické casti. Od zakladnich marketingovych pojmu jako je filozofie marketing managementu,
marketingové mixu a komunikacniho mixu az pres digitalni marketing a situacni analyzou. Tyto dvé
Casti jsou zakladnimi kameny pro pochopeni jednotlivych pojm( v praktické ¢asti.

V' praktické casti byla analyzovana spolec¢nost WILO CS a konkurence, ktera existuje na trhu.
Klicovym prvkem je viastni analyza, bez které by nebylo moZno identifikovat soucasny stav
spolecnost v ramci trhu a komunikace. Hlavni ddraz v analyze byl na samostatnou komunikace, ktera
je v soucasné dobé ve spolecnosti WILO CS, hlavné analyze webu a komunikacnich online kanald,
které zdaleka optimalné nevyuZiva. Cilem této prace bylo vytvorit navrh nové strategie komunikace.
Z hlediska lepSi komunikace online je vytvorit nove kanaly, kde komunikovat. Zde stoji za uvahu zminit
nové socialni sité jako Instagram Ci Twitter, lepSi vyuZivani bannerové reklamy ¢i vubec pouZivani
YouTube a PPC reklamy. Dulezitym krokem ke zlepSeni je vytvofeni mikro stranky pro segmenty
Residential a Commercial a téz pro Water Management a OEM. Tyto stranky nebudou slouzit jenom
k poskytovani kvalitniho a relevantniho obsahu, ale téz zlepSi pozici samotné znacky Wilo ve
vyhledavacich. Hlavnim pfinosem nové komunikacni strategie pro spolec¢nost Wilo bude ziskani
novych zakazniku v segmentech Residential a Comemrcial i dalSich segmentech.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Otdzka pro obhajobu:
1. Rok 2020 pfinasi vitéze (podle BBC nar(ist obratu Microsoftu o 30 %, Facebooku o 18 %, narUst akcii
Amazonu o 20 % aj.) ale i porazené (Uber, vice nez 20 miliond nezaméstnanych v USA aj.).
Kam zaradite firmu WILO, a jeji konkurenty?

2. Udélejte sportovni Zzebricek elektronickych zdroji informaci (obchodni rejstfik, www.statista.com,
www.google.com/finance, www.yahoo.com/finance a www.reuters.com, www.sec.gov aj.) podle toho,
jaké udaje o firmé WILO prinaseji. Ktery zdroj je nejlepsi a ktery nejhorsi?

3. Je pro firmu WILO zajimavy a perspektivni izraelsky trh?

4. Je pro analyzovanou spolec¢nost vhodny marketing pomoci ,influencer(“?

Datum: 17.5.2020 Podpis:
Doc. RNDr. Bohumir Stédron,CSc.
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