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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani lehéi
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.
Jednoduché a jiz mnohokrat zpracované téma v jinych typech firem.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Prace spliuje zadani.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student praci prabéiné konzultoval, postupoval dle odsouhlaseného ¢asového planu a aktivné diskutoval
vyzkumnou metodu a zavérecny navrh.

Student pracoval samostatné.

Odborna uroven D - uspokojivé
Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.
Pfehled literatury je zpracovan logicky, ale pouze uspokojivé z hlediska vybéru odborné literatury. Navic, zcela
chybi provazani marketingové literatury s tématem diplomové prace, tedy lyZaiskou Skolu. Nasledné chybi
jakékoli kritické zhodnoceni prostudované literatury. Cely prehled literatury plsobi jako kompilat.
Metodologie vysvétluje, pro¢ autor zvolil kvalitativni vyzkum a metodu srovnani tfi pripadovych studii.
Bohuzel chybi priklad, jak autor jednotliva kritéria hodnotil.
V praktické casti autor zacinad segmentaci a definuje dva velké segmenty. V nasledujicich pfipadovych studiich
se vsak na tyto segmenty zaméruje jen prilezitostné. Neni proto jasné, co segmentace prinesla. Zcela také chybi
analyza téchto segmenti at uZ ve formé persony nebo jiného obvyklého néstroje.

Pripadové studie jsou prehledné a maji stejny format, takZe je moZno snadno srovnavat. Autor predstavuje
jednotlivé soucasti komunika¢niho mixu.
Sekce 7.4. je hodnotnou a origindlni c¢asti diplomové prace.
Navrhy: vychazeji z analyzy a jsou zpracovany na dobré trovni.
Navrh a vybér strategie: standardné zpracovano, ocefiuji moZnost vybéru ze dvou scénarti
méreni vykonosti pro jednotlivé oblasti marketingového mixu.

. Libi se mi i systém

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisti obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
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Prace je napsana srozumitelné a bez rusivych preklepi. Tabulky jsou prehledné a po vizualni strance je prace
na dobré urovni.

Vybér zdrojti, korektnost citaci C - dobie

Vyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidlu k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Citace jsou v poradku. Nicméné, autor se spokojil s dobfe znamymi a standardnimi zdroji. Prakticky se
nevyskytuje zahranicni literatura nebo védecké clanky. Zcela chybi pfehled literatury o marketingové
komunikaci lyzaFskych $kol (pfipadné pfibuznych obor{, které cili na podobné segmenty).

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystup(m, experimentdlini zrucnosti apod.
Vysledky jsou relevantni pro zkoumanou spolec¢nost, ale maji nulovy pfinos teorii. Srovnani komunikacniho
mixu konkurencénich firem formou pfipadovych studii a obodovani jednotlivych slozek muze inspirovat malé
spolecnosti.

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Jednoduché téma, standardni zpracovani, uspokojivy prehled literatury, slusna analyza a navrhova cast.

Predlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 2.6.2020 Podpis: Jan Vasek
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