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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prdce.

Cil DP je vymezen v Zadani: ,zmapovat vyuzivani modernich technologii pfi propagaci produktl a pfi
ovliviiovani spotfebniho chovani zakaznik( a navrhnout vhodné inovace k maximalizaci prodeje.”

V Uvodu DP neni cil vymezen, je uveden jako cil praktické &sti: ,,zmapovat vyuzivani modernich technologii pfi
propagaci produktli v ramci riznych firem a zarovei zjistit, jestli tyto technologie ovliviiuji spotfebni chovani
zakaznikd, poptipad¢ jakym zplisobem je ovliviiuji.*

Neni zde soulad v obsahu vyty¢eného cile. Dale je opomenuta teoreticka ¢ast DP, ktera je od strany 7 do strany
43 a ptipada na ni 50 % rozsahu DP.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Vyzkumné otazky jsou formulovany trivialné, jednoduse, sta¢i na né odpovédét — ano/ne. Pro blizsi identifikaci
problému a zejména pro navrh vhodné inovace (viz cil ze Zadani) jsou vhodné bud’ oteviené otazky, anebo

k otazkam, jaké diplomantka formulovala, ptidat dil¢i podotdzky.

Zvoleny postup FeSeni castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Dotaznikové Settfeni doplnit o kvalitativni vyzkum, napf. narrative cases zpracované na zakladé udajl z nestrukturovanych
rozhovoru pres videokonference/Skype, MS Teams apod.

Odborna droven D - uspokojivé

Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoreticka ¢ast DP je zpracovana na vyborné Urovni, metodologie a prakticka ¢ast DP maji rezervy — viz komentare
uvedené vyse.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Typograficka Uroven je dobra, drobny nedostatek je v ¢lenéni podkapitol a drobné zavady jsou v gramatice.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné
Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné

1/2




Ceske

s POSUDEK OPONENTA
Wi ZAVERECNE PRACE

odliseny od vlastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

DP je zpracovana na zakladé rozsahlych sekundarnich pramen(. Autorka dodrZuje etické zasady psani
zavérecné prace.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Poznani z teoretické ¢asti neni dostatecné vyuzito pfi navrhu doporuceni na inovace v praktické ¢asti.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

DP je zpracovana v souladu s poZadavky na tento typ zdvérecné prace, a proto ji doporucuji k obhajobé.
Otazky k diskuzi:
Jak ovliviiuji demografické charakteristiky zakaznik( jejich spotrebitelské chovani?

(Vyzkum zahrnoval urcitou vékovou skupinu.)

Jak ovliviiuje online marketing a jeho nastroje spottebitelské chovani a pozice obchodnich znadek?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném D - uspokojivé.

Datum: 10.6.2020 Podpis: Zuzana Dvordakova
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