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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Diplomova prace se vénuje psychologii reklamy a jejimu vyuZiti pro podporu image organizace. Cilem prace je zhodnotit, jak
pusobi na zdkaznika psychologické prostredky v reklamé, pfipadné navrhnout nové metody jejich vyuZiti pro zvyseni
ucinnosti. Dale pak analyzovat image zvolenych spolecnosti véetné navrzeni metod vedoucich k vylepSeni image.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Teoreticka ¢ast rozebira hlavni teoretické koncepty, jako reklama, psychologie v reklamé, psychika spotrebitele a image
organizace. V praktické Casti je obsazen prlizkum prostrednictvim online dotazniku, na néjz odpovédélo 100 respondent(, a
dale tii rozhovor( s marketingovymi specialisty. Obé metody jsou analyzovany a vysledky porovnany. V zavéru student
odpovida na vyzkumné otazky a navrhuje opatfeni pro zlepseni vyuzivani psychologickych prostredkl v reklamé a pro
posileni image vybranych tfi spolecnosti.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student pracoval samostatné a aktivné. Na konzultace byl vidy vyborné pfipraven a dodrzoval vSechny stanovené terminy
pro kontrolu postupu prace.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladd a dat
ziskanych z praxe.

V teoretické Casti jsou predstaveny vSechny stéZejni koncepce dilezité pro vytvoreni teoretického rdmce, na néjz navazuje
vyzkumna ¢ast. Poznatky z odborné literatury jsou podlozeny také studiemi v oblasti psychologie reklamy a praktickymi
priklady. Ve vyzkumné ¢asti jsou teoretické informace pouzity pro navrzeni vyzkumného Setfeni i pro interpretaci dat a
navrh doporuceni.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Po formalni a jazykové strance je prace v porfadku. Rozsah je adekvatni tématu a poZzadavkim.

Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdavdni a vyuZivani studijnich materidlG k reSeni zdavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu s citachimi
zvyklostmi a normami.
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Student pouZzil 35 odbornych zdroj(, z toho 7 v anglictiné. Prace byla zkontrolovdna v Theses s vysledkem 3 %. Odborné
zdroje jsou v textu citovany v souladu s citacni etikou.

Dal$i komentafe a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledku zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledku, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
VlozZte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

PredloZena diplomova prace zpracovava téma vlivu psychologickych prostfedki na zédkazniky a na tvorbu a
podporu image spolecnosti. Po odborné strance je prace napsana na vyborné urovni, zahrnuje vhodné zvolené
odborné zdroje a rozsahlé vyzkumné Setfeni s vyuzitim dvou metod. Kladné Ize ocenit také pristup studenta

k reSeni celé diplomové prace.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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