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Bakalarska prace ,Budovani znacky s durazem na socialni sité” se zabyva S | - S o .
v teoretické &asti analyzou jednotlivych socialnich siti, jejich vyuzitim, marketingem, Teoreticka Cast se nejprve zabyva socialnimi sitemi, jejich principem fungovani,
zamé&Fenim a dal$imi informacemi, které jsou pro socialni sité dilezité. Dalsi ¢ast vyvojem samotnych siti a jejich obchodnich modelu a dale popisuje mrtve socialni
teoretické Gasti je zaméfena na Budovani znacky a souvisejicich pojmd, jako sité a aktualne nejpouzivanejsi socialni site. Dalsi kapitola se zabyva marketingem
je corporate idenitity a public relations. Prakticka &ast prace zagina piedstavenim na socialnich sitich a posledni kapitola teoreticke Casti je budovani znacky.
spolecnosti Obklady Vilimek, situaCni analyzou, positioningem a SWOT analyzou. o o , ’ ) o S
Dale se divame na to, jak firma spravuje svijj marketing a hlavné, jak doted Prakticka Cast obsahuje predstaveni vybrane spolecnosti (firma prodavajici obklady a
pracovala s marketingem na socialnich sitich. V tfeti ¢asti praxe vyhodnocujeme dlazby) a jeji analyzou. Vymezeni firmy na socialnich sitich, stavu socialnich siti
situaci a vytvarime navrh pro zmény na webu, v online reklamé& a marketingu na spolecCnosti, navrh marketingove strategie na jednotlivych socialnich sitich a navrhy a
socialnich sitich. doporuceni na zlepSeni prace a marketingu na socialnich sitich.
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The Bachelor’s Thesis is entitled “Brand Building with an Emphasis on Social
Networking® In its theoretical part, the thesis develops an analysis of social
networking sites, their use, marketing, focus and other information significant for
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social networking. The theoretical part further focuses on brand building, corporate Vedoucli prace: Ing. arch. Petr Stépanek, Ph.D

identity and public relations. The practical part introduces “Obklady Vilimek Pracovi§té: MUVS CVUT v Praze

Company’, situation analysis, positioning and SWOT analysis. Then the survey v y v e , . ye s .r
focuses on marketing management of this company, and, in particular, on the fact Oddéleni verejne spravy a regionalnich studii

how the company has handled its marketing on social networks up to the present.
The third part of the practical research evaluates the results and develops a concept
with recommendations on how to change the existing website, advertising and
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marketing on social networking sites.
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/ \ Dlouhodoby plan publikace prispevku na socialnich sitich
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Cas Pondéli Utery Stfeda Ctvrtek Patek Sobota Nedéle
Pocet uzivatelu — P?Eet debnnich ] ' ' _ Navrh realizace o
internetu uzivatelt o Prefistavenvl’ Navrh refl’lzace 2bo3i s pFanim Sdileni élanku
v Ceské republice internetu nového zboZ| zbozi e 18:00
/n '
80,7 % z populace 164 (70 % z populace 16+)
Pouzivani internetu dle zarizeni Névrh realizace
Predstaveni Navrh realizace . Sdileni élanku
9:00:00 } . .. zbozi s pfanim
nového zbozi zbozi 18:00
m k vikendu
. Predstaveni -
Notebook Desktop Mobil 12:00:00 Hového zbosi Clanek
6,4 milionu 5,2 milionu 5.1 miliond , (14dni)
(14dni)
i . i . Navrh realizace
----------------------------------------------------------- T Navrh realizace Navrh realizace venkovnich
53 389 1.6 2,3 615 o koupelen vétsich prostor )
Pocet lidi mil tisic mil mil tisic Poéet lidi prostorti
na socialnich B b na sitich
sitich via mobil L
. Nové zbozi
. " . b nitionu 13:00:00
0 (mésic)
H » @O @9 O
Clanek
18:00:00 140
Zeny vs. muzi na sitich " s MW SRV \ /
Prumérny
denni cas
G,
51% 26% 45% 54% 65% na sitich

Zaver
Zamérem této bakalarskeé prace bylo popsat funkce a vlastnosti na socialnich
sitich a ukazat marketingovou strategii na techto sitich na vybrané spoleCnosti.
Ucelena komunikace, ktera je v souladu s hodnotami podniku hraje kliCovou roli
ve fungovani marketingové strategii kazdého podniku. Marketingovou komunikaci

jsme zkoumali na spolecCnosti Obklady Vilimek, zanalyzovali jsme dosavadni
L|te ratu ra komunikacni kanaly na socialnich sitich a pfisli s navrhem, jak tyto sité zefektivnit.

Muzi 49,4% d 49% I 74%

. VYHNANKOVA, Eliska, LOSEKOOT, Mischelle Jak na sit&: Ovladnete 4 principy V praxi se ukazalo, Ze spole¢nost Obklady Vilimek byla zvykla komunikovat na
uspéechu na socialnich sitich; 2019; JAN MELVIL PUBLISHING; ISBN 978-80- socialnich sitich spiSe nepravidelné a nejednotne, zaroven socialni site neméla

7555-084-2 spole¢nost dobre popsané a chybéli i zakladni informace o sidle spole€nosti a
. Kane, Brendan Milion sledujicich: Jak ziskavat nové followery na socialnich sitich; nabizeném sortimentu. Pri analyze jsme zjistili i Ze firma ma velkou databazi
2019; ZONER PRESS; ISBN 978-80-7413-407-4 emailovych kontaktl, ktera nijak aktivné nevyuzivala. Proto jsme navrhli
. AAKER, David A. Brand building: budovani znacky; 2003; COMPUTER PRESS; pravidelny newsletter s novinkami z e-shopu a tipy na zajimavé realizace

ISBN 80-7226-885-6 o koupelen a dal$iho sortimentu z katalogu firmy. VyuZiti pfimého marketingu je pro
. SHARP, Byron, Jak se buduji znacky; 2018; OMEGA; ISBN 978-80-7390-618-4 firmu dal$i zplisobem, jak oslovit potencialni zakazniky a pfimét je tak

k objednavce na e-shopu firmy.




