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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani lehéi
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prdce.
Jde o obvyklé zadani.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

VloZzte komentar.

Zadani bylo spInéno.

Zvoleny postup FeSeni spravny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Zvoleny zpUsob feseni odpovida zadani.

Odborna uroven B - velmi dobie

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalarska prace mam prlmérnou uroven. Chybi ekonomicka analyza vybrané firmy i konkurence.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
V bakalarské praci jsem nenasel zavazné formalni ani obsahové nedostatky.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobre

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Posluchac postupoval pfi zpracovani BP obvyklym zplisobem. V pouZzité literature ¢astecné chybi zdroje,
zabyvajici se mezinarodnim marketingem.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napr. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k drovni a

funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdini zru¢nosti apod.
Kreativni bakalafska prace se zabyva problematikou ndvrhu marketingové strategie u vybraného

nabytkarského podniku.
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Teoreticka cast definuje zdkladni pojmy marketingu a marketingového planovani z obvyklé marketingové
literatury. Informace ziskané z teoretické ¢asti jsou aplikovany v ¢asti praktické. Prakticka ¢ast obsahuje ndvrh
marketingového planu pro konkrétni firmu na obdobi jednoho roku. Chybi nejnovéjsi trendy napt. influencefi.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Kreativni bakalarska prace se zabyva problematikou ndvrhu marketingové strategie u vybraného
nabytkarského podniku.

Teoreticka ¢ast definuje zdkladni pojmy marketingu a marketingového planovani z obvyklé marketingové
literatury. Informace ziskané z teoretické Casti jsou aplikovany v ¢asti praktické. Prakticka ¢ast obsahuje navrh
marketingového planu pro konkrétni firmu na obdobi jednoho roku. Pomoci Porterovy analyzy péti sil, PESTE a
SWOT analyzy je diskutovana analyza soucasného stavu. Na zakladé marketingového mixu jsou navrzeny vhodné
metody pro fizeni marketingu ve vybrané spolec¢nosti. Dlraz je kladen zejména na online marketing.

Cilem bakalafské prace je vytvoi‘eni nového aplikovatelného marketingového planu aplikovatelného v praxi.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfre.

Otazka:
1

Proved’te analyzu ekonomiky analyzovanych firem pomoci elektronickych
zdrojii informaci:

(www.obchodnirejstrik.cz, www. google.com/finance, www.reuters.com,
www.statista.com aj.);

Jaky obrat a zisk maji firmy Artspect, Exbydo, Techo, IKEA, Asko, Jysk,
Mébelix, Skonto a.s. a PROFIL NABYTEK?

Jaky je vyvoj obratu a zisku vSech téchto firem?

2. Je mozné vyuzit pro marketing firmy tzv. influencery?

Datum: 2.6.2020 Podpis:
Doc. RNDr. Bohumir Stédron, CSc.
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