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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Tato diplomova prace, jejimzZ vysledkem je navrh marketingového planu vozidel zavedené spolecnosti, ma standardni
zadani.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Obsah predkladané prace splfiuje jeji zadani. V praci se neobjevuje v zadani uvadény ,systém méreni”.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace C - dobie

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Student byl béhem feseni aktivni primérné. Pokud se ale dostavil na konzultace, byl pfipraven. Je schopen samostatné
tvlrci prace.

Odborna uroven C - dobre

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Uroveri odbornosti prace je dobra, rovné? tak vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury. V praci jsou pomérné
dobre vyuZity podklady od prodejce vozU.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Predlozena prace je po strance obsahové v poradku. Prace obsahuje pfilis mnoho poznamek pod ¢arou, které neplni svou
funkci. Bylo proto mozna lepsi zvolit jinou formu citaci. Jinak formalni strance nemam k préci Zzadné podstatné vyhrady.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky rfadné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Diplomant zfejmé ziskal a vyuZil veskerych dostupnych materiald. Vybér odbornych pramenl je relevantni vzhledem
k odbornému zaméreni diplomové prace. Bibliografické citace se mné jevi jako Uplné a v souladu s citaénimi zvyklostmi
a normami.

1/2




¢vuT POSUDEK VEDOUCIHO
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UEENI TECHNICKE
V PRAZE

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdlni zru¢nosti apod.
Prace se soustfeduje na vybrany autosalon vozidel prodejce XY. Bylo by zajimavé porovnat prodeje tohoto autosalonu

s podobnymi jinymi prodejci v ramci celé znacky, ktera vozy prodava.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Prace obsahuje standardni marketingovy plan spolec¢nosti, prodavajici automobily vybrané znacky. Hodnoceni
ovlivnil celkovy pfistup diplomanta k tvorbé jeho prace.

Dopliujici otazky:
e Jaky se soucasny stav komunikace spole¢nosti se zakazniky a jak jste tento stav promitl do Vaseho
marketingového planu?

e Dle Vasiprace se proda cca 1 kus automobilu denné (odhlédneme-li od volnych dni a dovolené). Je to podle
Vas malo, anebo hodné. Mate srovnani s konkurenci?

e Vpraci se zmifiujete o reklamé v televiznim vysilani. To by se vztahovalo na celou CR. Jak by z toho
profitovala prazska spole¢nost XY?

e Jakym zpGsobem by spoleénost XY chtéla uspét oproti jinym konkurenénim prodejcéim vozi BMW v CR?

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Datum: 19.8.2019 Podpis: Ladislav Vanis, v. r.
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