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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.
Zadanim prace byla tvorba marketingové strategie firmy na zakladé provedenych analyz.

Splnéni zadani nesplnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani dle mého nazoru splnéno neni, resp. kazdy z bodd zaddni je v praci uveden alespor heslem, ale rozsah provedenych
analyz ani vlastni navrh a zhodnoceni pfinostd marketingové strategie neni zpracovano v odpovidajicim rozsahu.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace F - nedostatecné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni prubézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Student byl v praci velmi samostatny, rekl bych, Ze aZz moc, coz v tomto pfipadé rozhodné k poZzadovanému cili nevedlo. Za
celou dobu feseni diplomové prace jsme méli cca dvé konzultace. Student v prlibéhu feSeni nereagoval ani na ob¢asnou
pfipominku mailem. Aktivita studenta je dle mého nazoru nedostatecna, cemuz odpovida i vyslednd podoba prace.

Odborna uroven F - nedostatecné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Z prace je patrné, 7e byla dokonc¢ovéna ve velké ¢asové tisni. Uvodni popisné kapitoly, i presto, ze by mohly byt
podrobnéjsi, pfindseji netradicni a osvézujici pohled na marketing. Nasledné analyzy jsou vSsak hodné povrchni a nelze je
tak pouzit pro tvorbu sofistikovanéjsi strategie. Z prace mi neni zcela jasné, zda student pochopil zédkladni principy
marketingu v manaZerském kontextu. Zejména mné prekvapila diplomantova strohost u marketingového mixu — 4P,
jakoZto nastroje marketingové strategie, kde ke kazdému P diplomant uved! pouze jenu vétu...

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobie

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Po formalni strance je diplomova prace vyhovujici a neobsahuje prespfilis preklept ¢i pravopisnych chyb. Velmi ¢asto se
vSak v textu prace objevuji pravopisné chybné zapsané uvozovky, zejména pfi citacich prevzatého textu.

Vybér zdrojui, korektnost citaci F - nedostatecné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidl( k reSeni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Diplomant mezi pouZitou literaturou uvadi 46 prevazné elektronickych zdroj(, z nichZ cca 1/3 neni v textu prace uvedena
(pouZita). Diplomant déle relativné Casto cituje rozsahlou ¢ast ciziho textu. Citace v téchto pripadech dle mého nazoru neni
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na misté a spise by se zde hodila parafraze s odkazem na pouZity zdroj. Zejména, pokud se nejednd o zcela unikatni
myslenku, ale obecné znamy princip.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdlni zrucnosti apod.

U marketingovych zavérecnych praci je obvyklé, Ze svym rozsahem prevysuji ostatni zavérecné prace a jsou narocné také
na ¢as. Dlvodu je hned nékolik. Vymezeni zakladni marketingové terminologie a porozuméni marketingu jako koncepce
managementu je relativné narocné a rozsahlé. Dale pro porozuméni viem potiebnym aspektlim dané realné situace

v praxi je nezbytné provést rozsahlé analyzy vnitfniho i vnéjSiho prostredi firmy. Teprve na zdkladé téchto analyz je mozné
stanovit cile pro marketingovou strategii (bez cilli nelze méfit) a pfistoupit k jejimu navrhu, realizaci a naslednému
hodnoceni. Text prace ani prezentované vysledky nejsou v souladu s vySe uvedenym.

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Pristup studenta k feSeni zadané diplomové préace nebyl zcela idealni. Rozsah provedenych analyz, stanoveni cil{
pro marketingovou strategie, ani vlastni navrh véetné zhodnoceni marketingové strategie nebyl zpracovan

v potfebném rozsahu. Diplomant také nepracuje se zdroji zcela korektné. Z textu prdce je zietelné, ze byla
dokoncovdana v ¢asové tisni, coz se negativné projevilo na jeji kvalité.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném F - nedostatecné.
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