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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Diplomova prace se zabyva marketingovou strategii mésta Beroun. Pfedklddand diplomova prace ma jasné vymezenou
tématiku a cil prace: " Cilem diplomové prace je vytvofit plan marketingové strategie mésta Beroun." Autorka se dale
zamérfuje na analyzu soucasného marketingového mixu mésta, hodnoti soucasny stav a navrhuje kroky vedouci ke zlepseni
v kontextu komunikacni kampané.

Diplomova prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem. Je velmi rozsahlym zdrojem informaci pro

Vv

Spinéni zadani splnéno

Predlozena zavérecna prace splfiuje zadani a stanovené cile prace byly spInény na dostate¢né urovni. Diplomovou praci
povaZzuji za zdafilou.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s pribézné zpracovanymi texty. Autorka pristupovala ke
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou praci, ktera se v konecném
vysledku prace projevila.

Odborna uroven B - velmi dobre

Teoreticka ¢ast definuje pojem municipality a dale prechazi k vyuziti marketingu v tomto specifickém prostredi. Prakticka
Cast zahrnuje analyzu jednotlivych prvkd marketingového mixu a dotaznikové Setfeni. Pomoci dotaznikového Setteni byl
proveden nereprezentativni marketingovy vyzkum a jeho vysledky slouzily jako podklad pro ndvrh marketingové kampané.
Zavérecna kapitola se vénuje zhodnoceni ziskanych informaci a tvorbé doporuceni pro rozvoj mésta. Analyza je na
standardni urovni, autorka zna dobfe prostiedi zkoumaného mésta. Prace ma logickou stavbu.

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven préce je v souladu s poZadavky na diplomovou praci. Rozsah prace je odpovidajici.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu, v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuZit ji k
zamérim predloZené prace. Autorka vyuzila nadstandardni pocet zdroju. Silou strankou prace je precizni citacni korektnost
v ramci teoretické Casti prace, bibliografické citace jsou uvedeny Uplné a v souladu s citatnimi zvyklostmi i normami.
Zavérecnd prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz a s veskerymi zdroji je shoda prace pod 5 %.
Veskeré primé citace autorka radné citovala.
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Dalsi komentafe a hodnoceni

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Autorka predlozené prace splnila vytyéené cile prace a lze ji doporucit k obhajobé.

Otdazky k obhajobé:

1/ V ramci prace uvadite: ,,Marketingova sonda ukazala, ze komunikace s obc¢any, ale i turisty je velmi dobra,
respondenti uvedli, Ze jsou spokojeni s akcemi, které mésto porada. Jsou si védomi toho, Ze Beroun podporuje
kulturni déni, starad se o méstské pamatky a cestovni ruch.” Jaké navrhy (v ramci kratkodobych cild) Ize doporucit
k realizaci? Argumentujte proc.

2/ V kratkosti predstavte kampan na jednu vybranou aktivitu (claim kampané, benefity kampané, komunikacni
mix).

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 3.9.2019 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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