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Il. HODNOCENI{ JEDNOTLIVYCH KRITERIf

Zadani prdmérné narocné

Autorka definuje cil své prace nasledovné: , Hlavnim cilem diplomové prace je analyzovat strategii komunikacni
kampang, kterou uplatnila mezindrodni spoleénost Red Bull Ceska republika, s.r.o. pfi uvedeni nového produktu
na Cesky trh, nasledné& provést a vyhodnotit nereprezentativni kvantitativni marketingov{? vyzkum s cilem urcit,
zda byla kampari Uspésna, a nasledné navrhnout pripadna inovaéni fe3eni komunikacni kampané, ktera by vedla
ke zdokonaleni komunikace zavedeného produktu, a tim i ke zvy3eni povédomi o produktu”. Cil je stanoven
jednoznacné.

Spinéni zadani splnéno

cil pr'éce byl splnén bez vyhrad. Bylo provedeno adekvétni zﬁodnbéenl’”strategie komunika&ni kampané a
vyvozeny relevantni zavéry. Autorka vhodné kombinuje veskeré nabyté teoretické znalosti aplikuje je do praxe.

Zvoleny postup feseni spravny

teoretickych zdrojt, vhodné je zpracovala s praktickymi poznatky.

Odborna droven A - vyborné

Formalni a jazykova urovef, rozsah prace A - vyborné

Formalni a jazykova Groven je v souladu s poZadavky.

Vybér zdroja, korektnost citaci A - vyborné

aktualni,

Dalsi komentafre a hodnoceni

Prace piedstavuje standardni zdroj informaci pro analyzovanou spolecnost. Analyzy jsou na nadprimérné trovni.
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IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
Autorka ptedloZené prace splnila vyty&ené cile prace a Ize ji doporutit k obhajobé. Oponent prace povaiuje
teoretickou i praktickou &ast prace za nadprdmérnou.

PredloZenou zévéreénou préaci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
Navriené otazky:

Jaké jsou vyhody influencer marketingu?
Jaka je Gloha Wings Teamu v kampani?

Datum: 3.6.2019 Podpis:
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