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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Autorka zavérecné prace predklada k obhajobé praci vénovanou problematice influencer marketingu. Autorka definovala
nasledujici cil diplomové prace: ,Cilem prace je analyzovat soucasny stav influencer marketingu na ceském a slovenském
trhu, porovnat jej s globalnimi trhy a predikovat, jak by mél influencer marketing a kampan v idedlnim pfipadé vypadat.”

SR a USA).

Spinéni zadani splnéno

Prace zprostfedkovava komplexni pohled na soucasnou problematiku influencer marketingu. Velmi cenna je pak
marketingova sonda, kterda monitoruje vyuziti dané techniky online marketingu v praxi ceskych firem. Nasledné autorka
komparuje se slovenskym a americkym trhem. PredloZend zavérecna prace splfiiuje zaddni a stanovené cile prace byly
splnény na dostatecné Urovni. Zavérecnou praci povazuji za celkové zdarilou. Autorku lIze pochvalit za zafazeni praktickych
informaci. Autorka ma se zpracovanym tématem osobni zkusenost, cozZ se pozitivné odrazi v celé zavérecné praci.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka pristupovala ke zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou praci.
Veskeré pripominky byly v rdmci prace zapracovany a lze konstatovat, Ze praci tato posledni revize velmi prospéla. Autorka
plnila harmonogram konzultaci a chodila na né pfipravena.

Odborna uroven B - velmi dobre

Prace ma logickou stavbu. Autorka prdci rozclenila na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické ¢asti vymezila vhodné
definice a postupy, které se tykaji dané problematiky. Na zakladé poznatk(i ze zahrani¢ni literatury, vyhodnoceni
nereprezentativni marketingové sondy a praktickych zkusenosti z prostredi platformy Lafluence, je navrzena a nastavena
online marketingova kampan pro konkrétni znacku. Zasadnim prinosem prace je analyza soucasného stavu influencer
marketingu na ¢eském i slovenském trhu a porovnani s americkym trhem v¢. nasledné predikce mozného budouciho vyvoje.
Vystupem préce je navrh optimalniho nastaveni online marketingové kampané.

Lze konstatovat, Zze navrh kampané je nejslabsi ¢asti predkladané prace. Naopak teoreticka ¢ast prace a nereprezentativni
marketingova sonda je velmi zdafrila.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven préce je v souladu s pozadavky na zavérecnou praci. Rozsah prace je odpovidajici. Jazykova Uroven prace
je standardni.
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Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zamérim predloZené prace. Autorku lze pochvilit za vyufZiti cizojazyéné literatury a citacni korektnost v rdmci teoretické
Casti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojli a korektnosti citaci je v souladu s metodikou.

Zavérecna prace byla kontrolovana na plagidtorstvi v databdazi Theses.cz. VeSkeré pfimé citace autorka radné citovala.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Hlavnim pfinosem prace je komplexni teoretické i praktické zpracovani influencer marketingu na ¢eském i zahrani¢nim
trhu a navrh zmén pro komunikaci konkrétni znacky. Na praci velmi kladné hodnotim pokus diplomantky o odbornou praci

zaloZenou na resersi jiz existujicich studiich a vlastnim vyzkumu.

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Autorka predlozené prace splnila vytycené cile prace a lze ji doporucit k obhajobé.

Otdzka k obhajobé:

Diplomovd prace méla za kol identifikovat stav influencer marketingu v CR a komparovat se zahrani¢im.

1/ Okomentujte hypotézy, které jste si nastavila a vyhodnotila je v rdmci nereprezentativni marketingové sondy.
2/ Jaké jsou hlavni vyhody a naopak nevyhody vyuziti influencera pro komunikace konkrétniho brandu?

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 3.6.2019 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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