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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERH

Zadani narocneéjsi

Hodnoceni narocnosti zaddni zavéreéné prace.

Pracuji v oboru PPC inzerce nékolik let a proto mohu oznacit zvolené zadani pro studenta, bez dlouholeté zkusenosti
s kampanémi, za narocné. Ke zvyseni efektivity PPC kampani je zapotfebi zkuSenosti a dobrych napadd.

Spinéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce spliiuje zadani. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
spinény, nebo zda je prdce oproti zadani rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zavaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani je splnéno. Je zde vyuiito vyhodnoceni nejen samotnych systéma (Slik, Google Ads a Sreality), ale také vyhodnoceni
kampani pomoci Google Analytics, coZ povaZuji za velmi kladné, protoie jsou takto kampané vyhodnoceny z réznych uhld.

Zvoleny postup feseni vynikajici

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody feseni.

V bakalafské praci je vidét posouzeni dfivéjsich kampani a vyuiiti téchto poznatkl pro nové kampané. Profesionadlni je také
vyuZziti Framework STDC.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroven odbornosti zavérecné prace, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuiiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

ZavereCna prace je psana odborné. Pro vyhodnoceni kampani a navrh novych je ddleiité spravné pochopit jednotlivé
metriky. Tohoto je dosahnuto pomoci definice v teoretické ¢asti a pak vwhodnocenim pdvodnich kampani v ¢asti prakticke.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobre

Posudte spravnost pouZivani formalnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Prace obsahuje citace, parafraze, tabulky. Narazila jsem zde na par preklept a navzajem zaménéné popisy tabulek (ale
toho si pozorny ctenar vsimne). Co mi v praci chybi je nahled banner(, kterou jsou zde popsany pouze slovné.

Vybeér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobre

Vyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materiél( k Fedeni zavérecné prace. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovéfte, zda jsou viechny pfevzaté prvky Fadné
odliseny od viastnich vysledku a uvah, zda nedoslo k poruseni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V teoretické casti je vyuZito fady parafrazi z riznych zdroji. BohuZel nékteré zdroje uvadéji jiz neaktuadlni stav. V tomto
oboru (online inzerci) je problem s tim, Ze jednotlivé systémy (Sklik a Google Ads) neustale méni funkce, formaty atd. Plati
tedy, Ze nyné&jsi stav nemusi byt jiz za pal roku aktualni, coZ také musime brat na zretel. Na zavainé neshody jsem oviem
nenarazila.

Dalsi komentare a hodnoceni
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Vyjadrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledku zavérecné prdace, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k drovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvofeného feseni, publikaénim vystuplim, experimentdlni zruénosti apod.
Vloite komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otazky, které by
mél student zodpovédeét pri obhajobé zavérecné prace pred komisi.

Pfedlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Bakalarska prace ,Analyza a optimalizace vykonnostnich PPC reklam v dané spolecnosti” zcela splfiuje zadani,
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novymi formaty inzerce (videoreklama, nativni reklama).
Otazky:

Kampané nastavujete stejné pro Sklik i Google Ads. Mélo by smysl nastavit kampané v kazdém systému jinak,
popfipadé mélo by to vliv na celkovou vykonnost kampani?

Premyslela jste o rozdéleni kampani na PC/tablety/mobily? Posledni trend naznacuje vysoky podil zobrazovani
inzerce na mobilnich zafizenich, o kterém jste také sama psala. Kde jesté se da propagovat mobilni reklama
(kromé Sklik a Google Ads) a jsou zde néjaké rozdily oproti inzerci na PC?
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