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Abstrakt:

Bakaldrskd prdce se zabyvd problematikou
marketingu divadla. Pozornost je nejorve vénovdana
teoretické Cdsti, kterd popisuje typologii divadel,
jejich zdroje financovani a definuje specifika
marketingu v kulture.

V praktické cdsti je charakterizovdno vybrané
divadlo (divadlo Semafor) z hlediska soucasného

marketingového mixu a nékolika analyz (SWOT, PEST,

prostfedi). Na zdkladé ziskanych informaci jsou
navrzena doporuceni v oblasti komunikacniho mixu
divadla, ze kterych je ndsledné vytvoren
marketingovy pldn pro divadelni sezénu 2019/2020.

Cil prace:

Cilem préce je zhodnoceni stdvaijiciho
komunika&niho mixu a ndsledny ndvrh
marketingového pldnu pro nadchdzejici obdobi.

Divadlo Semafor v sezdné 2019/2020 oslavi
jubilejni 60. vyroci. Tomu jsou v mé prdci
prizpUsobeny z velké Easti také navrhované
marketingové aktivity:

« Polep tramvaiji

« City-light reklamni panely

« Komunikace prostfednictvim socidinich siti
* Merchandising

Marketingové cile divadla Semafor:
f . Udrzeni pozice na divadelnim trhu
=R . Osloveni mladsiho divdckého segmentu
. Upozornéni na pUsobeni divadla v Dejvicich

Navrzené zmeény v komunikacnim mixu
divadla Semafor jsou zpracovdany do
marketingového pldnu pro
nadchdzejici sezonu 2019/2020.
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