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ABSTRAKT ABSTRACT

Bakalarska prace se zabyva sportovnim marketingem a vyuzitim  The bachelor thesis deals with sports marketing and use of
nastroju komunikace v ramci komunikacni kampané. Cilem této communication tools within the communication campaign. The aim of
prace je ‘analyza soucasného stavu komunikacni strategie a the thesis is to analyze the current state of communication strategy
vytvoreni navrhu nové marketingové kampaneée. V teoretické Casti  and create a new marketing campaign. In the theoretical part is
je zpracovan sportovni marketing, marketingovy mix ve processed sport marketing, marketing mix in sport and non-sport
sportovnim i nesportovnim odvéetvi a komunikacni - mix. Prakticka branch and communication mix. The practical part is devoted to the
cast se vénuje popsani marketingového mixu v ramci celkovéeho  description of the marketing mix within the overall introduction of the
predstaveni klubu, dale pak marketingové sondé a posledni  club, the marketing probe and the last chapter is devoted to the
kapitola je vénovana navrhu a doporuceni novée marketingove designand recommendation of a new marketing campaign.

kampane.

Cil prace:

Cilem prace je analyza soucasneho stavu komunikacni strategie a vytvoreni marketingové kampaneée pro sportovni organizaci.
Predstaveni organizace Vi Vést hrace k zodpovédnosti a zdravému zZivotnimu stylu. Trenéfi si stoji za
Logo 1IZE tim, e déti musi odchazet ,zdravé, spokojené a zpocené".

Sport musi prinaset radost do zivota. Poslanim je predat détem znalost
zdravého pohybu, umeéeni fungovat v ramci tymu a mit vztah k fair play.
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Hodnoty Kvalita trenérl, rozmanitost pohybovych aktivit, tymova spoluprace

Slogan ,We are grater than "

Vysledky prace:

- Klub nema s fizenou komunikacni kampani zkusenosti # Nastaveni komunikacni kampané > Cil: Akvizice novych c¢lend, informovani
stavajicich ¢len

- -Sportovni klub nevyuziva potencial socialnich siti # Zapojeni socialnich siti

v 'Akvizice novych <¢lenl probihda pifes vzdélavaci - Udrzovat kontakty se skolami nabizejici nase sluzby, posilit komunikaci
instituce

v Webové stranky odpovidaji dneSnim standardiim # Posilit obsah — rozhovory s trenéry, s hraci
Soucasny stav Navrh
Online Offline Online Offline Opatreni Rozpocet
Reklama Ne ANO Rozhovor v Casopise 500,-K¢
Reklama Ne ANo Tisk letaku + plakatd 2.000,-K¢
PR Ne Ano Vylepovani plakatu 2.000,-K¢
: PR Ne Ano Prondjem prostor (v¢. vybaveni) 3.600,-K¢
Event marketing Ne Ne
Event marketing Ne Ne
Podpora prodeje Ne Ne
; Naklady na soutéze v ramci FA 1.000,-K¢
. : Podpora prodeje Ne Ano R _ -
Osobni prodej ANo Specialni edice - trika (200ks) 18.000,-K¢
Osobni prodej --- Ano Ukdzka tréninku 10.000,-K¢
Influencer marketing Ne Ne - J
Influencer Ne Ne
Facebook AnNo marketing
Facebook 1.500,-K¢
Instagram Ano Online A Instagram 1.200,-K¢
no v
Youtube ANO L marketing Youtube O,‘KC
Weboveé stranky 5.000,-K¢
Webove stranky ANO Celkem 44.800,-K&
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