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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani

primérné naroéné

Autorka definuje cil své prace nasledovné: ,Cilem préce je upozornit na vyznam marketingu v oblasti
neziskového sektoru, analyzovat jednotlivé marketingové néstroje a ukazat, jakou Glohu hraji v procesu
spéSného naplfiovani cilll neziskovych organizaci.” Autorka explicitné zmifiuje 3 cile — upozornit na vyznam
marketingu ve vybrané oblasti, jednoznacné je definovan cil analyzy jednotlivych marketingovych nastrojii a dale
je zminén cil poukazani na Glohu téchto marketingovych nézord. Cile prace bych doporucovala formulovat
jednoznaclné a takovym zplsobem, aby bylo moZné jejich jednoznaéné vyhodnoceni.

Spinéni zadani

spinéno s vétsimi vyhradami

Teoretickd ¢ast je komplexné zpracovana.

Realizovany vyzkum svou koncepci pIné nepfispiva k napinéni stanoveného cile. Domnivam se, 7e nebyl vyuZit
potencial nastroje marketingového vyzkumu. Analyza stévajicich vyuZivanych marketingovych néstroji je na
obecné drovni. Navrhované marketingové nastroje jsou pojaty obecné.

Stanoveny cil analyza marketingovych nastroji subjektu neziskového sektoru byl spinén s vyhradami.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka zpracovavala text samostatné.

Odborna Groven

A - vyborné

Vhodné zvolené literdrni zdroje — knizni publikace a elektronické publikace, které jsou relevantni k danému
tématu a aktudlni. Doporucovala bych zaméfeni na aktudlni zdroje zpracovavajici danou problematiku.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace B - velmi dobfe

Formalni a jazykova Urover je v souladu s poZadavky. Autorce Ize vytknout koncepce struktury prace tak, aby
nejdfive byla zpracovdvana problematika strategického fizeni, dale marketingové nastroje a nasledné nastroje

komunikaéniho mixu.

Vybér zdroji, korektnost citaci

B - velmi dobre

Vhodné zvolené literarni zdroje — knizni publikace a elektronické publikace, které jsou relevantni k danému
tématu a aktudlni. Citacni korektnost je na standardni Grovni. V nékterych mistech teoretické ¢asti prace se
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objevuji citaéni nesrovnalosti. Lze ale konstatovat, e je to jen v ojedinélé mire.

Dalsi komentafe a hodnoceni

lll. CELKOVE HODNOCENI{ A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka pfedloZené prace splnila vytyené cile prace a Ize ji doporuéit k obhajobé. Vedouci price povaiuje
teoretickou i praktickou ¢dst prace za primérnou.

PfedloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobfe.

Navriené otazky:

Jaké jsou nastroje marketingové komunikace, které vyuziva Nadace kapka nadéje?
Jaka je charakteristika typického darce Nadace kapka nadéje?
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