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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERII

Zadani narocnéjsi

Hodnaceni ndroénosti zaddni zdvérecné prdce.

Autorka si pro svoji praci vybrala téma influencer marketingu se zamérem zmapovat sougasnou situaci influencerdl na
geském trhu, vyhodnotit konkrétni influencer marketingovou kampari z pohledu viech zUtastnénych stran a nasledné
navrhnout obecné schéma spoluprace mezi influencerem a klientem. Jednd se o odvétvi marketingu, ve kterém hraji stéZejni
roli lidé — influencefi s rozdilnymi nazory i cilovymi skupinami. Z tohoto dlvodu nemusi byt jednoduché vytvofit obecné

Splnéni zadani spinéno
Posudte, zda pFedlofend zdvéreénd prdce splfiuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a

pfipadné i pfiiny jednotlivych nedostatkd.
Ano, prace spliiuje zadani.

Zvoleny postup FesSeni vynikajici

Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody feseni.

Podklady pro navrh obecného schématu spoluprdce autorka ziskala primarné diky sérii vlastnich rozhovor( se zdstupci tfi
stran, které do procesu spoluprace mezi klientem a influencerem vstupuji — klient, handler agentura a influencer. Vystupem
7 téchto rozhovoril je sada konkrétnich doporuéent, které slouZi jako podklady pro ndvrh obecného schématu spoluprace.

Odbornd uroven A - vyborné

Posudte troveri odbornosti z4vérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe. _

Autorka navrhla obecné platné schéma na zékladé podkladd ze série rozhovord s odborniky z praxe. Navrhované schéma
vychdzi z vysledkl redlnych marketingovych kampani a bere v Gvahu viechny zGgastnéné strany.

Formalni a jazykova uroveii, rozsah prace A -vyborné
Posudte sprdavnost pouZivdni formdinich zdpist obsazZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Rozsah odpovida typu prace. Po formalni a jazykové strénce je prace vyborna.

Vybér zdrojl, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi zfskdvdni a vyuZivani studijnich materidli k feSeni zévérecné prace. Charakterizujte vybér
prament. Posudte, zda student vyuZil viechny relevantni zdroje. Ovéite, zda jsou viechny prevzaté prvky Fadné odliseny od
viastnich vysledkd a dvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace Upiné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami. o _ .

Téma influencer marketingu je relativné nové a mnostvi odborné literatury na toto téma je omezené. | pfesto autorka
vyuzila dostateéné mnoZstvi relevantni zdrojh.

[ Dal3i komentéfe a hodnoceni
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Vyjddrete se k drovni dosaZenych hlavnich vysledki zévérecné prdce, napt. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného feseni, publikacnim vystupdm, experimentdini zruénosti apod.
Autorka prace navrhla obecné platné schéma spoluprace mezi klientem a influencerem. Price méze potencidlné slouzit jako
zdroj informaci pro publikace na téma influencer marketingu a pro aplikaci v praxi.

Iil. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAIOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice oviivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pfi obhajobé zdvérecné prdce pfed komisi.

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikaénfm stupném A - vyborné.

/
Datum: 5.6.2019 Podpis: Ing. Radek Hanzlik

2/2

C2 General




