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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zadadni zavérecné prdce.

Zadané téma koresponduje se soucasnym trendem v oblasti vykyv( v produkci stavebnictvi. V roce 2012 napf¥. stavebni firmy
soutézily verejné zakazky a nabizely ceny ve vysi i néco malo pres 60 % zverejnéné ceny. Aby ziskaly stavebni zakazky od
soukromého sektoru, tak zjistily, Ze jejich marketingovy pfistup nebyl v minulych letech dostatecny a Ze je potrebné jeho
posileni.

Zadani DP bylo proto zaméreno na zakladni charakteristiku marketingu, stanoveni marketingovych cil( a marketingovych
strategii, definovani marketingového mixu, predevsim vsak na analyzu marketingového prostredi v¢. inovaci v marketingu
pro rlzné subjekty plsobici na stavebnim trhu. Autor se mél zaméfit na spravny vybér marketingovych nastrojli v¢. nasledné
implementace do praxe. Obsazeny mély byt i aspekty tzv. Spolecenské odpovédnosti firem.

Zpracovatel DP se mél v praktické ¢3asti vénovat nékolika ¢astem vcetné prizkum, otazkam legislativnim a téZ internetovym
obchodim aj.

Mély byt analyzovany i budouci trendy v¢. stanoveni financnich rozpoctl naklad na marketingové ¢innosti.

Splnéni zadani spinéno

Posudlte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Autor zadani splnil. Spravné formuloval specifika stavebnictvi a tim otazku marketingového prostredi.

V samostatné kapitole uvedl marketingové cile, v dalsi kapitole potom marketingové strategie. Zaradil teoretickou a
praktickou ¢ast.

Teoreticka ¢ast obecné charakterizuje jednotlivé nastroje, marketingové mixy a marketingové strategie vcetné spravného
vybéru a nasledné implementace do praxe.

Prakticka ¢ast je vénovana nékolika ¢astem véetné prizkumu trhu, souvisejici legislativy, vyuzivani internetovych obchod( a
CSR - Spolecenské odpovédnosti firem.

Vyznamna je ¢ast navrhu vhodnych budoucich trendd a finanénich rozpoc¢t nakladd na marketingové cinnosti.

PFfinos DP je i v moZnostech zkvalitnéni sou¢asnych marketingovych strategii.

Zadané téma a nasledné vystupy z DP souvisi s hledisky marketingu a autor nepfimo vytvotil uréitou formu metodiky, jez ma
charakter navodu, jak by mél konkrétni subjekt pGsobici na stavebnim trhu postupovat, aby ziskal zakazky a to at jako vy3$si
dodavatel ¢i jako subdodavatel, aby se uplatnil na trhu ve vSech segmentech v ramci stavebnictvi.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své feseni priibézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvarci prdce.

Bc. Valenta pracoval aktivné a samostatné a z prace je zifejmé, Ze pristoupil ke zpracovani tématu zodpovédné. Zaméril se
spravné na vsechny body zadani a dobre zdokumentoval souc¢asné tendence. Autor tesil otazky teoretické i praktické

v souladu se zaddnim.

Vyznamna je v praci spravné formulovana tvaha o pfinosu marketingu z pohledu rozdilnych subjektd.

Celou problematiku zasadil do kontextu situace v €R, co? doklada napf. obrazek ¢. 12: Index stavebni produkce...- byt nenf

1/3




CvuT POSUDEK VEDOUCIHO
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

zfejma vypovidaci schopnost srovnatelnych obdobi leden az zafi.

DP autor vhodné segmentoval a k prehlednosti pfispéla fada graft.

Autor by mél [épe pracovat se statistickymi informacemi. Napf. Obrazek 20 Stavebni zakazky — jde o vSechny, soukromé, vefejné
apod.???

Odborna uroven B - velmi dobre

Posudte uroven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Autor vyuZil veskerych ziskanych znalosti z bakalarského a magisterského studijniho programu. Problematiku nejdfive
analyzoval, proved| rozbor sou¢asnych p¥istup( v dané oblasti. V kontextu zadani DP uved| sou¢asnou situaci v CR a vytvoril
tak pro feseni zadani DP nezbytny pohled.

Prace ma 2 praktické ¢asti a zajimava je zejména ¢ast druha — a to prlizkum u rfady stavebnich spole¢nosti a vypocet naklad
na marketing.

Zpracované téma je aktualni — presto v podminkdch ceského stavebnictvi mu neni vénovéna dostatecna péce.

Za vyznamny pfinos z DP Ize povaZovat zejména komplexni pohled vyuZitelny pro firmy pUsobici v oblasti stavebnictvi.
Prace je vyuzitelna pro stavebni firmy, ale je inspirativni i pro inZenyrské organizace, vyrobce stavebnich hmot, geodetické
kancelare apod.

Dobfe je proveden rozbor nakladli na marketing u realitni kancelare, naklady na marketing stavebni firmy

V DP uvedeny vypocet CLV (rocni pfijmy za zakaznikaxprimérna marie/churn rate) je jednou z moznosti, jak autor
uvadi, ale pro stavebni vyrobu neni vyuZitelny. Vhodné je uvedeno v kap. 7.2.3 Méfeni ndvratnosti investic (ROMI, ROAS).
Za zajimavé lIze oznacit odpovédi na otazku €. 18: Co nejcastéji vyuziva Vase spole¢nost k vlastni propagaci?

Za podnétnou je mozno oznacit kapitolu 7.3.6 Rocni financni rozpocet a v DP uvedené simulace - ndklady na marketing ve
vysi 11 %, u varianty 2 ve vysi 25 % z jejich celkovych roc¢nich nakladu.

Autor uvadi, Ze pokud by tedy ro¢ni naklad na marketing tvofil ¢astku z rozpocétu (1 645 621 K¢/rok), byly by celkové roéni
naklady stavebniho subjektu stanoveny v intervalu 6 582 484 — 14 960 191 K¢/rok.

Pro zpracovani tématu diplomové prace je zapotiebi spravné zvolit a pochopit segmentaci stavebniho trhu.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Prace je prehledna a srozumitelnd a je az na drobnosti v dobré stylistické Grovni. Je vypracovdna peclivé a jazykova uroven je
odpovidajici odbornému textu. PfedloZzend prace splriuje obsahové, vécné i formalni stranky kladené na diplomovou praci.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledkt a tivah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Uvedeny seznam literatury obsahuje 47 zdroji vc. internetovych a obsahuje velkou fadu zdrojl bezprostfedné souvisejicich
s tématem. Sestudovani téchto podklad(, jejich zakomponovani do préce, je pozitivni.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.

Z vystupu DP a ze zavéru je zfejmé, Ze vyuziti marketingovych nastrojl ve stavebnictvi véetné aplikaci marketingovych analyz
je aplikovatelné na stavebni firmy obecné.
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IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE
Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Diplomova prace ma dobrou vypovidaci schopnost a vystup ma i vyznamné praktické vyuZziti.

Autorovi lze doporucit, aby se zapojil formou publikacni ¢innosti do prezentace vystupt z diplomové préce, nebot rozsifenim
myslenky a pfinos( z vyuZivani marketingu lze o¢ekavat celospolecensky efekt — a to efekt v Uspore energii, v dopadu na
Zivotni prostredi aj.

Uvedeny postup je autorem objasnén a podrobné popsan a jsou k tomu Ucelu vyuzity zpracované analyzy, rozbory a prakticka
zjisténi. DlleZitym zdvérem je mimo jiné i nezbytnost spravné segmentace stavebniho trhu.

Stanovené cile v praci byly splnény a to jak z formalniho hlediska, tak i z hlediska docilenych praktickych vystupu.
Obsah i forma prace prokazuje orientaci autora, Ze se i v téchto relativné novéjsich otazkach umi orientovat.

Otazka: Stavebnictvi v CR neni centralné cilevédomé fizeno, pravomoci jsou rozptylené mezi nékolik dstiednich orgdndi.
V soucasné dobé se hovofi o systémovém programu tzv. ,Stavebnictvi 4.0“. Spatfujete néjakou provazanost tématu vasi DP
s touto koncepci?

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobre.

Datum: 25.1.2019 Podpis:
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