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Il. HODNOCENI{ JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocnéjsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvérecné prdce.

Zadanou praci povazuji za pomérné komplexni téma, jelikoZ sezabyva jak strategii produktovou, tak také komunikaénia to
ve velmi dynamickém prostfedi mobilnich komunikaci. ZpracovanizadanivyZaduje schopnostnadhledu a komparace
vsech hlavnich hrac¢lina trhu, jejich produktl a komunikacnich strategii.

SpInénizadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce spliiuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddnizcela splnéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Pfedlozena prace, dle mého nazoru, zcela spliiujesiti i kvalitu poZzadovanou zadanim.V prvni - teoretické ¢asti seautorka
Lenka Votockova spravnévénuje zakladnim pojmim marketingového mixu, marketingu produkti a marketingové
komunikaci a metodam, které jdou bézné pouzivany v marketingu tohoto odvétvi. Neopomind dileZitostzakaznika a také
segmentovy pohled na marketing. VSechny informacez teoretické ¢asti prfimo a logicky navazujina praktickou ¢astprace.
Pracema jasnoustrukturu a pouziva doporucenou literaturu. Prakticka ¢astje postavena na dotaznikovém setreni,
podkladech z verejnych zdroja, internich zdrojli operatora a webovych stranek tfi nejvétSich mobilnich operator(. Zavér
praktické casti prindsi konkrétnia jasna doporuceni.

Zvoleny postup feseni vynikajici

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Dotaznikové Setreni spolus kombinacidetailnianalyzy konkurencnich nabidek a analyzy komunikacnistrategie povazuji za
velmi dobry postup feseni, nebot reflektuje postupy hojné vyuzivané v béiné praxi.

Vystupem praceje nejen interpretace a zavéry z marketingové sondy, zhodnoceni souc¢asnych strategii produktu a
komunikace, coz by samo o sobé mohlo byt dostate¢né k naplnénizadaného tématu prdace, ale také zcela konkrétni
doporuceni pro dals$i formovaniproduktu i jeho komunikace.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoretickd ¢astje efektivné zpracovana s cilem postihnout zakladni, nejdlleZitéjSia v praxi pouzivané marketingové
nastroje, za pomoci doporucené literatury. Odbornou Uroven praktické ¢asti hodnotim jako vybornoua zde bych chtéla
hlavnévyzdvihnout, Ze autorka prace se nespolehla jen na zpracovéniverejnych zdroj, ale osobné kontaktovala
vybraného operdtora, kde méla moznost konzultovatinformace i ndzory pfimo na oddéleni segmentového marketingu a
sama se zapojilado ¢innostitymu segmentového marketingu. Timto ziskala pomérné detailnivhled do produktd a sluzeb
operatora a mohla prihlizeti podilet se na tvorbé jednotlivych sloZzek komunikacniho mixu.

Praceje pomérné komplexnim srovnanim rodinnych nabidek, které, ze svého principujednoduse komparativninejsou.
Proto autorka pracevyuzila ,modelové rodiny”a zamérila sena jejich zcela konkrétni potreby. Tim dosahla pomérné
dobré prehlednosti prace.
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Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Posudte spravnost pouZivaniformdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Pracezpracovava pomérné Sirokéa hutné téma, ale udrzuje pfiméfenou miru detailu, aby nebyl ¢tendf zcela zahlcen.
Praceje prehledné ¢lenéna do kapitol a podkapitol, praktickd ¢dstobsahujevelké mnozstvi informacia osobné bych
doporucila délatna konci kazdé kapitoly krdtka shrnutipro lepSiorientaci v textu a myslenkdch prace. Toto mé doporuceni
vSaknijak nesniZujekvalitu praktické ¢astiprace.

Vybérzdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjdadrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materidl( k reSeni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledkt a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v soulad u
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Jak jejizuvedeno v pifechazejicich ¢astimého posudku autorka pracevynaloZila nemalousnahu o proniknutido tématiky
mobilnich komunikaci a ziskani osobnich zkusenosti z marketingu mobilniho operatora.Na praci sezdroji a jejich fadném
oznacovanijsem v diplomové praci neshledalazadnd zjevna pochybeni.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjadrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledk( zavérecné prdce, napr. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptum, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentaf (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét priobhajobé zdavérecné prdce pred komisi.

PredloZzenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném A-vyborné.

PfedloZenazavérecna prace Lenky Votockové je, dle mého nazoru, kvalitni diplomovou praci, ktera plné
obsahla zadané, pomérné komplexni, téma.

Velmi vysoce hodnotim snahu autorky o ziskani vlastnich zkusenosti z oblasti marketingu mobilniho operatora.
Podstatné je si uvédomit, Ze tento ziskany vhled do problematiky v§ak mohl byt také nejvétsSimrizikem prace,
protoZe mohl vést k presyceni detaily a odvést autora i ¢tenare od hlavniho cile prace. Lence Votockové se praci
podafilo udrZet jednotnou tiroven detailu, ktera je pfimérenazpracovavanému tématu.

Vystup prace — 8 Navrh moZného zlepseni Magenty 1 - vychazi z realné situace na trhu, nazoru zakaznikul a
jejich potfeb a bude zcela jisté slouzZit jako podklad pro dalsi diskuze nad posunemv Zivotnim cyklu produktu
Magenta 1. Libi se mi myslenkatzn. Try&Buy na produkt Televize zakaznikim v Magenta 1 a také pfiprava
obsahu na zakladé reklamnich spota.

Otazky:
1) Domnivate se, Ze poskytnuti slevy ve vysi 30% pro navrhovanou Uroven Magenta Super by bylo stale

profitabilni pro mobilniho operatora?
2) Jaky by byl uicel obsahu postaveny na reklamnich spotech v ramci komunikacni strategie?
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