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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné

Autorka zavérecné prace predkladd k obhajobé praci vénovanou problematice inovace v kontextu produktové a
komunikacni strategie vybraného mobilniho operatora. Autorka definovala nasleduijici cil diplomové prace: ,,Cilem prace je
na zakladé analyzy soucasného stavu a marketingové sondy navrhnout doporuceni pro zlepSeni produktové a komunikacni
strategie spolecnosti.” Na zdkladné marketingové sondy prace obsahuje navrh inovace produktu a zmény pro efektivnéjsi
vyuZiti prostfedkld vkladanych do komunikace v kontextu dané cilové skupiny. Zadani zavérecné prace je z pohledu

vy

Spinéni zadani splnéno

Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem. Prace zprostredkovava komplexni pohled
na soucasnou produktovou a komunikacni politiku vybrané spolecnosti pro dany segment. PredloZena zavérecna prace
spliuje zadani a stanovené cile prace byly splnény na dostatecné urovni. Zavérecnou praci povazuji za celkové zdafilou.
Autorku Ize pochvalit za zafazeni praktickych informaci. Autorka md se zpracovanym tématem osobni zkuSenost, coZ se
pozitivné odrazi v celé zavérecné prici.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plInila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s priibézné zpracovanymi texty. Autorka pristupovala ke
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou praci, ktera se v kone¢ném
vysledku prace projevila.

Odborna uroven A - vyborné

Autorka znd dobfe prostredi, v némz byla zavérecna prace implementovana. Prace ma logickou stavbu. Autorka praci
roz€lenila na teoretickou a aplikacni cCast. V teoretické ¢asti vymezila vhodné definice a postupy, které se tykaji dané
problematiky. V praktické c¢asti pak navrhuje opatfeni a zmény pro efektivnéjsi vyuZiti prostredkd vkladanych do
komunikacni strategie.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni uroven prace je v souladu s poZadavky na zavérecnou praci. Rozsah prace je odpovidajici. Jazykova uUrovern prace
je standardni.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné
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Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zamérim predloZené prace. Autorku lze pochvalit za vyufZiti cizojazyéné literatury a citacni korektnost v rdmci teoretické
Casti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojli a korektnosti citaci je v souladu s metodikou.

Zavérecna prace byla kontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz. Veskeré pfimé citace autorka radné citovala.

Dalsi komentafre a hodnoceni

Hlavnim pfinosem prace je komplexni teoretické i praktické zpracovani inovace produktu a ndvrh zmén pro komunikaci
dané inovace v ramci sou¢asné komunikacni strategie spolecnosti.

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Autorka predlozené prace splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé.

Otdzka k obhajobé:

Diplomova prace méla za ukol identifikovat mozné mezery v produktové a komunikacni strategii.”
1/ Okomentujte v ramci produktové strategie silné a slabé stranky, pfileZitosti a hrozby.

2/ Definujte hlavni inovacni prvky v ramci vaseho navrhu.

PfedloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 30.8.2018 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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