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1. HODNOCEN JEDNOTLIVYCH KRITERI(

Zadéni primérné naroéné
_Hodnaceni ndro¢nosti zaddni zdvérecné prace.

Vioite komen;éF.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda pfedlodend zavéreénd prdce spliiuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni roziifena. Nebylo-li zaddnf zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i piitiny jednotiivych nedostatkd.

Vloite komentat,

Zvoleny postup feseni spravny

VioZte komentar,

Odborna droveii o A - vyborné
Posudte lrovefi odbornosti zavéreéné prace, vyuiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkiadi a dat
_ziskanych z praxe.

Vloite komentdr,

Formdlni a jaiykov:i \roven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivdni formdinich zpist obsaZenych v prdsi. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Vioite komentar,

Vybér zdroji, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddfete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivdn/ studijnich materidld k FeSenf zévéreéné prace. Charakterizujte vybér
prameni. Posudte, zda student vyuéil viechny relevantni zdroje. Ovélte, zdu jsou vechny pfevzaté prvky fddné odliseny od
vlastnich vysledka a tvah, zda nedoslo k poruSeni citacni etiky a zda jsou bibiiografické citace Upiné a v souladu s citacnimi
2vyklostmi a normami.

Vlozte komentar,

' Dal$i komentéFe a hodnoceni
Vyjddrete se k urovnirdosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovnia
funkénosti technickéha nebo programového vytvoreného feseni, publikacnim vystupam, experimentdini zruénosti apod.
Vloite komentaF (nepovinné hodnoceni).
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I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
Shrrite aspekty zdvéreéné prdce, které nejvice oviivnily Vaose celkové hodnoceni, Uvedte pfipadné otdzky, které by
mé{ student zodpovédét pfi obhajobé zdvéreéné prace pred komisf,

L]
Studentka zvolila praktickym cilem své diplomové prace nastaveni marketingové strategie pro vstup
nové spolecnosti na trh. Ve své diplomové praci nejprve spravné zhodnotila soucasny stav vybrané start-
up spole€nosti: Pedro na tripu s.r.o. pomoci spravné sestavenych analyz: PESTLE, PORTER, SWOT a STP,
déle jasné definovala Marketingovy mix této spole¢nosti. Studentka rovnés spravné zhodnotila 6 mési¢ni
testovacl marketingovou strategii a na zakladé& kli¢ovych ukazatelG vykonnosti, spolené s vysledky
marketingové sondy, spravné navrhla marketingovou strategii pro tuto spole€nost na nasledujicich 12
mésicl.

Teoreticka &ast této price spravné popisuje teorie pouZité v praktické casti a je pro tuto préci
dostatecna.

PfedloZenou zavérecnou préci hodnotim klasifikatnim stupném A - vyborné,
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