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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné

Vymezeni problému a formulace cile zavérecné prace odpovidd poZadované urovni. Autorka se ve své
praci zabyva nastavenim marketingové strategie pro vstup nové spolecnosti na trh. Pfinosem diplomové prace je vyuziti
nastavené marketingové strategie v praxi a pomoci dotaznikového Setfeni autorka ziskava informace k vytvoreni efektivni
online komunikace spole¢nosti Pedro na tripu s.r.o..

Cil prace je jednoznacné vymezen. Lze konstatovat, Ze zadani prace je primérné narocné.

Spinéni zadani splnéno

PredloZena zavérecna prace spliiuje zaddani a stanovené cile prace byly splnény na dostate¢né urovni. Zavérecnou praci
povaZzuji za celkové zdafrilou.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s pribézné zpracovanymi texty. Autorka pristupovala ke
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou praci, ktera se v konecném
vysledku prace projevila. Autorku Ize pochvalit za velmi vyrazny posun v ramci prvni a finalni verze diplomové prace.

Odborna uroven B - velmi dobre

V Uvodni ¢asti prace jsou pouzity metody deskriptivni, kompilaéni a citacni. Zde jsou vysvétleny zakladni pojmy tykajici se
komunikacni strategie spolec¢nosti, online komunikaéniho mixu a duleZitosti jednotlivych nastroji pro analyzovanou
spolec¢nost. Marketingova strategie zvoleného start-up projektu byla nastavena na pozadované urovni, autorka zna dobfre
prostiedi zkoumané firmy. Prace ma logickou stavbu. Prace ma logickou stavbu a vse je radné komentovano.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni a jazykova Uroven prace je v souladu s pozadavky na zavérecnou praci dané Urovné. Rozsah prace je odpovidajici.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuZit ji k
zamérim predloZené prace. Autorka vyuZila nadstandardni pocet zdroju. Silou strankou prace je precizni citacni korektnost,
bibliografické citace jsou uvedeny Uplné a v souladu s cita¢nimi zvyklostmi a normami. Zavérecna prace byla kontrolovana
na plagiatorstvi v databazi Theses.cz a s veskerymi zdroji je shoda prace pod 5%. Veskeré piimé citace autorka fadné citovala.

Dalsi komentafe a hodnoceni

1/2




UCENI

@ S POSUDEK VEDOUCIHO
T ZAVERECNE PRACE

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené prace splnila vytyéené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé. Vedouci prace povazuje
teoretickou i aplikacni ¢ast prace za nadpriimérnou.

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Otdzky k obhajobé:

1/ Porovnejte Vami navrzenou komunikacni strategie s nejblizsimi konkurenty (véetné segmentu
»persony”), pro ktery je strategie navrZena. Jaky je pfistup firmy k predloZzenému navrhu?

2/ Jakad média jsou pro Vami navrienou strategii nejdilezitéjsi a z jakého divodu?

Datum: 27.8.2018 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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