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Abstrakt

Cilem diplomové prace je nastaveni marketingové strategie pro vstup nové spolecnosti na trh.
Prinosem diplomové prace je vyuziti nastavené marketingové strategie v praxi. Prestoze spolecCnost
jiz byla zalozena na jare 2017, na trh se svymi webovymi strankami, pomoci kterych chce
komunikovat se svymi zakazniky, vstoupila az na jare 2018. V diplomové praci je proto nejprve
zhodnocen aktualni soucasny stav spolecnosti a jeji Sesti méesicni testovaci verze, do které je zahrnut i
vyvoj webovych stranek. Zvoleny cil byl dosazen pomoci definovani start-up projektu, jeho vize a
mise a podrobné analyzy vnéjsiho a vnitrniho prostredi spolecnosti, na které autor diplomové prace
navazuje nastavenim marketingové strategie pro nasledujicich 12 mésicu. Marketingova strategie
zvoleného start-up projektu byla nastavena definovanim marketingovych cill, na které byly pomoci
dotaznikového setreni doporuceny marketingové nastroje, které jsou nasledné podrobné stanoveny
casovym harmonogramem a financnim planem marketingove strategie.

Start-up  projekt zameéreny na
cestovani, poznavani novych lidi a
tvoreni vyletu, pomoci cestovatelské
platformy. Start-up projekt vznikl
v roce 2017 zalozenim spolecnosti
s rucenim omezenym s nazvem Pedro
na tripu s.r.o. Nazev Pedro na tripu
vznikl v souladu nékolika okolnosti.
Zakladatelé spolecCnosti chtéli, aby
nazev byl originalni, chytlavy a
obsahoval slovo, které vystihuje
duvod vzniku, tedy poradani vyletU-
na tripu a zaroven i osobu, ktera je
soucasné i logem spolecnosti-Pedro.

The aim of the Masters thesis is to set up a marketing strategy for the entry of a new company into
the market. The outcome of the thesis is the utilisation of the set marketing strategy in practice.
Despite the fact that the company was set up in 2017, it only entered the market via its website,
through which it communicates with its costumers, in spring 2018. Consequently, the thesis first
evaluates the current state of the company and its six-month version, including the development of
the website. The chosen aim was achieved through definition of the start-up project, its vision and
mission, and a detailed analysis of its external and internal environment. This was followed by
setting up of the marketing strategy for the following twelve months. The marketing strategy was set
up through marketing aims. Based on these, marketing tools were recommended based on research
via questionnaires. The tools were then consequently set out in detail, based on a time frame and
the financial aspects of the marketing strategy plan.
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Naklady
J Marketingovy nastroj Jednotky—> Pocet Cas/hod Cena/hod Lidské zdroje  N&klady/ks Naklady  Celkem naklady
Zverejnénivyletd 200,00 K¢ 2 400,00 K¢ - K¢ - K¢ 2 400,00 K¢
Video 500,00 K& 15 000,00 K¢ - Ke - KE 15 000,00 K¢
PPC reklama 200,00 K¢ 2 400,00 K¢ 7 000,00 K¢ | 14 000,00 K¢ 16 400,00 K¢
Anketa o doplnkovych vyletech 200,00 K¢ 1 600,00 K¢ - K¢ - K¢ 1 600,00 K¢
" Facebook reklama 200,00 K¢ 3200,00KE [ 1200,00KE | 9600,00Ke 12 800,00 K¢
Vyvoj poctu start-up projektt v CR RSS technologie 500,00KE | 5000,00 k& - ke - k&|  5000,00K¢
Clanek o prob&hlych vyletech 200,00 K¢ 16 800,00 K¢ - K¢ - K¢ 16 800,00 K¢
v IEtECh 2015_2018 Clanek o tipech na vylety 200,00 K¢ 7 200,00 K¢ - K¢ - K¢ 7 200,00 K¢
Clanek o planovanych vyletech 200,00 K¢ 1 600,00 K¢ - Ke - K¢ 1 600,00 K¢
Clanek o shrnuti roku 2018 200,00 K& 1 200,00 K¢ - Ke - KE 1 200,00 K¢
Facebook prispévek o probéhlych vyletech 200,00 K¢ 5 600,00 K¢ - K¢ - K¢ 5 600,00 K¢
Facebook prispévek o tipech na vylety 200,00 K¢ 1800,00 K¢ - K¢ - K¢ 1800,00 K¢
Facebook prispévek o planovanych vyletech 200,00 K& 800,00 K¢ - Ke - K¢ 800,00 K¢
Facebook prispévek o shrnuti roku 2018 200,00 K¢ 200,00 K¢ - Ké - K¢ 200,00 K¢
Facebook soutéz 200,00 K¢ 4 800,00 K¢ - K¢ - K¢ 4 800,00 K¢
Facebook prispévek o vyhlaseni soutézi , 200,00 K¢ 1 200,00 K¢ - K¢ - K¢ 1 200,00 K¢
Facebook prispévek o planovanych akcich 200,00 K& 2 000,00 K¢ - Ke - K¢ 2 000,00 K¢
Facebook prispévek o vyletu uzivatele , 200,00 K¢ 3 600,00 K¢ - K¢ - K¢ 3 600,00 K¢
Facebook prispévek o aktualni novince 200,00 K¢ 4.800,00 K¢ - K¢ - K¢ 4 800,00 K¢
Vytvorit systém na sbirani bod( 200,00 K¢ 1 600,00 K¢ 3 000,00 K¢ 3 000,00 K¢ 4 600,00 K¢
Zpétna vazba uzivatell 200,00 K¢ 5 600,00 K¢ - K¢ - K¢ 5 600,00 K¢

Reference uzivatell - Ké - Ké - K¢ - K¢ - Ké
Webovy seminar 200,00 K¢ 8 000,00 K¢ | 10000,00 K¢ | 10000,00 K¢ 18 000,00 K¢
Online chat - Ke - K& | 48000,00Ke¢ | 48000,00 K& 48 000,00 K¢&
Affiliate program 200,00 K¢ 3 000,00 K¢ - Ké - K¢ 3 000,00 K¢
Zpétné odkazy 200,00 K& 8 000,00 K& - KE - KE 8 000,00 K&
Celkem 5400,00 K¢ | 107 400,00 K& | 69 200,00 K¢ | 84 600,00 K¢ 192 000,00 K¢

_ _ _ _ _ . Autor prace v marketingoveé strategii predevsim doporucuje:
Vynosy za marketingové nastroje * komunikovat se zdkazniky pres Facebook socialni sit
: vOr),timisticky'/ - R(lealisticky'/ o vPe?imistick{/ . vyuil't blogu WEbOV\'ICh stranek
J Aktivita Jednotky—> Pocet I?/r{/unn;:/rlrz Celkem vynos I?/;unn;:;lfz Celkem vynos I?/r{/unn;S/rITZ Celkem vynos * snizit metriku okamziteho opusteni webovych stranek, pomoci
Vylet 10000,00 K& | 280000,00K& | 5000,00 K& | 140000,00 K& | 2000,00KE | 56 000,00 K& vytvoreni motivacniho videa z poradanych vyletd, a vyuzitim PPC reklam

Affiliate program 60 000,00 K& | 300000,00KE | 18000,00K | 90000,00K¢ | 6000,00KE | 30000,00 K& * ziskat nové financni prostfedky, at uz pfihlasenim této firmy do
Celkem 580 000,00 K¢ 230 000,00 K¢ 86 000,00 K¢ soutézi urcenych start-up projektim, nebo vyhleddanim investord.




