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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani prace znélo analyzovat externi personalni marketing spole¢nosti SKODA AUTO se zaméfeni na studenty CVUT
v Praze.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Predlozena diplomova prace splnuje stanovené zadani. Autorka splnila cil prace, nékteré navrzené inovace jsou vsak
povrchni — chybi konkrétnéjsi priklady.

Zvoleny postup feSeni spravny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Autorka zvolila vhodnou metodologii — dotaznikové Setfeni a hloubkové rozhovory s vybranymi zastupci cilové skupiny.

Odborna uroven B - velmi dobre

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Autorka vyuZila pro zpracovani prace jak znalosti ziskané studiem, tak znalosti nabyté béhem své vice nez pllro¢ni staze
v oddéleni HR Marketingu ve SKODA AUTO. Zaroveri kladn& hodnotim vybér odborné literatury, véetné cizojazyénych
zdroja.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace spliiuje vSechna formalni kritéria kladend na tento typ prace.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Autorka se opird o relevantni literaturu, véetné zahranicnich zdrojl. Rovnéz spravné cituje v souladu s normou 1SO 690.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptm, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).
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I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka si vybrala téma, které je vzhledem k situaci na trhu prdce dobé velmi aktudlni. Cilem diplomové prdce je
zhodnotit externi persondini marketing spole¢nosti SKODA AUTO na Ceském vysokém uceni technickém a ndsledné
navrhnout jeho inovaci. Prdce je logicky strukturovand, a proporciondlné rozdélena na teoretickou cdst. Autorka
rovnéz vhodné zvolila pouZitou metodologii. V teoretické ¢dsti prdce autorka definuje zdkladni pojmy spojené

s inovacemi a persondlnim marketingem, pricemz diraz je kladen na vymezeni externiho a interniho persondliniho
marketingu. Ve své prdci autorka sprdvné vyuZivd vlastni poznatky nabyté odbornou stdzi ve firmé SKODA AUTO.

V praktické cdsti bylo vyuZito dotaznikové Setreni a fizené rozhovory s vybranymi studenty riznych roc¢niki a fakult
CVUT. Dil&i vyzkumné otdzky, které zde byly stanoveny, autorka na zdvér zodpovidd. V kapitole 6. Ndvrh inovace
mohla jit autorka vice do hloubky a popsat nékteré z opatreni detailnéji, véetné ndvrhu rozpoctu na realizaci.

Otdzky k obhajobé:
1) Zamérte se prosim na jedno konkrétni opatfeni pro zefektivnéni komunikace smérem ke studentim CVUT,
které by méla SKODA AUTO realizovat jako prvni a zdivodnéte prosim Vds vybér.
2) Zdotaznikového setreni vyplynulo, Ze studenti nejvice sleduji online komunikacni kandly. Jak konkrétné
muZe aktudlni rozsah a zptsob ochrany osobnich tdaji omezit vyuZivdni socidlnich siti v persondlnim
marketingu?

3) Zjakého diivodu podle Vds u studentii na CVUT klesd zdjem o tradiéni tisténd média?

Prdce je zpracovdna podle poZadavki, jaké jsou kladené na zdvérecné kvalifikacni prdce, a proto ji doporucuji k
obhajobé.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 3.9.2018 Podpis:
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