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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Narocnost tématu odpovida studovanému oboru a stupni studia. Po absolvovani povinnych predmétd by studentka méla byt
schopna provést analyzu trhu v dostate¢né mire detailu tak, aby to reflektovalo ocekavani a potfeby dotéené spolecnosti.

Splnéni zadani splnéno s vétsimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdveérecna prdce splnuje zadadni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Bakalarska prace se zabyvd strategickou analyzou, a to predevsim makroprostfedim, mikroprostfedi neni vénovan
dostateCny prostor a ani mira detailu. Zadani bakaldrské prace je vénovdno analyze trhu, a to predevsim ceskému
automobilovému trhu a analyze konkurence. Pfinosem prace maji byt opatfeni, kterd posili trzni postaveni analyzované
spolec¢nosti. Nelze navrhnout opatfeni, pokud nebude detailné analyzovana trzni situace, ve které se spole¢nost nachazi.
Komplexné provedena analyza makroprostredi neni schopna tento cil naplnit, zvlasté v okamziku, pokud je provedena zcela
obecné bez ohledu na analyzovanou spolec¢nost a ji nabizeny produkt.

Zvoleny postup Feseni castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Prace je standardné clenéna na teoretickou a praktickou Cast. V teoretické casti na zakladé reserse literatury autorka
predstavuje jednotlivé nastroje a metody analyzy makroprostfedi a mikroprostfedi. Jednd se o predstaveni naprosto
obecné, které nijak nereflektuje skutecnost, Ze analyzovana firma je , pouhym” prodejcem zboZi a pfipadné dodate¢nym
poskytovatelem sluzeb. ReSerSe je provedena spiSe z pozice firmy vystupujici jako vyrobce. Prakticka ¢ast se také soustredi
na komplexni provedeni, které ve vétSiné analyz nereflektuje zaméreni spolecnosti, a tak ziskané vysledky nemohou byt
vyuzity k tvorbé doporuceni pro spolecnost.

Odborna uroven C - dobi'e

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

PredloZena bakalarska prace je psana odbornym jazykem, je zfejmé, Ze autorka znd a rozumi odbornym terminiim, umi
aplikovat vybrané analyzy. BohuZel aplikace je obecnd, a tak nemiZe dojit k naplnéni vytyéeného cile na zdkladé
predloZenych vysledkd jednotlivych ¢asti.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace C - dobie

Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

V jazykové oblasti je zietelné, ze prace neprosla zavérecnou jazykovou korekturou, a tak jsou chybné psana procenta, véty
vloZené nejsou oddéleny z obou stran, chybi ¢arky pied spojkou jako, Ize nalézt nejriiznéji tvary psani C/¢eska R/republika
nebo E/evropska U/unie. Sam text je peclivé naformatovany s plsobi thledné. Tabulky a grafy jsou oznaceny titulky a zdroji
s vyjimkou tabulky 2, kde chybi zdroj (strana 34).

1/2




CVuT POSUDEK OPONENTA
ZAVEREGNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

Vybér zdroju, korektnost citaci D - uspokojivé

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidlt k Feseni zavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledkt a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Obecné pocet pouZivanych zdrojli odpovidd zakladnim potfebam bakalafské prace. Autorka cerpa vyhradné z knih
vénovanych marketingu, coZ neni $tastné feseni, pro naplnéni cile by to chtélo $Sirsi zabér zaméreni na podnik a jeho okoli
nejen z thlu marketingu. Autorka nevhodné parafrazuje text, protoze uziva citace na konci odstavcll, coz na ¢tenare pUsobi
jako rozsahlé prevzaté celky (napf. strana 9). Oddéleni vlastnich myslenek, parafrazi a obecné znamych skutecnosti by mélo
byt jednoznacné.

Dalsi komentafre a hodnoceni
Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k drovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplim, experimentdlni zru¢nosti apod.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zavérecné prdce pred komisi.

Celkové hodnoceni préace je zalozeno na dvou kritickych momentech. Prvnim je, Ze vypracovana bakalaiska prace
omezené koresponduje se svym zadanim. Provedeni prace je $irsi, coZ by nevadilo, ale neni kladen diraz na celky
vytyéené v ramci zadani, pravé tyto celky jsou klicové, protoze mohou pomoci naplnit stanoveny cil. Druhym
momentem je to, Ze predkladana teorie i aplikace jednotlivych analyz makro i mikroprostredi je obecna a jen
omezené se zaméruji na podstatu podnikatelské aktivity dotéené spolecnosti.

Otazky:

1) Na strané 7 se naléza znacné kontroverzni tvrzeni v podobé: ,Vonkajsie marketingové prostredie spolocnosti je
vsetko, ¢o spolo¢nost obklopuje.” Mze autorka dané tvrzeni vysvétlit pred komisi.

2) Jak vysledky voleb z roku 2017 (str. 33) ovliviiuji spolec¢nost CarTec Group, a.s.?

3) Jakym zpUsobem byla zpracovana SWOT analyza (str. 42)? Je v souladu s ostatnimi prezentovanymi analyzami?

4) Na strané 41 autorka piSe: ,Je potrebné mat znalosti o zakaznikoch a snazit sa uspokoijit potreby, ¢o sa méze
od-zrkadlit v budtcnosti vytvorenim stélej klientely.” Jaké jsou potieby zakazniki dotéené spoleénosti? Jakym
zpUsobem se muZe zakaznik vyprofilovat jako staly? Jak casto jsou dané produkty u spotiebitell znovu
nakupovany?

5) V ramci demografickych parametr(i je uveden medidn mezd mezi pohlavimi. Prosim o interpretaci daného Cisla
a vysvétleni, jaky vliv to ma na spolecnost.

6) Na strané 26 autorka uvadi: ,Priemerné medziro¢né prijmy vzrastli o 157,6 tisic K¢/osobu nomindlne aj redlne.”
Je nezbytné specifikovat, za jaké obdobi doslo krlstu prijm0 obyvatelstva. Jak mohlo dojit ke stejnému
nominalnimu i redinému rlstu?

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifika¢nim stupném E - dostatecné.

Datum: 29.1.2019 Podpis:
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