PRILOHA C. 2 - Tematické plany

Tematické plany stéZejnich predmétti a obort, které souvisi s vyrobou casopisu

v mezipredmétové a mezioborové spolupraci, podle vySe uvedenych etap tvorby

Skolniho Casopisu:

MEDIALNI PRODUKCE III. A IV. MODUL

Obor Medialni produkce
Rozsah: 2/2

Studijni skupina G2B 05, povinny modul v zaméreni Medialni produkce

Modul je vyucovan v rozsahu dvou hodin cvieni tydné, v celkovém rozsahu 120

hodin za cely Skolni rok, z toho 30 hodin primé vyuky a dalsich 30 hodin je vy-

hrazeno k samostudiu, piipravu na vyuku a zpracovani zadanych ukolt. Modul je

ukonCen zapoctem a ustni zkouSkou (soucasti zkousSky je rovnéZz problematika

tematické ¢asti modulu Distribuce tiskovin).

Tematicka ¢ast modulu:

3. semestr

Prakticka realizace periodické publikace

1.

Uvod: Struktura vydavatelstvi, struktura redakce - workflow, schéma,
redakéni systémy, CMS, redakeni odpovédnosti. (2 h)

Casopisecké segmenty podle obsahového zaméteni a cilovych skupin.
Volba technickeé specifikace. (4 h)

Navrh konceptu nového ¢asopisu v kontextu s cilovou skupinou

a poslanim titulu. (2 h)

Struktura a obsahové pilire, rubriky casopisu. (2 h)

Profese v redakéni praxi: Séfredaktor, artdirektor, grafik, fotoeditor, piSici
redaktor, editor. (2 h)

Grafické navrhy loga, vnitinich stran, standardnich gr. prvkd. (4 h)
Navrh a zpracovani titulni strany. (4 h)

Praktické naplnéni ¢asopisu, interakce tvorby redakéniho obsahu

a grafického zpracovani. (10 h)

4. semestr



10.

11.

Aktudlni situace v médiich, zmény vlastnickych vztaht, postaveni
Casopisti, vyvoj mediadlniho trhu. (4 h)

Organizac¢ni misto redakci ve vydavatelskych domech. Redakéni
workflow, ¢innosti a vazby v redakci, schéma odpovédnosti. (4 h)
Rozhodovaci procesy ve vydavatelstvi, rozhodovaci analyza pti tvorbé
Casopiseckého portfolia. (4 h)

Brand key. Jak utvarime znacku casopisu a proc je tak dtilezita. Kli¢

ke znacce jako nastroj jednotné redakcni a obchodni strategie. (6 h)
Spliuje ¢asopis stanovenou koncepci, parametry znacky? Kritika casopisu
jako nastroj reflexe, navrhy na inovaci. (4 h)

Zaklad teorie marketingu. Analyza marketingové komunikace.
Vydavatelsky marketing. (4 h)

Marketingova kamparn na podporu ¢asopisu. (4 h)

Inzertni obchod, druhy ekonomicky pilit vydavatelstvi. Planovani,
umistovani inzerce, cenova politika. (4 h)

Role inzertniho oddéleni, klienti, inzertni formaty v printu, PR formy,
Ctenarska percepce. (2 h)

Mediakit - prezentace nového titulu obchodnim partneriim, vypracovani
PPT prezentace Casopisu pro inzertni klienty. (4 h)

Opakovani k zavérecnému hodnoceni. (4 h)

Doporucena literatura:

1. FALWEY, M. Radce pro zacinajici spisovatele, novinare a prekladatele. Praha:
Mezera, 2006.

2. PISTORIUS, V. Jak se déla kniha: Prirucka pro nakladatele. 1. vydani. Praha;
Litomysl: Paseka, 2003. ISBN 80-7185-516-2.

3. HOLMANN, R. Ekonomie pro vyssi odborné Skoly a neekonomické fakulty.
Praha: Beck, 2000.

4. UVDT. Distribuce tisku v Ceské republice a v evropskych zemich. Praha:
Nakladatelstvi UVDT, 2003.
5. HALADA, ]. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, 2. vyd., 2002.



PREDMET ZPRACOVANI OBRAZU A TEXTU IIIL A IV. modul
Obor Medialni produkce
2 hodiny v tydnu

Prerekvizity: v 1. a 2. semestru se studenti si studenti osvojuji zaklady programu
Adobe Photoshop, Adobe Illustrator a Adobe InDesign. Zvladaji parametry
ukladani pro tisk a barevné prostory, potrebné k reprodukci. Graficka uprava

drobného merkantilu a knihy s jejimi nalezitostmi.

Postrekvizity: uplatnéni pro dalSi tvorbu tiskovin a uplatnéni v budoucim za-

meéstnani v oboru.

Modul je vyucovan v rozsahu dvou hodin cvieni tydné, v celkovém rozsahu 120
hodin za cely Skolni rok, z toho 30 hodin primé vyuky a dalSich 30 hodin je vy-

hrazeno k samostudiu, pripravu na vyuku a zpracovani zadanych tkold.

3. semestr (30 hodin)

Cviceni (2 hodiny v tydnu)

- BOZP a protipoZarni ochrana. Plan prace a seznamenim
s harmonogramem odevzdanych praci. (2 h)

- Specifikace periodickych tiskovin a jejich graficka tprava. (2 h)

- Navrhy stranek periodika - zahlavi, zapati, sazebni obrazec. (6 h)

- Volba pisma pro dany Casopis - automatizace sazby stranek (odstavcové
styly). (2 h)

- Tvorba predlohovych stran. (2 h)

- Zlom vicestrankové obrazové publikace (periodika). (2 h)

- Graficka uprava editorialu, obsahu a tiraze. (2 h)

- Tvorba titulni strany, grafické navrhy loga Casopisu. (2 h)

Zadana domaci prace (30 hodin):

Vytvoreni navrhi tiskoviny. Podle predlohovych stran graficka uprava

napsanych ¢lankd.



4. semestr (30 hodin)

Cviceni (2 hodiny v tydnu)

- Tvorba inzertnich stran. (2 h)

- Korekturni procesy vyroby. (2 h)

- Kompletace tiskoviny a kontrola dat pred tiskem. (2 h)
- Priprava dat pro tisk (PDF) a tisk. (2 h)

- Prednaska - graficka uprava novin a jejich specifikace. (2 h)
- Prakticka cviceni - graficka uprava stranek novin. (2 h)
- Korektury a tisk. (2 h)

- Opakovani probrané latky. (2 h)

Zadana domaci prace (30 hodin):

Korektury a PDF pro tisk. Tisk stranek v tiskovém stredisku.

Vyuka probiha formou prednasek a praktickych cviceni.
Motivace - vyroba periodik podle stavajicich technologickych postupti slouZzi

rozsifeni moznosti uplatnéni studentii v praxi

3. obdobi -0/2 zapocet

Zapocet - je udélen na zakladé splnéni dochazky v poZadovaném rozsahu, zpra-
covani vSech priibéznych ukolt poZzadovanych v priibéhu celého vzdélavaciho
obdobi a na zakladé splnéni komplexniho praktického tkolu provérujici doved-

nosti, které si student béhem vzdélavaciho obdobi osvojil.

4. obdobi - 0/2 KZ - 3 ECTS

Klasifikovany zapocet - je udélen na zakladé splnéni dochazky v poZadovaném
rozsahu, zpracovani vSech priibéznych ukoli pozadovanych v priibéhu celého
vzdélavaciho obdobi a na zakladé splnéni komplexniho praktického ukolu, pri-
padné v kombinaci s kolokviem, provérujictho dovednosti, které si student bé-

hem vzdélavaciho obdobi osvojil.



Studijni literatura:

1.

Adobe Creative Team. Adobe InDesign CS5. Oficialni vyukovy kurz.

1. vydani. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3226-5

Adobe Creative Team. Adobe Illustrator CS5. Oficidlni vyukovy kurz.

1. vydani. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3223-4

Adobe Creative Team. Adobe Photoshop CS5. Oficialni vyukovy kurz.

1. vydani. Brno: Computer Press, 2010. I[SBN 978-80-251-3225-8

BLAZEK, A., KOCICKA, P. Prakticka typografie. 2. vydani, dotisk. Brno:
Computer Press, 2007. ISBN 80-251-0232-7

DVORAKOVA, Z. Predtiskova priprava a DTP. 1. vydani. Brno: Computer
Press, 2008. ISBN 978-80-251-1881-8

KELBY, S. Digitalni fotografie ve Photoshopu CS5. 1. vydani. Brno:
Computer Press, 2010. ISBN 978-80-251-3249-4

SIMMONS, J. Kompletni prirucka pro designéry. 1. vydani. Praha: Slovart,
2007.1SBN 978-80-7391-151-5

AMBROSE, G., Harris, P.: Layout. Velky priivodce grafickou upravou.
1. Vydani, Computer Press, 2010.

Webové stranky:

www.fontfont.com

www.grafika.cz



PREDMET ATELIEROVA PRODUKCE FOTOGRAFICKE TVORBY

Obor Fotograficka tvorba a média

Obdobi a rozsah:

3. a 4. semestr, 6 hodin v tydnu, Zk (7 kreditl);
Studijni skupina: G2A 03

Prerekvizity: splnéni modulu AFT 2, AFT 3
Postrekvizity: AFT 4, AFT 5

Cile modulu

Prohloubeni znalosti a dovednosti z predchazejicich moduli Studiové fotografie
a objevovani novych snimacich postupti v oblasti jak reklamni, tak vytvarné, ale
i dokumentarni a reportazni fotografické tvorbé. Koncepce modulu sméruje
k profesionalnimu zvladnuti snimkt dokumentarniho, reportazniho, reklamniho

typu a vy-uziti studiové fotografie pro vytvarnou tvorbu.

Metody vyuky

Prednaska, nazorné ukazky a prakticka cviceni.
Anotace modulu
3. obdobi

- Dokumentarni fotografie pro tisk - reportaz. Prace na objednavku.
Fotografické zpracovani zadani, postprodukce materialu, moznost spolu-
prace se studenty oboru Medialni produkce a Propagacni grafiky.

(30 hodin)
- Fotograficka esej. Text a soubor fotografii na vybrané téma. (18 hodin)

- Fotograficka ilustrace. Teoreticky uvod - zakladni problematika, zvoleni

textového podkladu, vypracovani explikace, skici. (18 hodin)

- Vystavni soubor - fotograficka vystava. (24 hodin)



4. obdobi

- Subjektivni dokument. Teoreticky uvod - zakladni problematika,
vypracovani explikace, skici; realizace fotografického cyklu osobnich

fotografii denikového nebo narativniho charakteru. (24 hodin)

- Fotografie na pomezi zanri (vytvarna a dokumentarni fotografie).

(12 hodin)

- Krajina vnéjsi a vnitfni; intermedialni tvorba - vytvarné zasahy do

obrazu; inscenovana a konceptualni fotografie. (12 hodin)
- Autorskeé portfolio - vytvarna fotografie. (12 hodin)
- Vystavni soubor. (12 hodin)
- Autorskeé portfolio. (18 hodin)

Forma a vaha hodnoceni:

3. obdobi — 0/6 ZK — 7 ECTS

Zkouska — provéruje znalosti a dovednosti dosud ziskané za vzdélavaci obdobi,
v nichZ byl modul vyu€ovan a udélena na zakladé uspésného splnéni klauzurni
prace a na zakladé odevzdanych cviceni, na nichZ se hodnoti dodrZeni zadani,
kvalita zpracovani, estetické i obsahové zvladnuti dané problematiky a splnéni

dochazky v pozadovaném rozsahu.
4. obdobi — 0/6 ZK — 7 ECTS

Zkouska — provéruje znalosti a dovednosti dosud ziskané za vzdélavaci obdobi,
v nichZ byl modul vyu€ovan a udélena na zakladé uspésného splnéni klauzurni
prace a na zakladé odevzdanych cviceni, na nichZ se hodnoti dodrZeni zadani,
kvalita zpracovani, estetické i obsahové zvladnuti dané problematiky a splnéni

dochazky v pozadovaném rozsahu.

Studijni literatura a pomiicky:

AVEDON, Richard: In theAmericanWest. Katalog, Kunstmuseum Wolfsburg 2001.
AVEDON, Richard: Portraits. Farrar, Straus and Giroux, New York 1976.

BARAN, Ludvik: Portrét ve fotografii. Orbis, Praha 1965.



BIRGUS, Vladimir: FrantiSek Drtikol. KANT, Praha 2000.

BROKMAN, Philip: Arnold Newman. Taschen, Kolin n. R. 2000.

CORBIJN, Anton: Werk. Schirmer/Mosel, Mnichov 2000.

ARBUS, Diane: AnApertureMonograph. Aperture, New York 1972.

GOLDIN, Nan: I'llbeYourMirror. Scalo, Curych 1996.

HEITING, Manfred (ed.): Man Ray. Taschen, Kolin n. R. 2000.

CHOCHOLOVA, Blanka (ed.): Karel Ludwig - archiv 1939-1948. Prazsky diim
fotografie, Praha 1997.

BERAN, Vladimir & kol.: Aktualizovany typograficky manual. Kafka design, Praha
1999.

BLAZE], Bohuslav: Graficka uprava tiskovin. SPN, Praha 1990.

PARR, Martin - Badger, Gerry: ThePhotobook: A History. Volume 2. Phaidon,
Londyn 2006.



MEDIALN{ PRODUKCE A MARKETING II

Obdobi a rozsah: 3.semestr, 2/0, KZ (2 kredity)

Studijni skupina: G2B

Prerekvizity: uspésné absolvovani vyukového modulu MPM 1

Postrekvizity: nejsou urceny

Modul je koncipovan jako kombinace metody prednasky a seminarniho typu
vyuky (interaktivni komunikace, diskuse, cviceni, prace s praktickymi ukazkami,
analyzy a hledani souvislosti). Samotny obsah modulu a jeho organizace sméruje
k pochopenti a ziskani poznatki z oboru reklamy a medialni praxe.

Média vytvareji obraz svéta velmi rychlym Sifenim informaci a komer¢ni komu-
nikace ve sluzbach vyroby se samozrejmé snazi vyprodukovat a prodat co
nejvice zbozi. Tato situace vyzaduje od vydavatelli, obchodu i marketingu mno-
hem vétsi invenci, predstavivost a také vhled do zvyklosti oslovovanych cilovych
skupin. Objevuji se nové pristupy, guerillovymi technikami pocinaje a napriklad
platformou Web 2.0 konce. Tyto metody byvaji velmi efektivni v synergii
marketingového mixu.

Obsah modulu vysvétluje postaveni a vyznam vydavatelsko-polygrafického
odvétvi a pribuznych, navazujicich obortl ve svété médii. Modul podava prehled
o elektronickych médiich, jejich vzniku, vyznamu a souCasném i budoucim
vyuziti.

V neposledni radé se také opira o témata spojena s reklamou a marketingem
v médiich a s problematikou reklamnich agentur. Metodika se zabyva jednot-
livymi trendy a studiemi kampani, které byly ocenény v nékteré z vyznamnych

soutézi.

Vystupem je orientace frekventantli v masovych médiich jako socidlnich sys-
témech 21. stoleti, jejich strukture a fungovani, orientace v proménach komuni-
kacnich technologii, které méni povahu masové komunikace, a ve vyuZiti rekla-

my a marketingu jako moderniho nastroje ovliviiovani spotrebitele.



Sylabus vyukovych celki

3. semestr (cca 30 hodin)

- Reklama v médiich (2 hodiny)
uvod do studia, propojeni s predchozi vyukou;
reklama a média, medialni svét;
zaméreni na oblasti reklamniho uspéchu;
reklama jako komunikace a jeji funkce;
reklama a propagace.

- Historie reklamy (2 hodiny)
pocatky reklamy;
reklama ve svéte;
reklama v ¢eskych zemich.

- Reklama podle cile (2 hodiny)
pojeti cilové skupiny a cile sledované reklamou;
reklama s cilem informovat;
presvédcovaci reklama;
upominajici reklama.

- Reklama podle média (2 hodiny)
tiskova reklama;
internetova reklama;
televizni reklama;
rozhlasova reklama;

BTL reklama;
venkovni reklama;
remarketing.

- Priprava reklamni kampané (4 hodiny)
spravna koncepce jako cesta k uspéchu;
presvédcivé reklamni poselstvi;
kreativni realizace;
srovnavaci, maloobchodni, kooperativni reklama.

- Legislativa reklamy (2 hodiny)

Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy;

Reklama a jeji pro a proti.



- Soucasné reklamni agentury (2 hodiny)
historie reklamnich agentur a soucasnost;
reklamni agentury u nas. Historie reklamnich agentur ;
znacky.
- Emoce v médiich (6 hodin)
emoce a jejich role v nasSem Zivoté;
emoce v souCasné medialni praxi;
vyznam emoci v marketingu;
emoce v marketingovém vyzkumu, mixu a strategiich.
- Emoce v reklamé (4 hodiny)
urychlovace prodeje;
velké vysledky s malym rozpoctem;
opatreni proti rostouci frustraci z reklamy;
jak se branit zneuZiti informaci.
- Prednes seminarni prace s tématem vlastni reklamni kampané
(2 hodiny)

Test za [. semestr (2 hodiny).

PoZadavky ke klasifikaci
Minimalné 70% ucasti na prednaskové vyuce
70% uspésnost v zavérecném testu

Zpracovani seminarni prace na zadané téma

Doporuceni literatura
URBAN L., DUBSKY J., Masova komunikace a verejné minéni: KK. Murdza, Grada
Publishing, Praha 2011

VYSEKALOVA J. a kol., Emoce v marketingu, Grada Publishing, Praha 2014
VYSEKALOVA J. a kol., Psychologie reklamy, Grada Publishing, Praha 2007
REIFIVA I, Slovnik medialni komunikace: Portal, Praha 2004



MANAGEMENT TISKOVE PRODUKCE II
Obdobi a rozsah: 3.a4.semestr,1/2 ZK
Studijni skupina: G2B 04

Prerekvizity: predpoklady ke studiu ovérené uspéSnym vykonanim prijimaci
zkousky v rozsahu znalosti zakladniho uciva vSeobecné polygrafie vymezené
ramcovym vzdélavacim programem pro polygrafické obory na strednich Skolach

a uspésné vykonani zkousky z managementu tiskové produkce I.

Modul je realizovan jako jedna hodina prednasek a dvé hodiny praktického
cviceni, v celkovém rozsahu 15 hodin prednasek a 30 hodin cvi¢eni. Na pripravu
na vyuku, na priibézné a zavérecné hodnoceni a na zpracovani zadanych tkoli je
stanoveno 90 hodin. Modul management tiskové produkce II je v prvnim

semestru studia zakoncen zkouskou.
Sylabus prednasek:
- Technologické zpracovani tiskové zakazky (5 hodin)

Urceni optimalniho postupu vyroby tiskoviny. Kalkulace materidlovych
vstupli a kalkulace vyrobnich procesti v manazerském informacnim sys-
tému Cicero. Priprava vyrobni dokumentace v manazerském informac-

nim systému Cicero.
- Informacni systémy v tiskové produkci (5 hodin)

Planovani vyroby. Technicka priprava tiskové zakazky. Technicka doku-

mentace tiskoviny. Workflow v ramci produkce a administrace.
- Uvod do Fizeni kvality (5 hodin)

Rizen{ kvality v polygrafickém priimyslu. Normativy pouZivané v polygra-

fii. Ténova hodnota. Narust a deformace tiskového bodu v ofsetu.
- Rizeni kvality tiskové produkce (5 hodin)

Kvalita tisku a jeji rizeni ve smyslu POS. Tisk ofsetem. Prejimka a zpra-

covani tiskovych dat. Vyroba tiskové formy. Kontrolni natisk. Displeje



a kontrolni natisky na displeji (softproof). Osvétleni pro vizualni posuzo-
vani barevnosti. Standardizované kontrolni prvky pro programovani kva-

lity tisku. Flexograficky a digitalni tisk.
- Quality management systém uvod (5 hodin)

ISO 9000 zakladni principy a pojmy. Jiné zptlisoby rizeni kvalita .
- Denzitometricka a kalorimetricka méreni (5 hodin)

Kontrola kvality standardizovanych kontrolnich prvki a testovacich re-

ferencnich forem.

Pozadavky na zpracovani zadanych ukolti béhem vzdélavaciho obdobi a podmin-

ky priibézného hodnocent:

Minimalné 70% tucast ve vyuce. Splnéni vSech zadanych tkolt za celé vzdélavaci
obdobi, splnéni vSech pisemnych praci zadavanych béhem vzdélavaciho obdobi
a alesponl jedné ustni zkou$ky vrozsahu SirSiho tematického celku. Béhem
semestru jsou studentim zadany dva testy (po Sesté, a dvanacté prednasce).
Tematicky rozsah testu vychazi z uciva odprednaSeného za dany casovy usek
vyuky, ¢asovy rozsah testu je 45 minut. Uspé$nost v testech je hodnocena
procentudlné (bodoveé od 0 do 100 bodii). Aby byl student pripustén ke zkousce
musi mit primérnou minimdalni uspésnosti 70 %. V pripadé niz$i musi test

opakovat. Testy se hodnoti dle priimérné procentudlni ispésnosti nasledovné:

100-90 bodi zapocCteno vyborné
89-80 bodt zapocCteno velmi dobte
79-70 bodi zapocCteno dobie

69 a méné bodl nevyhovujici

PoZadavky ke zkousSce:
Minimalné 70% ucast v prednaskové vyuce.

Splnéni vSech praktickych dloh s vypracovanim vSech protokoll na pozadované
urovni.



Doporucena literatura:

1.

KAPLANOVA M. et all., Moderni polygrafie. 2. vydani. SPP: Praha, 2010.
ISBN 978-80-254-4230-2

LOZAN, P., KULKA, V., PDF. vydani. Grafie CZ., s.r.o. ISBN 978-80-260-
7858-6

BARTON ., Tiskové techniky I: Predtiskovd priprava. 2. vydani. Stéti: VOS
obalové techniky a SS, 2000. ISBN 80-86343-06-5

BARTON, |., Tiskové techniky II: Tiskové formy a technologie tisku. 2.
vydani. Stéti: VOS obalové techniky a SS, 2002. ISBN 80-86343-08-1

BARTON, ]., Uvod do technologie ofsetu. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi
grafické Skoly, 2003. ISBN 80-902978-6-2

Normy ISO: 9000, 12647-1, 12647-2, 12647-3,12647-7, 12646

Heidelberg odborna prirucka, Barva a kvalita [CD-ROM]. 1. Vydani, Praha
2010, Heidelberg Praha spol. s r.o.

Heidelberg odborny priivodce, Color management [CD-ROM]. 1. Vydani,
Praha 2004, Heidelberg Praha spol. s r.o.

PASEKA, Z., 0d kvality tisku k rizeni polygrafické vyroby [kurz PSO].
Univerzita Pardubice katedra Polygrafie 2017



