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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Pfedlozena diplomova prace splfiuje zadani, jehoz hloubku feseni problému Ize povaZovat za naro¢néjsi oproti béznym
diplomovym pracim.

Spinéni zadani splnéno

Zadani zavérecné prace a v ramci néj vsechny stanovené cile byly spIlnény na adekvatni Grovni.

Zvoleny postup FeSeni vynikajici

Autorka pro zpracovani své prace zvolila metodu analyzy. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické
Casti prace studentka popisuje internetovy marketing na obecné urovni, pficemz déle se zaméfuje na jednu z jeho oblasti —
PPC reklamu. Na Gvodni teoretickou ¢ast navazuje ddle ¢ast prakticka, jejiz zpracovani vychazi z analyzy aktudlniho stavu
PPC GctQ, proto byla metoda analyzy nezbytnym a spravné zvolenym krokem k naplnéni cile. Bc. Jolana Berkova prokazala
schopnost aplikace teoretickych poznatk( a v rdmci analyzy i v naslednych doporucenich vyuZila vhodnych metod.

Odborna uroven A - vyborné

Vzhledem k narocnosti tématu vyZadovalo praktické zpracovani prace velmi podrobnou znalost problematiky. Prace byla
zpracovana na velmi vysoké odborné urovni.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni zpracovani, logické ¢lenéni i rozsah prace odpovidaji poZadavkim a narok{im na diplomovou préci. Autorka v
praci pouZziva vhodné zvolenou terminologii, ktera je v teoretické Casti velmi zdafile prezentovana.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Studentka vyuZivala k ¢erpani informaci nejen bézné knizni a elektronické zdroje, ale také aktivné vyuZzivala pokrocilejsi
formu ziskani informaci napfimo z napovéd pfislusnych PPC systému. VSechny zdroje byly v souladu s normou pro
zpracovani zavérecné prace.

Dalsi komentare a hodnoceni

Diplomova prace méla za cil analyzu soucasného stavu a navrh novych vykonnostnich PPC kampani vybraného
internetového obchodu. DlleZitym bodem pro vyhotoveni navrhu PPC kampani bylo provedeni detailni analyzy
soucasného stavu kampani v systémech Sklik a Google Adwords. Nova struktura uctd byla implementovéana a po urcitém
Casovém obdobi byla vyhodnocena. Hodnoty dosazené implementaci byly zhodnoceny a na jejich zakladé byla stanovena
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doporuceni a tipy pro efektivnéjsi vyuzivani PPC reklamy. Doporuceni jsou pIné aplikovatelna i proto, Ze se vychazi

z konkrétnich dat.

Autorka prace prokdzala pfi pInéni cile prace empatii k dané problematice s otazkou omezenych investi¢nich moZznosti
spolecnosti.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Diplomova prace je velmi pfinosnd a velmi kvalitné zpracovana. Rozhodné bych ji doporucila k pfecteni pro
zacinajiciho PPC marketéra. Prdci lze vyuzit i pro jiné projekty, které chtéji realizovat online marketingové
kampané.

Otazky k praci, ke kterym by se méla autorka vyjadrit béhem obhajoby:

e Jak se postupuje na zacatku spoluprdce s klientem pfi vytvareni PPC kampani?
e Zdlvodu rozpocdtu studentka vyuziva v praci zejména vyhledavaci sit. Lze fici, zda pfi vyuZiti obsahové cité
(bannery) by bylo slozitéjsi splnit stanovenou KPI metriku (PNO pod 10 %)?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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