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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani vypracovani projektového planu patii mezi narocnéjsi tematické oblasti s ohledem na nutnost vyuziti analytickych
nastroju internetového marketingu.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

PovaZuji za splnéné, tj. splnéni hlavniho cile - analyzy nastrojl internetového marketingu, které jsou vhodné pro e-shop.
Nejsem si vSak zcela jisty nebo v zavérecnych doporucenich neni jednoznacné a zretelné odliseny dilci cil prace - navrh
nové komunikacni kampané, ktery je zmifnovan v zadani prace i v zavérecné kapitole.

Zvoleny postup FeSeni vynikajici
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Vhodny a strukturovany postup reseni.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Autorka piedklada vyborné zpracovanou teoretickou i praktickou &ast, kterd ma témé¥ podobu odborného manualu. Site
informaci a graficky zpUsob jejich predstaveni v nékterych mistech bakalafské prace snizuje v nékterych mistech celkovou
prehlednost textu.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Formalni a jazykova Uroven prace je v poradku jen mirnymi nedostatky ve stylistice nebo v zapisu textu. Jak uz bylo
uvedeno, namitam mirné nizsi celkovou prehlednost textu.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl k reseni zaverecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Bibliografické citace jsou v souladu s citaénimi zvyklostmi. Autorka vyuZila pro dané téma Siroké mnoZstvi zdroju, presto na
nékterych mistech bych doporucil jesté doplnit odkaz v textu (napf. na str. 15), a to véetné idedIné i praktické ¢asti, pokud
je snad Sifeji nebo popisovana teorie dosud nezpracovanad v teoretické Casti prace.

| Dal3i komentare a hodnoceni
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Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka se v bakaldrské prdci zabyvala analyza ndstroji internetového marketingu, které jsou vhodné pro e-shop.
Zdsadnim prinosem prdce byla analyza soucasného online komunikacniho mixu vybraného e-shopu. Dil¢im cilem
prdace byla mimo jiné kalkulace ndkladd na konverzi u riznych ndstroji, kterou provedla pro vyvoj za jeden
kalenddrni mésic.

Zavérecnou kapitolu 3.3 ,,Doporucené upravy komunikacniho mixu“ bych ovsem doporucil Iépe Elenit, aby vystupem
byl prehledny a strukturovany seznam opatreni (napf. jako roadmap). Idediné doplnit i ndvrhem vzorové kampané.
Bakaldrska prdce je velmi dobre zpracovdna a miZe slouZit jako uZite¢na pomicka v dané oblasti.

Otdazky k obhajobé:

1) V kapitole 3.2 uvadite, Ze ,,Facebook je tedy vyuzivan ke komunikaci se zakazniky, sdileni kniznich novinek
a ¢lanka. Vétsina prispévkl je placena. Firma na Facebooku je sice aktivni, ale nepfinasi ji to skoro zadné
objednavky”. Navrhujete celkové zlepseni facebookovych stranek, kdy nyni jsou pfispévky (vétSinou
stejného charakteru) pfidavany cca jednou za 14 dni. Navrhujete v kapitole 3.3 vyssi frekvenci a
zkreativnéni pfispévkl. Neni zde uvedeno, zda opét v ndvrhu uvazZujete prevaziné s placenymi prispévky
nebo zda navrhujete zménou obsahu vétsi vyvolat organickou navstévnost?

2) Vzavérecné kapitole 3.3 uvadite, Ze newsletter je dobrou propagaci a bylo by vhodné je vytvéaret na
zakladé preferenci zakaznika, a to véetné Vami doporucovanych personalizovanych emaild. Jak si tuto
tvorbu nebo varianty newsletteru a jejich rozesilani predstavujete?

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobre.
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