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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani odpovida Urovni bakalarské prace a téma je velmi aktudini. Narocnost zvysuje potieba pfistupu internim datlim
spolecnosti a jejich citlivosti a zaroven také neodostatek aktudlnich a relevantnich zdrojli z oblasti online marketingu.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Autorka zaddni splnila.

Zvoleny postup feSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Postup feSeni a pouzité metody jsou zvoleny spravné. PouZité metody komparace pfi jednotlivych nastrojich v souc¢asné
dobé pouzvanych je pouZita vhodné pro zjisténi jejich efektivity. Z této autorka vyvozuje jaké nastroje zanechat. Pro
hledani novych mozZnosti byly pouZity agumenty zjisténé pozorovanim cilové skupiny a jejiho chovani. Pro stanoveni
zavérecnych doporuceni je pouzita syntéza jiz drive zjisténych informaci.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalarska prace je velmi aktualni z pohledu tématu a zaméreni prace. Stavi na redlnych datech spolecnosti a diky tomu je
velmi prakticka pro dalsi vyuZiti. Autorka v praci zminuje i velmi soucasné udalosti a jejich moZzny dopad na vyuZiti
marketingového nastroje (napt. Facebook — Cambridge analytica). Autorka ukazuje dobrou znalost online prostfedi nejen
B2B segmentu, ale ukazuje jeho rozdily vs. B2C. Nezapomind ani na offline, kde vhodné argumentuje pro a proti
jednotlivych néstrojh. Pace ukazuje nejen dobré teoretické, ale predevsim i praktické znalosti online marketingového
prostredi.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpis(i obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Struktura préce je jasna a prehlednd, logicky uspofadana. Rozsah prace odpovida bakalafské praci. V zavéru prace chybi
shnuti poznatkd a pfinosl prace. Zavér je pouze deskripce toho, jak autorka praci sestavila, ne toho k jakym zavériim dosla
a jaka doporuceni prace prinasi.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidl( k feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.
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V porovndni s jinymi tématy je pfi zpracovani praci z oblasti online marketinu dosupnych malo relevantnich a stale
aktudlnich zdroju. Pfesto se autorce podafilo najit a vyuzit fadu zdroj(, které jsou v textu dobfe ocitované/parafrazované.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Zavérecna prace je dle mého nazoru na velmi kvalitni drovni. Autorka prokazuje znalost zvoleného tématu a na
prikladu spole¢nosti Manta ukazuje prakticky, jak opimalizovat portfolio marketingovych nastrojd v B2B prostredi,
coz bylo cilem prace. Jasna a velmi prehledna struktura vede od teoretického zakladu az k samotnému reseni.
Pouzité metody byly zvoleny vhodné. | pres horsi dostupnost literatury k tématu autorka nasla relevantni zdroje,
které byly v praci sprdvné ocitovany.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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