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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani narocnéjsi
Hodnoceni ndrocnosti zadadni zavérecné prdce.
Zadani patfi mezi naro¢néjsi oblasti vzhledem k vyuZiti nastroji pro analytiku socialnich siti.

Splnéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

PovaZuji za splnéné, moZnosti poufZiti online marketingovych néstrojli pro zkoumanou firmu (softwarovy startup) a
pfislusna oblast B2B marketingu byly analyzovany, portfolio vhodnych online marketingovych nastrojd bylo navrzeno, a to
na zakladé predchozich zkuSenosti a analyzy efektivity jejich pouZziti.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Autorka byl aktivni a samostatna pfi zpracovani prace.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte trover odbornosti zavérec¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odpovidajici vyuziti znalosti ziskanych teoretickou pfipravou v Uvodni ¢asti této zavérecné prace, tj. jejich vhodné vyuziti
v ramci praktické Casti prace. Zpracovany ramec odpovida moznému rozsahu bakalarské prace.

Doporucoval bych v pfipadé pokracovani v tomto tématu napf. v rdmci diplomové prace jesté dale analyzovat pfislusné
metriky, tedy jak off-site mimo webovou stranku zkoumané firmy pro marketing na socialnich sitich, tedy véetné interakci
s danym pfispévkem/kampani , tak on-site na webové strance firmy a to jiz podle v bakalarské praci nové navrzeného
portfolia nastrojl. Timto by doslo k prirozenému zkoumani nejen kvality obsahu pfispévki na socialnich sitich, ale i
zkoumani kvality obsahu a zplsobu jeho prezentace na webové strance firmy napf. prostfednictvim bounce rate, resp.
hlubsiho zkoumani cesty potencialniho zakaznika pred kontaktem s obchodnikem. Zvysena pozornost by mohla byt dale
vénovana analyze zpUsobu, efektivity a navrhu online obsahu v dobé pfed a po konani offline marketingovych akci, tedy
zejména konferenci, které jsou tuto oblast softwarového B2B marketingu typické. Tedy zkoumani jiz pfislusnych kampani a
jejich efektivity.

V pripadé poutziti Instagramu bych doporucil testovat profesionalné provedené a vizualné zajimavé video nebo foto ze
Zivota firmy, vysledky pro porovnani se soucasnou urovni obsahu. A dale tedy ponechat tento kanal pro HR marketing,
ovsem s potencidlem dalSiho vylepseni ke zvySeni efektivity.

Formalni a jazykova lroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Pfehledné a graficky Cisté zpracovani, i kdyZ néktery z obrazkd by bylo mozné jesté vylepsit pfi jeho vkladani do textu.
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Vybér zdrojli, korektnost citaci A - vyborné

Vyjdadrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Kvalitni prace s dostate¢nym poctem zdrojli a samoziejmé véetné/prevazné zdroju zahranicnich. Bibliografické citace jsou
v souladu s citacnimi zvyklostmi.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupGm, experimentdlIni zrucnosti apod.
Nadstandardni vyhodnoceni Setfeni v praktické ¢asti, komplexni teoreticka ¢ast.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Autorka v této bakalarské praci analyzuje moZnosti pouZziti online marketingovych nastrojd pro softwarovy startup
(prodavajici software pro vizualizaci datovych tok( v rozsahlych datovych skladech) a prislusny marketing v B2B
prostfedi. Nasledné pro zkoumanou firmu vytvofrila portfolio marketingovych nastroji, a to podle vysledki
zkoumani predeslého vyuzivani a efektivity téchto nastroju.

Vymezeny cil prace sice povazuji za splnény.

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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