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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Bakalarska prace resi pripadovou studii marketingového planu start-up spolecnosti, jde o rutinni zadani.

SpInéni zadani splnéno s mensimi vyhradami

Zaveérecna prace splniuje zadani s mensimi vyhradami. Studentka disponuje znalosti zakladni, ale nikoli zcela aktualni,
teorie. Vyhrady mam i k navrhové ¢asti, ktera neprekracuje ramec béznych aktivit, ale vzhledem k tomu, Ze jde o praci
bakalarskou, tyto nedostatky nevnimam jako zasadni.

Zvoleny postup Feseni Castecné vhodny

Autorka prace zvolila konvencni ptistup k problému odpovidajici spiSe pfelomu stoleti nez aktualnimu odbornému
diskursu. Teoretickd ¢ast prace ma pouze reSersni charakter a pomiji jiné, nez nejtradic¢néjsi z tradi¢nich, zdroje, samotna
doporuceni jsou spravna, jakkoli nepfilis inovativni.

Odborna uroven D - uspokojivé

Studentka je v dostate¢né mife obeznamena s aktualnimi poznatky k souvisejici problematice. Reflektuje standardni
marketingové nastroje, zjevné ji pomohla detailni znalost prostredi.

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace B - velmi dobie

Zavérecna prace vyhovuje standardlim BP. Jazykovy projev je dostate¢né kultivovany, terminy jsou presné a svédci o
teoretické pfipravenosti autorky. Cast informaci je prezentovana prostiednictvim infografiky, jejiz grafickou Grovef
hodnotim velmi kladné.

Vybér zdrojt, korektnost citaci C - dobfe

Studentka zpracovala relevantni, nikoli vSak zcela aktudlni, zdroje informaci, citace z prament jsou naleZité zpracovany a
bibliografie odpovida tématu i vyznamu prace, byt by bylo mozné vychazet z Sirsiho portfolia. Do praktické ¢asti prace se
promita znalost firmy Mixit, je tézké rozlisit, kterd je informace prevzatd a ktera ziskana vlastni aktivitou.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k drovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
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Ill. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Zavérecna prace predstavuje pouzitelny material pro formovani marketingové strategie start-up firmy. S ohledem na dobu
zpracovani vsak neni pfilis inovativni.

Otdazky pro diplomanta:

Popisté marketingové strategie, resp. jejich projevy, konkurencnich firem nebo marketingové/komunikacni strategie typické
pro trinih segment, ve kterém se Mixit, s.r.o. pohybuje.

Jaky je positioning firmy na trhu?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném D - uspokojivé.

Datum: 12.9.2018 Podpis:
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