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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Autorka zavérecné prace predkladd k obhajobé praci vénovanou problematice marketingové propagace a vyuziti pro
vybrany obchod. Zadani zavéreéné prace je z pohledu teoretické i praktické ¢asti primérné narocné. Cilem predkladané
prace je: " analyza sou¢asné marketingové propagace spolecnosti a navrh opatieni na jeji pfipadné zlepseni". Tento
hlavni cil pak autorka rozvadi do dilcich cil( a hypotéz. Vysledky implementace navrhovanych vylepseni jsou dale zkoumany,
vyhodnoceny a shrnuty do doporuceni pro budouci rozvoj obchodu. Pfinosem prace je pak konkrétni postup pro zlepseni
marketingu daného obchodu a jeho praktické vyuZiti. Pozitivni je zachyceni komunikaéniho mixu v kontextu green
marketingu.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami

Zavérecnd prace zprostiedkovdva komplexni pohled na aktualni podobu marketingu vybraného obchodu. Predlozena
zavérec€na prace spliiuje zadani a stanovené cile prace byly splnény s mensimi vyhradami. Velkym nedostatkem prace je, Ze
znacna Cast literarni reSerse se vénuje marketingovému mixu a cil prace se tyka komunikac¢niho mixu. Prakticka cast prace
vyuZiva poznatkl z teoretické Casti. Autorka na zakladé SWOT navrhuje vyuZiti a optimalizaci komunikacniho mixu pro
vybrany subjekt. Vse je fadné komentovano. Zavérecnou praci povazuji za primeérnou.

Zvoleny postup feSeni castecné vhodny

Zvoleny postup je pouze ¢astecné vhodny. Autorka nevyuzila mozné spektrum nastroja, které se daji v daném tématu vyuzit.
Déle povazuji za problém nepropojeni cile, teoretické a aplikacni ¢asti (komunikacni mix X marketingovy mix). Naopak
nereprezentativni marketingova sonda je provedena dopovidajicim zplsobem.

Odborna uroven C - dobre

Préace je odborné pouze na priimérné Urovni. Prace ma logickou stavbu. Autorka praci rozclenila na teoretickou a aplikaéni
Cast. V teoretické Casti si vymezila zakladni definice a postupy, které se tykaji dané problematiky. Teoretickd ¢ast prace
obsahuje zakladni pojmy, které se poji se zelenym marketingem a spolecenskou odpovédnosti firem. Pro empiricky vyzkum
byla zvolena metoda dotazovani prostfednictvim online dotazniku, kde autorka zjistovala néazory spotfebiteld, jejich
povédomi o znacce a propagaci spolecnosti. Na zakladé analyzy byly doporuceny navrhy ke zlepseni.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Formalni a jazykova Uroven prace je v souladu s pozadavky na zavérecnou praci. Rozsah prace je akceptovatelny.

Vybér zdrojt, korektnost citaci C - dobre

1/2




@ S;“jg POSUDEK OPONENTA
T ZAVERECNE PRACE

Autorka zalozila svou praci a nadstandardnim poctu odbornych knih. V teoretické Casti prokazala svoji schopnost s nimi
pracovat a vyuZit ji k zamérdm predloZené prace. Slabou strankou prace je nedostateéna citaéni korektnost v nékterych
Castech prace. Dale bych autorce vytkla, Ze v ramci citacni frekvence neni realné, aby veskerou uvedenou literaturu vyuzila
v téle prace.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napr. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlini zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené préce splnila vytycené cile prace s mensimi vyhradami a Ize ji doporucit k obhajobé.
Oponentka prace povaZuje teoretickou i aplikaéni ¢ast za primérnou.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Otazky k obhajobé:

1/ V ramci préce jste navrhla opatfeni pro Vami sledovanou spole¢nost. Vyberte jedno, které je pro danou
spolecnost zasadni realizovat z kratkodobého pohledu a pro toto feseni pfipravte argumentaci, o¢ekavany pfinos
a rozpocet. Dané komisi predstavte.

Datum: 9.6.2018 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph. D.
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