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Il. HODNOCENI{ JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavéreéné prdce.

Préce sleduje ekologické aspekty ¢innosti vybrané spoleénosti, jejich vyuZiti pfi marketingové komunikaci a snazi se
formulovat doporuceni pro efektivnéjsi vyuziti enviromentalniho marketingu.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda pfedloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i pficiny jednotlivych nedostatki.

Préce v zasadé splfiuje zadani. Vybrand spolecnost se sice cilené na enviromentalni marketing nezamétuje, o to vétsi je ale
potencidl pro pfipadna doporuceni a navrhy pro lepsi vyuziti ekologickych témat v jeji marketingové komunikaci. V této
oblasti bych uvitala je$té vice invence a podnét(.

Zvoleny postup feseni spravny

Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody feseni.

Autorka prace dle mého ndzoru dostateéné zpracovala teoreticky ramec prace véetné studia a éerpani z odborné literatury.
Ve vybrané spolecnosti se pak seznamila s jejimi obchodnimi a marketingovymi strategiemi prostiednictvim rozhovord

s generalnim feditelem a vedouci marketingového oddéleni. Tyto informace jeté doplnila Udaji z vefejn& dostupnych zdroju
(internet). Zvoleny postup shledavam zcela adekvétni.

Odborna troven B - velmi dobie

Posud'te uroven odbornosti zavérené prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladd a dat
ziskanych z praxe.

Nejsem marketingovy specialista, proto mé velmi zajimala teoreticka ¢ast préce a jeji prostudovéni pro mé bylo zcela jisté
odbornym pfinosem. Domnivam se, Ze dané téma bylo zpracovano dostateéné detailné a odborné za podpory Sirokého
spektra odborné literatury. V praktické ¢sti bych si dovedla piedstavit je3té podrobné&j$i hodnoceni vysledk( provedenych
analyz nebo zhodnoceni vyuZiti zeleného marketingu u konkurenénich spoleénosti v odvétvi.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace B - velmi dobfe

Posudte sprdvnost pouZivdni formdinich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

V teoretické Casti byly nékteré pasaze textu snad az pfilis sloZité na tkor jejich srozumitelnosti (¢imz nemyslim, e by byl text
pfili§ odborny, mém na mysli jazykovou strdnku). V praktické ¢asti je zndt, Ze se autorka vyjadfuje svobodnéji a jazyk je
pfirozengjsi. Celkovou droven textu, jeho strukturovani a typografickou stranku hodnotim jako velmi dobrou.

Vybhér zdrojl, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidld k feSeni zdvéreéné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou viechny pfevzaté prvky fadné odliseny od
vlastnich vysledki a dvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tpiné a v souladu s citaénimi
zvyklostmi a normami.

Jsem nazoru, Ze autorka prace dostateéné vyuZila odbornou literaturu a disledné uvédéla pouZité informacni zdroje.
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Dalsi komentaie a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledkd zdvéreéné prdce, napfr. k trovni teoretickych vysledki, nebo k drovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného rfeseni, publikaénim vystupim, experimentdini zruénosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

11l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pFipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

V hodnocené prdci byla dle mého nédzoru velmi kvalitné zpracovédna teoreticka ¢ast prace. V praktické ¢asti
narazila autorka na problém, Ze se vybrand spole¢nost vyuZitim enviromentalniho marketingu pfili§ nezabyva. O
to vétsi prostor se tim ale nabizi pro pfipadna doporuceni, at uz z vlastni invence nebo hledanim
nasledovanihodnych prikladi z praxe. Praci proto nehodnotim klasifikacnim stupném A —vyborné&, protoZe mi
chybi vice vlastni kreativity nebo odvahy ji zapojit.

Navrh otazky k obhajobé:
Spole¢nost Kika prodavad i ndbytek vyrobeny z recyklovaného dreva ze starych lodi. Jak byste tuto skute¢nost
vyuZila v marketingové komunikaci?

Pfedlozenou zavére€nou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.
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