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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prace.
Bakalaiska prace se zabyva navrhem marketingové kampané pro akciovou spoleénost FK Usti nad Labem. Zvolené téma lze

v.vs

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

V teoretické Casti autor popisuje sportovni management a marketing, marketingovy mix a oblast planovani a realizace
marketingové kampané. V praktické ¢asti autor na zakladé marketingového vyzkumu navrhuje marketingovou kamparn pro
FK Usti nad Labem, a. s. Zadani bylo spinéno.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Autor v praktické ¢asti zpracovava marketingovy mix, komunikaéni mix a swot analyzu, dale je zde fesen marketingovy
vyzkum pomoci dotaznikového Setreni. V praktické ¢asti chybi jasné vymezeni vyzkumnych otazek nebo predpokladq,
k jejichz zodpovézeni byl marketingovy vyzkum smérovan. Navrzena kampan je v souladu se zjisténimi, ziskanymi
predchozi analyzou, autor sdm dokumentuje efektivitu navrzeného reseni.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna droven prace je v poradku, teoreticky ramec je vhodné vyuzity ke pfi feSeni praktické ¢asti prace.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte spravnost pouZivdani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Rozsah odpovida poZzadavkim. Po formalni a jazykové strdnce jsou v praci nedostatky, pokud jde o ¢islovani
zobrazeni/odkazovéni na obrazky.

Vybér zdroju, korektnost citaci C - dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materidl( k feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Autor v praci cituje podle citacnich norem kromé nepresnosti na nékolika mistech (napf. str. 17, podkap. 3.2 a 3.3, kde
citace chybi). Prace byla zkontrolovana v systému Theses. Vlastni Gvahy autor odlisuje od informaci z odborné literatury.

V textu vychazi z dostatecného poctu vhodné zvolenych odbornych zdrojl, bylo by ovsem vhodnéjsi odborné informace
vice komparovat a nevychazet v kapitolach nebo dlouhych Usecich textu pouze z jednoho zdroje.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlini zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

Bakaldrska prace se vénuje sportovnimu marketingu a pfipravé a realizaci marketingové kampané. Autor

k naplnéni svého zdméru zpracoval analyzu marketingového a komunikacniho mixu, pomoci dotaznikové Setreni
zjistil rizikové oblasti propagace klubu a navrhl kampan, kterou detailné popisuje.

Otazky k obhajobé:
1) Autor uvadi, Zze kontrola marketingové kampané probéhne po skonéeni soutézniho ro¢niku 2017/2018,

tedy na zacatku Cervna 2018. Ma-li jiz k dispozici vysledky, mize s nimi komisi seznamit?

2) V ramci propagace na socialnich sitich se autor zaméfril na Facebook a Instagram, zvaZzoval i jiné socidlni
sité? Které by byly vyuzitelné? Co hovoti pro né/proti nim?

Predlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 7.5.2018 Podpis:
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