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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.
Zadani prace je pomérné obecné, je tedy obtiZzné hodnotit jeho narocnost. Zda se byt ale odpovidajici diplomové praci.

SpInéni zadani splnéno s vétsimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Diplomatka si dala za cil provést realizaci externich marketingovych analyz, které zmapuji stavajici situaci a
navrhnuti opatreni, které spole¢nosti pomohou v uplatnéni marketingu v podminkach Pramyslu 4.0. Z externich
analyz popsanych v prvni (teoretické) ¢asti prace vsak provedla pouze tfi (PESTLE, analyza trhu a konkurence).
Jednu z nich Ize hodnotit jako velmi kvalitni (PESTLE), zbylé dvé jsou vSsak pomérné povrchni a jejich pfinos
diskutabilni. V disledku i doporuceni pro firmu jsou nedostatecné konkrétni a jejich pfinos a realizovatelnost
diskutabilni.

Zvoleny postup fesSeni ¢astecné vhodny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Postup byl vhodny, zvoleny rozsah a provedeni analyz ale nebylo dostatecné.

Odborna uroven D - uspokojivé

Posudte troven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Teoreticka ¢ast prace odpovida znalostem, které méla diplomantka béhem studia ziskat, v praktické ¢asti vSak nejsou dale
vyuZity.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdanku.
Bez vyhrad.

Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich material( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vSsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Bez vyhrad.
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I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Zadéni prace je pomérné obecné, diplomatka ho v préci upresiuje a dala si za cil provést realizaci externich
marketingovych analyz, které zmapuiji stdvajici situaci a navrhnuti opatreni, které spole¢nosti pomohou v
uplatnéni marketingu v podminkach Primyslu 4.0.

V teoretickém Uvodu predstavila zakladni druhy analyz pouzZivanych v marketingu i srozumitelné vysvétlila
koncept Prlimyslu 4.0. Z externich analyz popsanych v prvni (teoretické) ¢asti prace vsak provedla pouze tfi
(PESTLE, analyza trhu a konkurence). Jednu z nich Ize hodnotit jako velmi kvalitni (PESTLE), zbylé dvé jsou vSak
pomeérné povrchni a jejich pfinos diskutabilni.

V dasledku i doporuceni pro firmu jsou nedostatecné konkrétni a jejich pfinos a realizovatelnost diskutabilni.
Nejpropracovanéjsi doporuceni — Marketingova komunikace — zaméreny na propagaci zejména v tisténych
mediich sice obsahuje i vytvoreny mediaplan, namisto zdGvodnéni potreby, konkretizaci cilCl a ocekavani ale
obsahuje predevsim ceniky inzerce vybranych medii.

PfedloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném D - uspokojivé.

Otazky k praci:
1. Procv praci vyuzivate dotaznikové Setieni, které sama oznacujete jako nereprezentativni (str. 46)? Jaky
byl jeho smysl?
2. Jako jednu z pfrilezitosti uvadite dotacni programy. Jaka je podle Vaseho nazoru jejich smysluplnost?
3. V ¢asti vénované ochrané osobnich Gdaju (str. 43) pisete ,,Kazdy bude mit také pravo na okamfité
vymazani osobnich Gdajd”. Toto pravo ale neni bezvyhradné — ¢im je podminéno?

Datum: 5.6.2017 Podpis:
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