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I. IDENTIFIKACNi UDAJE

Nazev prace: Marketingova komunikace vybrané firmy - Hamleys
Jméno autora: Bc. Jan Jilek

Typ prace: diplomova

Fakulta/ustav: Masarykav Ustav vys$sich studii (MUVS)
Katedra/ustav: Oddéleni manaZzerskych studii

Vedouci prace: Ing. Barbora Joudalova, MBA

Pracovisté vedouciho prace:  Oddéleni manazerskych studii

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Student pracoval podle schvaleného zadani, které odpovida diplomové praci.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Predlozena prace splnila zadani, diplomant zhodnotil dosavadni marketingovou komunikaci prazského hrackarstvi retézce
Hamleys a vytvoril navrhy pro jeji zlepseni.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobie

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student praci pribézné konzultoval, domluvené terminy dodrZoval, byl aktivni. Je schopen samostatné tvarci prace.

Odborna troven C - dobfe

Posudte troven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Student aplikuje teoretické znalosti na konkrétni situaci vybrané organizace. Kladné hodnotim zatazeni marketingového
prazkumu, je Skoda, Ze nebyl zcela vyuZit jeho potencidl — ziskané odpovédi mohly byt dale tfidény podle jednotlivych skupin
respondentl. V navrhové ¢asti by kromé konkrétnich zlepseni mohl byt uveden i rozpocet na jednotlivé komunikacéni
nastroje a harmonogram jejich nasazeni.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis(i obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozsah prace je adekvatni praci diplomové, prace obsahuje drobné chyby, preklepy a Spatné popisky (grafy na str. 57-59, str.
37, str. 55). Anglikanismy v textu by bylo vhodné nahradit ceskymi ekvivalenty, eventudlné je aspori v textu vysvétlit.

Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdavdni a vyuZivani studijnich materidlG k reSeni zdvérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky rddné odliseny od
vlastnich vysledku a tuvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Zdroje jsou radné citovany. Citace jsou uvedeny dle schvalené citacni normy. Zavérec¢na prace byla zkontrolovana na
plagiatorstvi v databazi Theses.cz.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledkt zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
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funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdlini zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Student analyzoval marketingovou komunikaci spolec¢nosti Hamleys v Praze, na zakladé zjisténych dat a vlastniho
marketingového prlizkumu potom navrhl jeji zlepseni — jak doplnéni, tak zvyseni efektivity jednotlivych

komunikacnich nastroji. Bylo mozné vice vyuZit potencidl zjisténych dat i ndvrhovou ¢ast rozpracovat konkrétnéji
— véetné harmonogramu a rozpoctu.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobfe.

Otazky k obhajobé:

Jak vypada organizacni struktura vybrané firmy a jakou pozici v ni zaujima marketingové oddéleni?

Vysvétlete své tvrzeni ze str. 63 (a podrobné z dotazniku zpracovano na str. 97)- jedna tfetina z dotazanych,
ktefi hracky nakupuiji, je rddo nakupuje pres internet a tfi ¢tvrtiny v kamennych obchodech. Jaka je struktura
respondentq, ktefi nakupuji hraéky pFes internet? Bylo moZné oznacit obé varianty kladné odpovédi — tedy jak

nakup v kamennych prodejnach, tak pres internet?

Jak se, podle vaseho odhadu, zméni situace na analyzovaném trhu po slouceni nékolika konkurentt?

Datum: 6.2.2017 Podpis:
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