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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Cile a hypotézy svého diplomového zadani stanovuje autorka korektné a zcela jasné. Cilem predkladané diplomové préce je:
"analyzovat moZnosti marketingové komunikace na socialnich sitich pro firmu pUsobici v sektoru B2B a nasledné pro ni
vytvofit plan online komunikace, kterym by se pfi svém plsobeni mohla fidit." Tento hlavni cil pak autorka rozvadi do dil¢ich
krokU a klade si za cil, aby prace byla pfinosnd i pro dalsi firmy pUsobici v sektoru B2B, kterym chce dokazat, Ze existuji cesty,
jak marketing na socialnich sitich vyuzit i pro prodeje business-to-business. Dany podcil je velmi ambicidzni.

Autorku lze pochvdlit za velmi praktickou diplomovou praci zamérenu na realny pripad realizace online marketingové
kampané na socidlnich sitich. Autorku Ize pochvalit za zafazeni praktickych informaci ze sledované oblasti. Vymezeni
problému autorkou prace je zcela jasné a formulace cilt odpovida drovni diplomové prace.

Spinéni zadani splnéno

Prace ma logickou stavbu. Diplomova prace je rozdélena na dvé ¢asti, a to teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti jsou
popsany zakladni principy online marketingu, jeho cile a nastroje. V praktické ¢asti diplomové prace je pak vénovan prostor
predstaveni samotné spolecnosti. Poté navrhuje plan marketingové komunikace na socialnich sitich.

Lze konstatovat, Ze cil prace byl splnén.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né odborné pfipravena s prlibézné zpracovavanymi texty. Autorka
pristupovala ke zpracovani zadané problematiky samostatné a zodpovédné.

Odborna uroven A - vyborné

Na zakladé zjisténych skutecnosti a analyz, byl sestaven plan online marketingové komunikace na socialnich sitich.
Spole¢nost Wemac vyhradila na danou kampar 100 000 K¢. Konkrétni cile kampané byly stanoveny nasledovné: 1/ Firma
chce zajistit ndvrat stavajicich zakaznika, pfi némz zakoupi sluzbu ¢i dopliikovy produkt, zejména pomoci budovani vztahu a
povédomi o produktech. 2/ Firma chce ziskdvat nové zdkazniky, a to zejména prostfednictvim vhodné nastaveného SEO a
SEM.

Za navrh kampané Ize autorku pochvalit, je readlny a sestaveny s peclivosti. Hloubka analyzy v kontextu se zvolenym cilem
prace je na odpovidajici Urovni diplomové prace. Analyza odpovida praxi.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni a jazykova Uroven prace je v souladu s pozadavky na diplomovou praci. Rozsah prace je v souladu s metodikou.
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Vybér zdrojh, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zamérim predlozené prace. Site vyuZitych zdrojd (20 kniznich publikaci) je nadstandardni. Autorku lez pochvalit za vyu7iti i
cizojazy¢nych zdroja a velkého mnoiZstvi internetovych odkazl. Silnou strankou prace je citaéni korektnost, bibliografické
citace jsou uvedeny Uplné a v souladu s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Zavérecéna prace byla zkontrolovana na plagidtorstvi v databazi Theses.cz a s veSkerymi zdroji je shoda prace pod 5%. Veskeré
pfimé citace autorka radné citovala.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Prace je velmi prakticka. Je zpracovana na aktualni téma.

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené prace splnila vytycené cile prace a lze ji doporucit k obhajobé. Vedouci prace povazuje
teoretickou i praktickou ¢ast prace za nadstandardni.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 5.6.2017 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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