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PŘÍNOS PRÁCE
Společnost doposud nemá koncepčně schválený marketingový plán pro následující rok, včetně všech provedených analýz, 
proto celý plán bude přínosem pro  společnost.
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ABSTRAKT
CílemCílem této práce je sestavení marketingového plánu konkrétní společnosti 
pro následující rok. Tato společnost se zaměřuje na výrobu a prodej luxusních 
skleněných instalací a dekorativních svítidel do celého světa. Teoretická část 
se zabývá problematikou tvorby marketingového plánu a jeho specifik v luxu-
sním odvětví. V praktické části se zaměřuji na sestavení plánu a aplikaci 
teorie na podnik v reálném prostředí. Tato část obsahuje především interní a 
externí analýzy, specifikaci marketingových cílů, strategie a akční plán k 
jejich prjejich provedení. V závěrečné části jsem navrhla způsoby kontroly a provedla 
konečné shrnutí práce.

CÍL
Cílem této práce je návrh marketingového plánu pro společnost, která se  
zabývá výrobou skleněných instalací a kolekcových svítidel.  

MARKETINGOVÉ CÍLE:
- Zvýšení prodeje kolekcových svítidel o 15 % oproti loňskému roku
- Zvýšení obecného povědomí o značce na online mediích
  - zhotovení e-commerce platformy
  - nové webové rozhraní/prezentace
  - více zaujatých fanoušků na sociálních sítích
- - Zvýšení celkových tržeb o 10 % v porování s předchozím rokem


