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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

bakalaiskou praci zvolil pfimou aplikaci online marketingové strategie ve spolecnosti vyrabéjici jedinecny
vyrobek, ktery do této doby nepropagovala.

SpInéni zadani spinéno

Predkladana prace spliuje zadani, pficemz hloubka reSeni problému vcetné analyz a struktury prace pfesahuje bézny rozsah
bakalarské prace.

Zvoleny postup reSeni vynikajici

Autor pro vypracovani své prace zvolil metodu analyzy. Prace je rozdélena do dvou ¢asti. V prvni ¢asti autor popisuje vyznam
marketingu, tvorbu marketingovych strategii pomoci modelu STP a marketingového mixu. O Uvodni teoretickou ¢ast se opira
nasledujici ¢ast prakticka. Z hlediska daného tématu je metoda analyzy vhodné zvolenou védeckou metodou k dosazeni
vytycenych cilQ.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladd a dat
ziskanych z praxe.

Autor ve své praci vychazel ze znalosti ziskanych studiem a praktickou zkusenosti. VyuZil predevsim podklady a data zaloZena
na analyze pilotniho projektu online reklamy spolecnosti PPl — protipozarni dvefe s.r.o., ktery navrhl a uskutecnil se
souhlasem zadavatele v roce 2016. Relevantni data ziskana v pilotnim projektu porovnal s daty ziskanymi ve srovnatelném
obdobi, kdy online kampan neprobihala.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace B - velmi dobie

Formalni stranka prace vykazuje drobné gramatické chyby (,jednokridlé, dvoukridlé”) pFeklepy a chybéjici pismena ve
slovech. Autor v préci pouziva vhodné zvolenou terminologii, ktera je v teoretické Casti velmi zdafile prezentovana.

Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

K feSeni zavérec€né prace autor vyuzil dostatecné mnozstvi studijnich material(i. PouZité prameny, bibliografické a
elektronické zdroje odpovidaly feSenému ukolu a dostate¢né obsahly danou tématiku. Pfinosem pro reseni jsou pouzité
diagramy pro nazornou predstavu navrhovanych strategii. Slabinu v feSené praci spatfuji v seznamu poufZité literatury, ktery
neni abecedné serazen. Citace jsou v souladu s citacnimi zvyklostmi a normami.

Dalsi komentafre a hodnoceni
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Hlavnim cilem této zavérecné prace bylo vytvoreni online marketingové strategie ve spolecnosti PPl — protipoZarni dvere
s.r.o. Cile bylo dosaZzeno a navrzena strategie je zcela v souladu s potfebami a moZnostmi spolecnosti. Vytvorena kampan
zahrnuje soubor marketingovych nastrojd, které autor navrhl pouzit ve tfech fazich. Vysledkem bakalafské prace je ucelena
strategie marketingové online podpory, ktera je pfinosna a v celém svém rozsahu bude aplikovana do praxe. Autor prokazal
pfi feSeni ukolu empatii k dané problematice s otazkou omezenych investi¢nich moznosti spoleé¢nosti. Na Skodu celé prace je
pouze velmi skromny zavér, ve kterém mohl autor vice rozvinout moznosti dalSich strategii podpory marketingu spole¢nosti.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

K DISKUSI PRI OBHAJOBE DOPORUCUIJI TYTO OTAKY:

Jaké marketingové nastroje, byste doporucil k propagaci znacky spolecnosti pro zvyseni povédomi veiejnosti o
spolecnosti?

Jak nejvhodnéji definovat cilového zakaznika?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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