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Abstrakt

Hlavnim cilem této bakalarské prace je vyvhodnoceni
soucasného stavu vyuzivani palmového oleje v potravinach v
konkrétnim podniku, analyzovani zmén postoje zakaznikl k této
slozce v potravinach, které podnik nabizi a prfipadné doporuceni
na zlepseni. V teoretické Casti se nejprve zabyvam historii
zeleného marketingu a také jeho definici. Dale marketingovym
mixem zeleného marketingu, strategii a vyvojem do budoucna.
V praktické casti je predstavena problematika palmového oleje
a jeho nasledné vyuziti v potravinarstvi i v konkrétnim podniku.
Cilem praktické casti je navrzeni konkrétnich prvku zeleného
marketingu.

Abstract

Main purpose of my bachelor thesis is evaluation of a current
status of using palm oil in a food industry, especially in one
particular food company, analysing changes of a way how
customers ale thinking about this ingredient in food, that this
food company ofers, and a recommendation to an
improvement. In a theoretical part | deal with history of green
marketing and it’s definition. Further way | deal with marketing
mix of green marketing, strategy and further develop in the
future. In a practical part | am introducig problems with using
palm oil in a food industry and in a one particular food
company. The purpos of a practical part is to design a particular
elements of green marketing.
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Spolec¢nost Emco od roku 2014 postupné odstranuje palmovy olej ze
svych vyrobkl a nahrazuje ho olejem fepkovym. Na prelomu roku
Vyvoj trzeb (v tis. K¢ 2018/19 je pevné rozhodnuta palmovy olej ze své vyroby upiné
vyloucit. VSechny produkty bez palmového oleje se pysni samymi
kladnymi ohlasy ze strany spotrebitell. To samozrejmé spolecnost
1000 000 velice tési a kladné ohlasy se projevuji i na rostoucich trzbach z
prodeje vlastnich vyrobkU, které od roku 2015 prevysuji trzby z
prodeje zbozi.
500000 Prvni prvek zeleného marketingu, ktery spolecnosti doporucuiji, je
ﬁ:::—-:_____ zapojeni do systému sdruzeného plnéni spolecnosti EKO-BAL.
400 000 Spolecnost ziska moznost uvadét na svych obalech Zeleny bod, ktery
informuje o tom, ze je obal Setrny k zivotnimu prostredi. Druhy prvek
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zasahuje do marketingové zelené komunikace a jedna se predevsim o
- lepsi vyuzivani socialnich siti, konkrétné Instagramu. Spolecnost by
e =02z shas s 201 mohla pravé diky Instagramu prilakat mladsi generaci a apelovat na ni,
s Tr7b7y Z prodieje iTobkll s Triby z prodeje zbodi calkove triby jak se zdravym zivotnim stylem, tak s problematikou zivotniho
prostredi.

/

S ESICN y



