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Abstrakt

Bakalafska prace se zabyvd marketingem mésta Rigany.
Teoreticka cCast definuje pojem obec a mesto a dale
prechazi k vyuziti marketingu v tomto specifickém
prostredi. Prakticka cCast zahrnuje analyzu jednotlivych
prvku marketingového mixu a marketingovy vyzkum.
Zaverecna kapitola se venuje zhodnoceni ziskanych
informaci a tvorbé doporuceni pro rozvoj mésta.

Cil prace

Cilem bakalarskeé prace je vytvorit marketingovy mix mesta
Ricany. DilCim cilem je navrhnout mozna doporuceni pro
rozvoj mesta.

Z jakych komunikacnich prostredku se o ¢innosti
meésta dozvidate nejcastéji?
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Pocet odpovedi

facebook Ricansky webové propagacni ostatni uredni jiné
kuryr stranky materidly webové deska (predevsim
meésta stranky ustni Sireni
informaci)

Shrnuti

Zasadni problémy meésta:

- vyvoj obyvatelstva a s tim souvisejici:

- Cistirna odpadnich vod na hranici sve kapacity

- silniéni doprava

- nedostatek volnych mist ve skolach

Pozitivhé hodnocené oblasti:

- geograficka poloha mesta

- kultura

- sport

Opatreni a doporuceni pro rozvoj mesta:

- opéetovné vyhlaseni mistniho referenda

- dostavba délnice DO a jizniho obchvatu Rian, nova
parkovaci mista

- zkapacitneni Cistirny odpadnich vod

- plosna anketa na skolach organizovana mestem

- online dotazniky pro hodnoceni péce v Nemochnici
Ricany

- poradani vice gastronomickych akci

- znovuotevreni Sokolskeho hristé pro verejnost

- posileni pochuzkovych hlidek policistu napfri¢ méstem

- slouceni budov méstského uradu

- navySeni pocCtu ufedniku odboru spravnich agend
a dopravy nebo zviditelneni elektronickeho
rezervacniho systemu

Abstract

The bachelor thesis is about marketing of Ri¢any. The
primary aim Is to create the marketing mix of the city. The
secondary aim Is to make a suggestion about possible
development of the city based on the findings. The
theoretical part defines the term municipality and city and
clarifies using marketing in these specific conditions. The
practical part Includes analysis of the elements of
marketing mix and marketing research. The final chapter
evaluates the findings and makes suggestion about the
future development of Ricany.

Marketingovy mix

Marketingovy mix se vzhledem k obsahlosti tematu
zameruje na 4 hlavni nastroje, které maji pro mesto
zasadni vyznam. Temi jsou:

- produkt (chapan v sirSim pojeti jako geograficka
poloha, historie, obyvatelstvo, ekonomika a trh prace,
iInfrastruktura, skolstvi, zdravotnictvi, kultura, sport a
bezpecnost ve meste)

- lidé

- materialni prostredi

- propagace

Vyvoj poctu obyvatel Ri¢an od roku 2000
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Povazujete kulturni vyziti ve meésteé za
dostatecné?
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